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1 - INTRODUCAO

Fala, pessoa! Tudo bem com vocé?
Neste relatério de economia, vamos abordar os seguintes assuntos: Teoria do consumidor

Através deste relatério, vocé vai ter acesso ao que é mais importante em cada assunto na sua prova.
Isso vai te dar seguranca na progressao dos seus estudos, e vai te ajudar a ter mais aten¢ao nos
tépicos do seu material que os relatdrios demonstrarem serem importantes.

Como vocés ja devem ter percebido, a nossa disciplina exige contato direto com questdes, pois s6
assim conseguimos perceber como realmente a banca pode cobrar os assuntos em prova. Por isso,
nado deixem de praticar.

Agora vamos ao que interessa. Bons estudos!

2 - ANALISE ESTATISTICA

2.1 - ANALISE ESTATISTICA: INSTITUTO AOCP— AMOSTRA

Considerando as provas objetivas dos ultimos 5 anos da Instituto AOCP:

Tabela 01
Qtde fie concmfrs.os.que Qtde de concursos que % de incidéncia do assunto
ASSUNTO previram a disciplina . . . .
. previram o assunto no edital no edital da disciplina
Economia
Teoria do consumidor 9 9 100,00%

Tabela 02

Qtde de concursos que

Qtde de concursos que % de incidéncia do assunto

ASSUNTO . . efetivamente cobraram o
previram o assunto no edital nas provas da banca
assunto em prova
Teoria do consumidor 9 7 77%

Tabela 03
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Total de questoes das provas  Total de questdes em que o LI ELTE R COERENGEY
ASSUNTO q . s - . q no total de questdes da
Economia assunto foi abordado disciplina
Teoria do consumidor 130 5 3,81%

Assunto: Teoria do consumidor

Tabela 1: de todos os editais da CESPE (amostra) que trouxeram a Economia, em
100% dos casos havia a cobranca do assunto.

Tabela 2: quando o edital pedia 0 assunto no conteudo programatico da disciplina,
o mesmo foi cobrado nas respectivas provas em 77% dos casos.

Tabela 3: de todas as questdes de Economia (amostra) nos ultimos 5 anos, o
assunto foi cobrado em 3,81% do total de questdes.

2.2 - CONCLUSAO DA ANALISE ESTATISTICA

Pessoal, como vocés podem ver acima, os assuntos que serao estudados na aula de hoje sao muito
importantes para a sua prova.

Portanto, nao deixem de estudam com atengao esse relatorio, pois temos uma grande probabilidade
de que esses assuntos sejam cobrados em sua prova, pois representa 11,18% do que a banca gosta
de cobrar.

Para que vocés possam ver como esses conceitos sdo exigidos em prova, trouxemos abaixo algumas
guestdes para vocés treinarem.

Bons estudos!

3 - ANALISE DAS QUESTOES

Teoria do Consumidor

1. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.
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Ao descrever as preferéncias de modo grafico, tem-se as curvas de indiferenca.
Comentarios:
A questao cobra conceitos sobre teoria do consumidor.
A nossa assertiva esta correta.
A curva de indiferenga representa as cestas que para o consumidor sdo indiferentes.
Os pontos A e B sdo cestas que apresentam combinacgdes distintas que proporcionam igual utilidade.

As curvas de indiferenca apresentam inclinacao negativa e densidade em todo o espaco de bens.

A relagdo entre a variagao dos
bens Aq2/Aql determina o

Pizza,

q2

A Curva de indiferenca
gz | B /

o
>

Aql q1 refrigerante
Portanto, quando descrevemos as preferéncias de modo grafico, tem-se as curvas de indiferenca.

Gabarito: Correto

2. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

A suposicdo de que todas as cestas sao pelo menos tao boas quanto elas mesmas, traduz-se no
axioma da preferéncia completa.

Comentarios:
A questao cobra conceitos sobre teoria do consumidor.

Quando isso ocorre, estamos diante de um axioma da preferéncia reflexiva.

Devemos ter em mente quais sdao os trés axiomas sobre a preferéncia do consumidor:

1. Completa: quando é possivel comparar duas cestas quaisquer.
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2. Reflexiva: as cestas sao pelo menos tao boas quanto elas mesmas.
3. Transitiva: se a cesta A é preferivel a cesta B e a cesta B a cesta C, entao A é preferivel a C.

Gabarito: Errado

3. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

Dois bens sdo substitutos perfeitos quando o consumidor aceita substituir um pelo outroa uma
taxa constante.

Comentarios:
A guestdo versa sobre bens substitutos perfeitos.

A taxa marginal de substituicdao representa quanto do bem X o consumidor precisa abrir mao para
demandar uma unidade do bem Y.

» Substitutos perfeitos

e Dois bens sdo substitutos perfeitos quando o consumidor substitui um pelo outro a
uma Taxa marginal constante.

Portanto, gabarito correto.

Gabarito: Correto

4. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

Preferéncias monotonicas implicam, no tocante a forma das curvas de indiferenga, que elas
tenham uma inclinagao positiva.

Comentarios:
A questao cobra conceitos sobre monotonicidade.
As curvas de indiferenga sao negativamente inclinadas.

As preferéncias do consumidor sao consideradas monoténicas quando ele sempre prefere uma
maior quantidade de cada bem, independentemente de quanto deste ja esteja consumindo.

Portanto, ele sempre prefere uma quantidade maior do bem, independentemente da quantidade
de consumo em questao.

Gabarito: Errado

5. Instituto AOCP - Perito Oficial Criminal (PC ES)/Area 8/2019
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Coeteris paribus, quando ocorre uma mudan¢a no preco do papel A4, de forma a alterar o
poder de compra do consumidor (Estado), tal mudanc¢a de consumo que dai resulta intitula-se

a) efeito de longo-prazo.
b) efeito crawling-peg.
c) efeito-prego constante.
d) efeito Oliveira-Tanzi.
e) efeito-renda.
Comentdrios:
A questao versa sobre efeito-preco.

Devemos ter em mente que quando ocorre uma variagao no preco de um bem, este efeito-preco
pode ser decomposto em dois efeitos, a saber: renda e substituicao.

O efeito-substituicdo pode ser descrito como aquele que traz a variagao do preco relativo, ou
seja, o quanto este bem ficou mais caro ou mais barato.

Ja o efeito-renda é o que temos no enunciado: é o efeito que a variagao do pre¢o causa em
termos do poder de compra do consumidor.

Portanto, o nosso gabarito é a letra E.

Gabarito: E

6. FCC - Analista (DPE RS)/Economia/2013

A Teoria do Consumidor, ao explicar as razdes porque demandamos quantidades de
determinados bens e servicos, faz uso dos conceitos de “utilidade total” e “utilidade marginal”.
Sobre a Teoria da Utilidade,

a) a sensacado de saciedade do consumidor faz com que a utilidade marginal cresca a cada nova
unidade adquirida do produto.

b) a utilidade total, percebida pelo consumidor, constitui- se em funcdao decrescente da
guantidade obtida de um dado produto.

c) a utilidade marginal pode ser definida como sendo a utilidade que a ultima unidade
consumida, de um dado produto, subtrai a utilidade total.

d) o conceito de utilidade é uma tentativa de medida da satisfacdo, percebida pelos
consumidores, com relacao a um determinado produto.

e) a teoria econbmica denomina a relacdo entre utilidade total e utilidade marginal
proporcionada por uma determinada mercadoria, por "lei da utilidade marginal crescente."

Comentarios:
A questao cobra conceitos sobre teoria do consumidor.

Para respondermos essa questao, devemos analisar cada alternativa apresentada pela banca.
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a) a sensacao de saciedade do consumidor faz com que a utilidade marginal cresca a cada nova
unidade adquirida do produto.

Errado: essa assertiva esta incorreta pois a sensag¢ao de saciedade determina que quanto maior a
saciedade menor sera a utilidade em consumir mais uma unidade desse determinado produto.

b) a utilidade total, percebida pelo consumidor, constitui- se em funcdo decrescente da
guantidade obtida de um dado produto.

Errado: aqui, devemos lembrar que a utilidade total € uma funcao crescente da quantidade
obtida. Assim sendo, quanto maior a quantidade, maior a saciedade e maior a utilidade total.
Porém isso vai até um certo ponto, que é quando utilidade marginal comeca a cair porque o
individuo ja atingiu o maximo de sua saciedade utilidade.

c) a utilidade marginal pode ser definida como sendo a utilidade que a Ultima unidade consumida,
de um dado produto, subtrai a utilidade total.

Errado: definimos utilidade marginal como aquela em que a ultima unidade consumida
acrescenta a utilidade total.

d) o conceito de utilidade é uma tentativa de medida da satisfacdo, percebida pelos
consumidores, com relacdao a um determinado produto.

Correto: essa é a definicdo de utilidade.

e) ateoria econdmica denomina a relagao entre utilidade total e utilidade marginal proporcionada
por uma determinada mercadoria, por "lei da utilidade marginal crescente."

Errado: temos que essa relacao serd determinada pela lei da utilidade marginal decrescente, onde
a utilidade de cada unidade adicional (marginal) sofre uma reducdo a medida em que se aumenta
a quantidade consumida e por sua vez a utilidade total.

Gabarito: D

7. FCC - Analista em Planejamento, Or¢amento e Finangas Publicas (SEFAZ SP)/2010
Em relacdo a Teoria do Consumidor, é correto afirmar:

a) O equilibrio do consumidor se dd quando a reta de restricdo orcamentaria cruza uma das
curvas de indiferenca desse consumidor.

b) A taxa marginal de substituicao entre dois bens é crescente ao longo de uma curva de
indiferenca de um consumidor.

¢) Quanto mais distante da origem dos eixos estiver uma curva de indiferenca, maior serd o
grau de satisfacao do consumidor.

d) AlteracOes da posicdo da reta de restricdo orcamentaria ocorrem apenas devido a mudancas
na renda do consumidor.

e) No Mapa de Indiferenca do consumidor, as curvas de indiferenca sdo concavas em relacdo
a origem dos eixos.

Comentarios:
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A questao cobra conceitos sobre teoria do consumidor.
Agui temos mais uma questado que sera necessario analisar cada alternativa apresentada:

a) O equilibrio do consumidor se dd quando a reta de restricao orcamentaria cruza uma das curvas
de indiferenca desse consumidor.

Errado: o equilibrio do consumidor ocorre quando a inclinagao da curva de indiferenca de um
consumidor se iguala a inclinagao da reta orcamentaria.

b) A taxa marginal de substituicdo entre dois bens é crescente ao longo de uma curva de
indiferenca de um consumidor.

Errado: devemos saber que o comportamento da taxa marginal de substituicdo (TMS) entre dois
bens depende das preferéncias do consumidor.

Assim, se a curva de indiferenca é do tipo “substituto perfeito”, temos que a TMS é uma
constante. Ja se for do tipo “complementar perfeito”, a TMS pode ser zero ou infinita. Por fim, se
for do tipo “neutra”, a TMS é infinita.

Diante disso, falando das preferéncias estritamente convexas (bem-comportadas, como a Cobb-
Douglas), a taxa marginal de substituicdo é decrescente ao longo da curva de indiferenca.

¢) Quanto mais distante da origem dos eixos estiver uma curva de indiferenca, maior serd o grau
de satisfacao do consumidor.

Correto: quando mais distante estiver uma curva de indiferenca em relagao a origem e aos eixos,
maior é o nivel ou grau de satisfacao do consumidor.

d) Alteragdes da posicdo da reta de restricdo orcamentaria ocorrem apenas devido a mudancas
na renda do consumidor.

Errado: podem ter outros fatores que alteram a posicao de restricao orcamentaria. Exemplo:
mudancas nos precos dos bens ou por causa de mudancas na renda do consumidor.

Se acontecer alteragdes nos pregos dos bens, a reta orcamentdria altera a sua inclinacao em
relacdo a reta orcamentaria original.

J4 se acontecer alteragcdes na renda do consumidor, a reta orcamentaria desloca-se
paralelamente em relacdo a reta orcamentaria original.

e) No Mapa de Indiferenca do consumidor, as curvas de indiferenca sdao concavas em relacdo a
origem dos eixos.

Errada: aqui é necessario que as curvas de indiferenga sejam convexas em relagao a origem. Isso
acontece para que o consumidor possa organizar, ordenar e classificar suas cestas de consumo
sem incorrer em erros, equivocos ou contradigdes.

Gabarito: C

8. FCC - Analista Judiciario (TRT 42 Regido)/Apoio Especializado/Economia/2006
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Considerando apenas dois bens de consumo e curvas de indiferenca bem comportadas, no
equilibrio do consumidor,

a) a declividade da curva de indiferencga é igual a da reta de restrigdo orgamentaria.
b) este minimiza sua satisfacao, dada a sua restricdo orgamentaria.
c) a taxa marginal de substituicdo é maior que a razdo dos precos relativos dos bens.
d) a taxa marginal de substituicdo € menor que a razdo dos precos relativos dos bens.
e) a substituicdo entre os dois bens é monotodnica.

Comentarios:

Mais uma questado versando sobre teoria do consumidor.

Pessoal, vimos na questao anterior que o equilibrio do consumidor ocorre quando a inclinacao
da curva de indiferenga de um consumidor se iguala a inclinagao da reta orgamentaria.

Ou seja, quando a curva de indiferenca mais alta de um mapa de indiferenca se iguala a reta
orcamentaria do consumidor.

E nesse ponto, sera igual a taxa marginal de substitui¢ao entre os bens e a razdao de pregos dos
bens.

Temos aqui um caso de condi¢do 6tima.

Quando falamos de preferencias bem comportadas, como a Cobb-Douglas, a taxa marginal de
substituicdo sera sempre decrescente e as preferéncias atendem a suposicao de monotonicidade,
ou seja, as curvas de indiferenca mais altas representam cestas melhores.

Portanto, gabarito letra A.

Gabarito: A

9. FCC - Analista Legislativo (ALESE)/Apoio Técnico Administrativo/Economia/2018

O efeito de um aumento nos precos dos alimentos sobre a linha de orcamento de um dado
consumidor, sem alteracdes em sua renda, em uma representacao grafica que relaciona os
gastos com alimentacdo (eixo x) e os gastos com educacao (eixo y) gera

a) uma rotacao na linha de orcamento em torno de um intercepto, girando para dentro.

b) um deslocamento paralelo da linha de orcamento original, com aproximacao desta dos eixos
de coordenadas.

¢) uma deformacgao da linha que tem seu centro aproximado do eixo de coordenadas.
d) uma rotacao na linha de orcamento em torno de um intercepto, girando para fora.

e) um deslocamento paralelo da linha de orcamento original, com afastamento desta dos eixos
de coordenadas.

Comentarios:

Essa questdo versa sobre Mudancas da reta orcamentaria
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A reta orgamentaria pode sofrer: deslocamentos e mudangas na inclinagao.
No caso dessa questao vai existir uma alteracdo da inclinagdo da reta orcamentaria.

Quando o aumento for no preco do bem (eixo x) havera deslocamento do intercepto horizontal
para a esquerda e se ocorrer uma diminuicao no preco do bem desloca o intercepto horizontal
para direta.

Educacao

»
»

alimentacao

Gabarito: A

10.FCC - Analista (PGE MT)/Economista/2016
E preciso que haja a restricdo orcamentdria para os consumidores porque

a) a utilidade dos consumidores, por consumirem bens, atinge um nivel maximo e requer uma
restricdo orcamentaria.

b) os consumidores devem pagar por cada bem que consomem, mesmo com renda ilimitada.
c) os consumidores devem pagar pelos bens, mesmo com renda limitada.
d) os precos e as rendas sdo inversamente relacionados.
e) a curva de demanda dos bens geralmente possui inclinacdo negativa.
Comentarios:
A guestao versa sobre teoria do consumidor.

Pessoal! Devemos ter sempre em mente que é necessario existir uma restricdo orcamentaria nos
modelos pois os consumidores precisam pagar pelos bens e sua capacidade para tal é restrita.

Ou seja, se um determinado consumidor possui uma renda limitada, ele terd um consumo restrito
de determinado produto para que caiba no seu orgamento.

Portanto, é preciso que haja a restricdo orcamentdria para os consumidores porque os
consumidores devem pagar pelos bens, mesmo com renda limitada.

Gabarito: C
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4 — CHECKLIST DE ESTUDO

Restricao orgamentdria

Inclinagdo da restricao orcamentaria
Mudangas na reta orcamentaria
Formato das curvas de indiferenga
Preferencias e curvas de indiferencas
Feitos renda e substituicao

ounkwnNeE

5 — PONTOS DE DESTAQUE

PONTO #1: RESTRICAO ORCAMENTARIA

Na teoria econdmica do consumidor a tendéncia é que escolham a cesta de bens que confere mais
utilidade, dada a restricdo orcamentaria.

A restricao orcamentaria é utilizada como limitacgdo ao seu consumo. Claro que ndo podemos
consumir tudo o que desejamos, mesmo que o bem tenha imensa utilidade em nossas vidas.

Expressao matematica: A renda (m) serd sempre maior ou igual ao valor utilizado com os bens 1 e
2, sendo P1X1 o valor gasto com o bem 1 e P,X; o valor gasto com o bem 2.

M > P1X1 + P2X>
A reta orcamentdria é o conjunto de cestas que esgotam a renda do consumidor.

Expressao matematica: M = P1X1 + P2X2

1.1 Inclinagao da restricao orcamentaria

P
Ainclinacdo da reta depende da relagao entre os prec¢os dos bens, podendo ser obtida por p—l
2

Logo, dividimos o pre¢o do bem 1, que esta no eixo horizontal, pelo preco do bem 2, e temos a

inclinagcdo. O sinal negativo denota o formato descendente da curva, ou seja, sua inclinagao
negativa.

Quanto mais proximo de zero for o resultado da inclinagdo (- P1/P2), pouco inclinada sera a reta. E
guanto mais préximo de - oo, muito inclinada sera a reta.

Caro aluno, vocé precisa tem em mente que a inclinagao ficara proximo de zero quando o valor do
bem 2 (P2), que estd no denominador, for muito maior que o valor do bem 1 (P1).
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1.2 Mudangas da reta or¢camentaria

A reta orgamentaria pode sofrer: deslocamentos e mudangas na inclinagao.

Quando o aumento for no preco do bem 1(eixo x) havera deslocamento do intercepto horizontal
para a esquerda e se ocorrer uma diminui¢ao no preco do bem 1 desloca o intercepto horizontal
para direta. Alteram a inclinagao da reta orcamentaria.

Quando o aumento for no preco do bem 2(eixo y) havera deslocamento do intercepto vertical para
a baixo e se ocorrer uma diminui¢ao no preco do bem 2 desloca o intercepto vertical para cima.
Alteram a inclinagao da reta orgamentaria.

Mudangas na renda: Se for aumento desloca a reta orcamentaria para fora e se ocorrer uma
diminuicao desloca a reta orcamentaria para dentro. Ocorre deslocamento da reta orcamentaria.

PONTO #2: PREFERENCIAS E CURVAS DE INDIFERENGCA

As preferéncias sdo circunstanciais, visto que os consumidores podem valorizar o mesmo de modo
distinto a depender da circunstancia presente.

e O simbolo > representa o conceito estritamente preferido. Assim, se X > Y, o
consumidor prefere estritamente X a Y.

e O simbolo ~ quer dizer indiferente. Ou seja, para ele tanto faz, visto que as
duas cestas o atendem igualmente.

e O simbolo > quer dizer fracamente preferivel. quer dizer que o consumidor prefere
ambas as cestas. Desta forma, a preferéncia de uma cesta por outra é fraca.

2.1 Curva de indiferenca

A curva de indiferencga representa as cestas que para o consumidor sdo indiferentes.
Os pontos A e B sdo cestas que apresentam combinacgdes distintas que proporcionam igual utilidade.

As curvas de indiferenca apresentam inclinacdo negativa e densidade em todo o espaco de bens.
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2.2 Formatos das curvas de indiferenga

Curvas de indiferenca bem-comportadas (Convexas)

» Propriedades:
e Chamada de convexa, é o mais usual, e decorre do fato de o consumidor preferir
diversificar seu consumo;
e Curvas mais altas sao preferiveis;
¢ Taxa marginal decrescente;
e Monotonicidade (mais é melhor);
e Curvas de indiferenca ndo se cruzam devido a transitividade; e
e As médias sao preferidas aos extremos.

Curvas de indiferenca “mal” comportadas

» Substitutos perfeitos

e Dois bens sao substitutos perfeitos quando o consumidor substitui um pelo outro a
uma Taxa marginal constante;
¢ As curvas de indiferenga sao linhas retas.
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» Complementares perfeitos

e Bens que sdao consumidos sempre juntos em proporgdes fixas;
e Formato peculiar, em “L”, das curvas de indiferenca; e
e Taxa marginal infinita na parte vertical e na parte horizontal serd igual a 0.
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2.3 taxa marginal de substitui¢ao para curvas bem comportadas

A taxa marginal de substituicdao representa quanto do bem X o consumidor precisa abrir mao para
demandar uma unidade do bem Y.

Expressao matematica:

Yi|
TMSX,Y = - =
AY

A taxa marginal sera sempre negativa, pois o numerador Ax(xﬁna| — Xinicial) € sempre
negativo quando caminhamos da esquerda para a direita na curva de indiferenca. Se caminharmos

da direita para esquerda, o denominador, Ay (Yfinal — Vinicial), sera sempre negativo também.

PONTO #3: UTILIDADE TOTAL E UTILIDADE MARGINAL

Quanto mais se consome de um bem, maior é a utilidade total. Ao mesmo tempo, quanto mais se
consome de um bem, menor é o acréscimo de utilidade decorrente do acréscimo de consumo.

Ja a Utilidade marginal: Quanto maior o consumo de um bem, menor a utilidade marginal.

Dessa forma, ao consumirmos mais e mais de um bem, estaremos aumentando a utilidade total. Ao
mesmo tempo, estaremos decrescendo o valor da utilidade marginal. Assim, o momento em que a
utilidade é maxima acaba sendo quando a utilidade marginal é NULA.

PONTO #4: EFEITOS RENDA E SUBSTITUICAO

Efeito renda pode ser entendido como a variacao no poder de compra do consumidor causada por
uma alteragao nos preg¢os do mercado. Isso porque, quando o preco de um bem especifico aumenta
ou diminui faz com quer os individuos fiquem relativamente mais pobres. Dessa forma, o
consumidor acaba sofrendo uma mudanca indireta na sua renda (afeta o seu poder de compra),
mesmo sem ocorrer nenhuma outra alteragao.

Dessa forma, com uma alta nos precos provocada pela inflagao, por exemplo, o dinheiro passaria a
valer menos. Nesse sentido, o consumidor perderia poder de compra, tendo que adquirir menos
produtos.

O efeito substituicao é o conceito econdmico que mostra se o pre¢o do bem X diminui e o de outros
bens fica constante, o consumidor procurara substituir o consumo destes outros bens pelo consumo
do bem X.

» A soma dos efeitos renda e substituicdo nos da o efeito preco ou efeito total.
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efeito preco (total) = efeito renda + efeito substituicao

PONTO #5: PREFERENCIAS COOB-DOUGLAS

As preferéncias Cobb-Douglas representam o caso geral das preferéncias. Ou seja, curvas de
indiferenca bem comportadas (convexas, negativamente inclinadas e Taxa marginal decrescente).

Expressao matematica dos consumos 6timos:

Supondo uma funcdo de utilidade Cobb-Douglas do tipo u(X, Y)=X2.Y® > os consumos 6timos
dos bens X e Y serdo:

O consumo 6timo de X

L serd o expoente de X
a+b p, sobre a soma dos
expoentes de X e Y

6 - QUESTIONARIO DE REVISAO

Sem respostas:

1. Cite os dois fatores que afetam a reta or¢amentaria.

2. Quanto maior é o consumo de um bem, maior sera a sua utilidade marginal. Cou E?
Quando que a utilidade total é maxima?

Nas Curvas de indiferenca bem-comportadas, as médias sao preferidas aos extremos.

As curvas de indiferenca mais baixas sdo preferiveis as mais altas, assumindo-se a premissa

e wN

da ndo saciedade e da transitividade na ordenacdo das preferéncias do consumidor. C ou E?
6. Ainclinacdo de uma determinada curva de indiferenca, em dado ponto, é chamada de taxa
de substituicdo de utilidade. C ou E?

7. Curvas de indiferen¢a ndo se cruzam. C ou E?
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8. Ainclinagao das curvas de indiferenca do consumidor é fun¢ao do preco relativo dos bens de
sua cesta de consumo.

Com respostas:
1. Cite os dois fatores que afetam a reta orgcamentaria.
Renda do consumidor e preco dos bens.
2. Quanto maior é o consumo de um bem, maior sera a sua utilidade marginal. Cou E?

Errado. Isso ocorre devido a lei da utilidade marginal decrescente. Ao consumir mais e mais de
um bem, aumentaremos cada vez mais a utilidade total. Por outro lado, diminuiremos cada vez
mais a utilidade marginal, ja que esta é decrescente com o consumo.

3. Quando que a utilidade total é maxima?
Quando a utilidade marginal for nula.
4. Nas Curvas de indiferenca bem-comportadas, as médias sao preferidas aos extremos.

Correto. Este fendmeno reside no fato de que os consumidores preferem consumir cestas mais
diversificadas; isto é: tendo quantidades equilibradas de cada bem.

5. As curvas de indiferenca mais baixas sao preferiveis as mais altas, assumindo-se a premissa da

nao saciedade e da transitividade na ordenacao das preferéncias do consumidor. C ou E?
Errado. Curvas mais altas sdo preferiveis as curvas mais baixas.

6. Ainclinacdo de uma determinada curva de indiferenca, em dado ponto, é chamada de taxa de

substituicdao de utilidade. Cou E?

Errado. A inclinacdao é chamada de taxa marginal de substituicao.
7. Curvas de indiferenca nao se cruzam. C ou E?
Correto. Isso ocorre devido a premissa da transitividade das curvas.

8. Ainclinacdo das curvas de indiferenca do consumidor é funcao do preco relativo dos bens de
sua cesta de consumo.

Incorreta. A inclinagdo reta de restricao orcamentaria do consumidor é funcao do preco relativo
dos bens de sua cesta de consumo.
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7—APOSTA ESTRATEGICA

o o FIQUE
% ATENTO!

Acreditamos que a preferéncia tipo Cobb- Douglas é o mais usado em provas.

Exemplo tipico de curvas de indiferen¢ca bem-
comportadas.

Preferéncias Cobb-  convexas, negativamente inclinadas e Taxa
Douglas marginal decrescente.

Tenha o formato u(X, Y)=X2.Y®

8 - CONSIDERACOES FINAIS

Chegamos ao final desse nosso primeiro relatério do Passo Estratégico de Economia para a IBGE.

E preciso entender que estamos diante de assuntos de muita importancia para o estudo da
economia. Por isso, prestem bastante atencdo nesses assuntos e ndo deixem de revisar esses pontos.

Fazer o maximo de questdes possivel vai aproximar vocés da exceléncia.
Por hoje é s6!

FERNANDA BARBOSA

“A causa da derrota, ndo esta nos obstaculos, ou no rigor das circunstancias, esta na falta de determinacao
e desisténcia da proépria pessoa.”

Buda
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O9- LISTA DAS QUESTOES

1. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

Ao descrever as preferéncias de modo grafico, tem-se as curvas de indiferenca.
2. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

A suposicao de que todas as cestas sao pelo menos tao boas quanto elas mesmas, traduz-se no
axioma da preferéncia completa.

3. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

Dois bens sdo substitutos perfeitos quando o consumidor aceita substituir um pelo outro a uma
taxa constante.

4. Instituto AOCP - Economista (UFOB)/2018

Em Microeconomia, no que concerne a Teoria do Consumidor, julgue o item a seguir.

Preferéncias monotonicas implicam, no tocante a forma das curvas de indiferenga, que elas
tenham uma inclinagao positiva.

5. Instituto AOCP - Perito Oficial Criminal (PC ES)/Area 8/2019

Coeteris paribus, quando ocorre uma mudanca no preco do papel A4, de forma a alterar o
poder de compra do consumidor (Estado), tal mudanca de consumo que dai resulta intitula-se

a) efeito de longo-prazo.

b) efeito crawling-peg.

c) efeito-prego constante.

d) efeito Oliveira-Tanzi.

e) efeito-renda.

6. FCC - Analista (DPE RS)/Economia/2013

A Teoria do Consumidor, ao explicar as razdes porque demandamos quantidades de
determinados bens e servigos, faz uso dos conceitos de “utilidade total” e “utilidade marginal”.
Sobre a Teoria da Utilidade,
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a) a sensagao de saciedade do consumidor faz com que a utilidade marginal cresga a cada nova
unidade adquirida do produto.

b) a utilidade total, percebida pelo consumidor, constitui- se em funcao decrescente da
quantidade obtida de um dado produto.

c) a utilidade marginal pode ser definida como sendo a utilidade que a ultima unidade
consumida, de um dado produto, subtrai a utilidade total.

d) o conceito de utilidade é uma tentativa de medida da satisfacdo, percebida pelos
consumidores, com relagcao a um determinado produto.

e) a teoria econbmica denomina a relagdo entre utilidade total e utilidade marginal
proporcionada por uma determinada mercadoria, por "lei da utilidade marginal crescente."

7. FCC - Analista em Planejamento, Orcamento e Finangas Publicas (SEFAZ SP)/2010
Em relacao a Teoria do Consumidor, é correto afirmar:

a) O equilibrio do consumidor se d4 quando a reta de restricio orcamentdria cruza uma das
curvas de indiferenca desse consumidor.

b) A taxa marginal de substituicdo entre dois bens é crescente ao longo de uma curva de
indiferenca de um consumidor.

c) Quanto mais distante da origem dos eixos estiver uma curva de indiferenga, maior sera o
grau de satisfacdo do consumidor.

d) AlteracOes da posicao da reta de restricdao orcamentaria ocorrem apenas devido a mudancas
na renda do consumidor.

e) No Mapa de Indiferenca do consumidor, as curvas de indiferenca sdao concavas em relacdo
a origem dos eixos.

8. FCC - Analista Judiciario (TRT 42 Regido)/Apoio Especializado/Economia/2006

Considerando apenas dois bens de consumo e curvas de indiferenca bem comportadas, no
equilibrio do consumidor,

a) a declividade da curva de indiferenca é igual a da reta de restricdo orcamentdria.

b) este minimiza sua satisfacdo, dada a sua restricdo orcamentaria.

c) a taxa marginal de substituicdo é maior que a razdo dos precos relativos dos bens.
d) a taxa marginal de substituicao € menor que a razao dos precos relativos dos bens.
e) a substituicdo entre os dois bens é monotonica.

9. FCC - Analista Legislativo (ALESE)/Apoio Técnico Administrativo/Economia/2018

O efeito de um aumento nos precos dos alimentos sobre a linha de orcamento de um dado
consumidor, sem alteragcdes em sua renda, em uma representacao grafica que relaciona os
gastos com alimentacdo (eixo x) e os gastos com educacado (eixo y) gera

a) uma rotacao na linha de orcamento em torno de um intercepto, girando para dentro.

@ Passo Estratégico Micro/Macroeconomia p/ IBGE (Analista Censitario-Analise Socioecondmica)Pés-Edital
www.estrategiaconcursos.com.br



Fernanda Barbosa
Aula 00

b) um deslocamento paralelo da linha de orcamento original, com aproximagao desta dos eixos
de coordenadas.

c) uma deformacao da linha que tem seu centro aproximado do eixo de coordenadas.
d) uma rotacao na linha de orcamento em torno de um intercepto, girando para fora.

e) um deslocamento paralelo da linha de orcamento original, com afastamento desta dos eixos
de coordenadas.

10.FCC - Analista (PGE MT)/Economista/2016
E preciso que haja a restricdo orcamentdria para os consumidores porque

a) a utilidade dos consumidores, por consumirem bens, atinge um nivel maximo e requer uma
restricdo orcamentaria.

b) os consumidores devem pagar por cada bem que consomem, mesmo com renda ilimitada.
c) os consumidores devem pagar pelos bens, mesmo com renda limitada.
d) os precos e as rendas sdo inversamente relacionados.

e) a curva de demanda dos bens geralmente possui inclinacdo negativa.
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1) CORRETO
2) ERRADO
3) CORRETO
4) ERRADO
5) E
6) D
7) C
8) A
9) A

C
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