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APRESENTACAO

Ola!

Meu nome é Celso Natale e serei seu analista neste Passo Estratégico de Economia do Setor
Publico 2021 para Auditor Federal de Controle Externo do Tribunal de Contas da Uniéo
(versado Pés-Edital)!

Além de professor titular de Economia — Micro, Macro, Setor Publico, Internacional, entre outras —
aqui do Estratégia Concursos, sou coordenador dos cursos da Diplomacia e Analista do Banco
Central do Brasil, meu primeiro e Unico concurso. Como passei? Com estratégia (e muito esforco,
é claro), e é isso que pretendo dividir com vocé nos préximos dias.

Atuar no Passo é consequéncia natural de tantos anos debrucado sobre provas de concursos,
porgue iSSO me proporcionou uma Visao bastante aprofundada da forma como as bancas
elaboram as provas e, mais importante, da forma como os candidatos sdo aprovados.

Além disso, se ha algo que aprendemos em Economia é a otimizar 0s recursos escassos, Como
seu tempo, nao é?

Enfim, estou muito feliz e comprometido com essa responsabilidade. Vamos juntos!
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O QUE E 0 PASSO ESTRATEGICO?

O Passo Estratégico € um material escrito e enxuto que possui dois objetivos principais:

a) orientar revisdes eficientes;
b) destacar os pontos mais importantes e provaveis de serem cobrados em prova.

Assim, o Passo Estratégico pode ser utilizado tanto para turbinar as revisfes dos alunos mais
adiantados nas matérias, quanto para maximizar o resultado na reta final de estudos por
parte dos alunos que ndo conseguirdo estudar todo o conteddo do curso regular.

Em ambas as formas de utilizacdo, como regra, o aluno precisa utilizar o Passo Estratégico
em conjunto com um curso regular completo.

Isso porque nossa didatica é direcionada ao aluno que ja possui uma base do conteudo.
Assim, se vocé vai utilizar o Passo Estratégico:

a) como método de revisdo, vocé precisard de seu curso completo para realizar as leituras
indicadas no proprio Passo Estratégico, em complemento ao conteddo entregue diretamente em
nossos relatorios;

b) como material de reta final, vocé precisara de seu curso completo para buscar maiores
esclarecimentos sobre alguns pontos do conteddo que, em nosso relatorio, foram eventualmente
expostos utilizando uma didatica mais avancada que a sua capacidade de compreensdo, em
razdo do seu nivel de conhecimento do assunto.

Seu cantinho de estudos famoso!

Poste uma foto do seu cantinho de estudos nos stories do
Instagram e nos marque:

©

@passoestrategico

Vamos repostar sua foto no nosso perfil para que ele figue famoso
entre milhares de concurseiros!
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ANALISE ESTATISTICA

Seguimos atualizando os percentuais de incidéncia de todos os assuntos previstos:

Grau de incidéncia em
concursos similares

Assunto
FGV
Estrutura de mercado, concorréncia perfeita e monopolistica, 0
oligopdlio, monopdlio. 23,69%
Falhas de mercado, externalidades, bens publicos, assimetria de 0
9,97%

informacéo (selecao adversa e perigo moral).

Conceitos de regulacéo, desregulagao e re-regulacéo. Teoria econdmica
de industrias reguladas. Regulacéo e formacéo de precos para estruturas
de mercado de concorréncia imperfeita. Conceitos basicos sobre regimes 1,54%
tarifarios. Tarifacéo por custo de servico. Tarifagdo por preco teto.
Regulacgé&o por incentivos. Regulacao para competicéo.
Introducé&o: o sistema de contas nacionais e as identidades

macroecondmicas basicas. Produto agregado e os problemas de 18,85%
mensurac¢ao. Produto nominal x produto real.

Balanco de Pagamentos. 7,38%

Contas do sistema monetario. 11,69%
O modelo keynesiano béasico: o multiplicador e o papel dos gastos do 12.61%
governo. O modelo IS/LM: impactos das politicas monetéria e fiscal. ! 0
Politicas macroeconémicas em diferentes regimes cambiais. 5,92%

A avaliacdo do gasto publico. O financiamento do setor publico no Brasil. 8,35%

O gue é mais cobrado dentro do assunto?

Considerando os tépicos que compdem 0S NnoSsSOS assuntos, possuimos a seguinte distribuicdo
percentual:

THeilee % de cobranca
FGV
Tipos de estrutura 9,09%
Concorréncia perfeita 14,28%
Monopdlio 51,49%
Oligopdlio 16,88%
Concorréncia monopolistica 8,26%
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APOSTA ESTRATEGICA

A ideia desta secdo € apresentar os pontos do contetdo que mais possuem chances de serem
cobrados em prova, considerando o histérico de questdes da banca em provas de nivel
semelhante & nossa'.

Em Estruturas de Mercado, a Maximizacao de lucros é algo bastante recorrente.

E isso significa, em qualquer estrutura de mercado, igualar receita marginal e custo marginal. Na
concorréncia perfeita, especificamente, como a receita marginal € sempre igual ao preco, a
condigao de maximizacao envolver igualar prego e custo marginal.

Maximizacao de LI.ICI'(}S:

P P > Quando em
SEMPRE concorréncia perfeita.

Algumas vezes a cobranca é apenas conceitual, enquanto em outras vocé serd demandado a
manipular equacdes para obter o preco ou a quantidade que maximizam o lucro das firmas, e
para isso precisara igualar as fungcdes de receita marginal e de custo marginal.

ROTEIRO DE REVISAO E PONTOS DO ASSUNTO QUE

MERECEM DESTAQUE

A ideia desta secdo € apresentar um roteiro para que vocé realize uma revisdo completa do
assunto e, ao mesmo tempo, destacar aspectos do conteado que merecem atencao.

Para revisar e ficar bem preparado no assunto, vocé precisa, basicamente, seguir oS passos a
seqguir:

1. O primeiro passo, essencial em qualquer estrutura de mercado, € a compreensdo dos
conceitos de receita e de custo total, médio e marginal. Com isso, vocé podera compreender
como ocorre a maximizacao dos lucros das empresas.

1.1 A receita total (RT) é igual a quantidade do produto multiplicada por seu preco. Entao:
RT=p.q.

! Vale deixar claro que nem sempre sera possivel realizar uma aposta estratégica para um determinado
assunto, considerando que as vezes nao é viavel identificar os pontos mais provaveis de serem
cobrados a partir de critérios objetivos ou minimamente razoaveis.
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1.2 A receita média (RM), por sua vez, é igual a receita total dividida pela quantidade:
RM=%. Além disso, ela também é igual ao preco. Afinal, substituirmos RT por p.q,

chegamos a RM= pq—q =p.

1.3 A receita marginal (RMg), por fim, € igual & variacdo da receita total decorrente da
variacdo na quantidade: RM9=%. Também podemos dizer que a RMg é a receita
adicional obtida ao produzir uma unidade a mais do bem.

1.4 E vocé lembra que o custo marginal (CMg) € o custo adicional obtido ao produzir uma
unidade a mais. Sendo assim, enquanto a unidade adicional tiver RMg maior que CMg,
significa que essa unidade adicional traz lucro. Entdo a empresa vai continuar adicionando
unidades até que a unidade adicional ndo traga mais lucro, ou seja, quando sua RMg for
igual ao CMg.

2. Conhecendo esses conceitos, é preciso compreender as particularidades das diversas
estruturas de mercado, a comecar da Concorréncia Perfeita.

%

2.1 A principal caracteristica da concorréncia perfeita é que tanto os consumidores quanto
as firmas sdo tomadores de precos. Isso quer dizer que nenhum deles é capaz de
influenciar, sozinho, o nivel de precos do mercado. Para que isso seja verdade é

necesséria a presenca de 4 caracteristicas principais.

2.1.1 Mercado atomizado: h4 um numero grande de consumidores e produtores,
cada um deles muito pequeno em relacdo ao mercado. Assim, um produtor que
tentasse vender acima do preco do mercado ndo conseguiria consumidores, ja que
estes poderiam simplesmente recorrer a outro produtor.

2.1.2 Homogeneidade dos produtos: os produtos ndo tém qualquer diferencial entre
eles. Isso quer dizer que nenhuma firma consegue posicionar seu pre¢o acima do
mercado.

2.1.3 Informacdo completa: os consumidores e produtores conhecem o nivel de
preco do mercado. Os consumidores conhecem suas rendas e utilidades e as
empresas conhecem seus custos e producdo, de forma que ambos tomam as
melhores decisdes possiveis.

2.1.4 Livre de entrada e saida: qualquer empresa pode entrar e sair do mercado.
Isso significa auséncia de barreiras, como patentes e outros tipos de restricdes
legais.

2.2 Conhecer a curva de demanda individual da empresa que atua em concorréncia
perfeita é essencial. Como a firma competitiva € tomadora de precos, ela ndo consegue
influenciar o preco de mercado com sua producgéo. Portanto, a curva de demanda para a
firma competitiva individual € uma linha horizontal cuja altura € o preco de equilibrio de
mercado. Deste jeito:
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Isso determina a receita marginal da forma competitiva. Como a unidade adicional
produzida sempre trara uma receita igual ao preco de mercado, a receita marginal da
empresa competitiva individual sera sempre igual ao preco de mercado. Portanto, para a
firma competitiva RMg=RMe=p.

2.3 Portanto, a firma individual deve escolher o nivel de producdo para o qual a receita
marginal, o custo marginal e o preco sejam iguais.

2.4 Lembre-se que as curvas de custo total médio e custo variavel médio cruzam a curva
de custo marginal em seus pontos minimos. Acrescentamos a nossa analise a linha de
receita marginal/preco/receita média. Agora fica mais evidente porque a empresa maximiza
seus lucros no ponto M do grafico a seguir.

Custos e
Receitas

QA QM QB Producdo

2.4.1 Caso ela esteja produzindo a quantidade A (Qa), sua receita marginal € maior
gue seu custo marginal. Isso significa que produzir uma unidade a mais sera
lucrativo, pois traré receita superior ao custo.

2.4.2 E o contrario do que acontece quando ela produz a quantidade B (Qg), onde
seu custo marginal supera a receita marginal, e ndo faz sentido continuar
produzindo, porque cada unidade adicional significa prejuizo. Além disso, em Qg
cada unidade reduzida implica em maior reducdo nos custos do que nas receitas.
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2.4.3 Portanto, a quantidade M é aquela que maximiza o lucro da empresa. ISso nos
leva a curva de oferta da empresa que busca maximizar seu lucro no mercado
competitivo.

2.5 Com isso, podemos avaliar a lucratividade da firma competitiva no curto prazo.

2.5.1 Vamos acrescentar mais complexidade a nossa analise gréfica da
lucratividade. Tracaremos a curva de RMg=p=RMe como uma linha horizontal cuja
altura é igual ao preco arbitrario de R$80.

2.5.2 Adicionaremos as curvas de CMe (custo médio), CVMe (custo variavel médio)
e CMg (custo marginal), sendo que este, desta vez, assumira o formato mais realista
gue aprendemos. Os demais valores também sé&o arbitrarios e servem apenas para
tornar o exemplo mais pratico.

2.5.3 Note o ponto g*, onde a firma maximiza seu lucro ao produzir 70 unidades ao
preco de mercado de R$80. A essa altura deve estar claro que isso ocorre porque,
nesse ponto, RMg=CMg=p.

CMg

Valor 4
em R$

100

L\
80
70
60
50
40
30
20

10

Thie —RMg=RMe=p

>
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 g

2.5.4 Mas tem muito mais no grafico. Para comecar, podemos demonstrar o lucro da

firma. Considerando que ela vende 70 unidades ao preco de R$80, ela tem receita
de R$5.600.

2.5.5 E o custo por unidade? Para 70 unidades, o custo médio é de R$60. O custo
total € de R$4.200. Portanto, o lucro € 5600-4200=R$1.400. Exatamente igual a area
do retangulo destacado abaixo:
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CMg

valor & Lucro total=base X altura
em R$ 20 X 70=1400

A\
NN

80
70
60
50
40
30
20
10

0 10 20 30 40 50 60 /70 80 90 100 g

2.5.6 Contudo, lembre-se que essa condicfes de maximizacéo de lucro sé é valida
no caso de a curva de custo marginal estar em seu trecho ascendente.

2.6 Para compreender agora a curva de oferta da firma competitiva no curto prazo, vamos
construir um exemplo. Digamos que a firma esta maximizando seus lucros a quantidade q;
ao preco de mercado p;, conforme o gréafico abaixo:

Valor &

em R$ CMg

M RMg=RMe=p

>
L B q

De repente, acontece algo no mercado que aumenta o0 prego para p». Isso desloca a curva

de RMg=p=RMe para cima, de forma que a nova quantidade que maximiza os lucros, com

p2, passa a ser gs.
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Valor 4

em R$ CMg

pz RMg=RMe=p:
pl -

1
1
: CMe

>

qi1 qz q
O movimento ao longo da curva de CMg se repetira para qualquer variagdo no nivel do
preco, exceto quando o preco cair a ponto de situar-se na parte da curva de custo marginal
que esta abaixo da curva de custo variavel médio. Nesse caso, a empresa ndo produzir
nada (se produzisse, teria prejuizos), ou seja, ndo havera oferta:

Valor &

em R$ CMg

pl ——— - - RHg=RHE=|Jl

| CMe
]
1
]
[
1
]
]
F 1 = =]
Pz —_— : RMg=RMe=p:
i :
n 1
q qi q

Como a curva de oferta mostra as quantidades ofertadas sob os diversos niveis de precos,
podemos concluir que a curva de oferta de curto prazo da firma competitiva € o trecho da
curva de CMg localizado acima da curva de CVMe, quando este representa todos 0s
custos econémicos médios. No gréafico a seguir, a curva de oferta esta destacada:
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P4 Oferta
CMqg

-
q

2.7 E preciso entender o equilibrio da firma competitiva também no longo prazo. Ha duas
diferenciacdes importantes que vocé deve fazer a respeito do longo prazo, quando odos o0s
custos sdo variaveis (C=CV e CMe=CVMe) e as empresas podem entrar e sair livremente
do mercado, e o fardo conforme observem lucros extraordinarios ou prejuizos,
respectivamente.

2.7.1 Vamos ao nosso exemplo. Imagine que a empresa esteja obtendo lucros
extraordinarios ao preco de R$15, j& que ndo tem concorréncia. A empresa esta,
inicialmente, em equilibrio, maximizando seus lucros ao igualar o preco de mercado
com seu CMg.

Valor 4

em R$ CHg

>
100 q

2.7.2 Ao ver os lucros que a empresa esta obtendo, comegam a surgir varias novas
empresas concorrentes. Toda essa producdo adicional pressiona 0s pregos para
baixo, provocando o deslocamento da curva de oferta para a direita.
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P & Oferta

Oferta

Pig-—"m

Pzf------------ -

Demanda

>
q

2.7.3 Enquanto houver lucros extraordinarios, as empresas continuardo entrando no
mercado e o0 prec¢o continuara baixando. Isso sé para quando o preco por unidade
for igual ao custo por unidade, ou seja, quando n&do houver mais lucros
extraordinarios.

Valor &
CM
em R$ o
7
RMg=RMe=p

q
2.7.4 Portanto, no longo prazo, o lucro econdémico é zero (RT=CT, lucro normal).

3. Com isso, passamos ao monopdlio, estrutura na qual a producdo € dominada por uma Unica
firma, que recebe o nome de monopolista. Ela consegue influenciar os precos do mercado por
meio de a¢des individuais, e com isso maximizar seu lucro.

3.1 Séo as barreiras de entrada que permitem ao monopolista permanecer sozinho no
mercado, e elas podem ser de diversos tipos:

Existem diversas barreiras que impedem a entrada de concorrentes no mercado
monopolista, mas todas elas séo variagdes de alguma das cinco seguintes:

3.1.1 Controle de recursos escassos: € 0 caso de uma empresa que detenha o
controle de grande parte das minas de diamante, por exemplo.
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3.1.2 Economias de escala (monopdlio natural): alguns empreendimentos demandam
um enorme investimento inicial, mas tém um custo total médio decrescente. E o caso
das empresas de energia elétrica, que precisam construir estacdes dispendiosas e
uma enorme rede de transmissdo. A empresa estabelecida, que ja estd produzindo
para muitos consumidores, terd um custo médio baixo, o que torna muito dificil para
gue um novo entrante consiga competir com seus precos.

3.1.2 Superioridade tecnoldgica: essa caracteristica permite a empresa desenvolver
produtos com qualidade a um custo menor do que as demais.

3.1.3 Externalidade de rede: significa que a empresa tem um grande numero de
consumidores, e esse fato gera valor para cada consumidor. Em outras palavras,
quanto mais clientes, mais atrativo € o produto.7

3.1.4 Barreiras legais (governo): existem duas formas pelas quais o governo cria um
monopolio: ele pode conceder a exclusividade da prestacdo de um servico ou
fornecimento de um produto, ou pode garantir os direitos sobre uma criagdo, por
meio de patentes ou direitos autorais.
3.2 Compreender a demanda da firma monopolista € entender que o monopolista é o
préprio mercado, entdo a curva de demanda do monopolista € a curva de demanda do
mercado, assumindo o formato decrescente que conhecemos bem, onde o preco é
negativamente relacionado a demanda.
pl

>
q

3.2.1 E por isso que o poder do monopolista é grande, mas néo é absoluto: ele pode
aumentar o preco sem ver sua demanda acabar (como ocorre para a empresa
competitiva), mas isso ainda significa que diminuird a demanda de seu produto.

3.3 Sendo assim, a receita média do monopolista € determinada pela curva de demanda.
Veja, por exemplo, o caso da banca organizadora de concursos FGV (podia ser Cebraspe,
FCC, Cesgranrio etc. — é s6 um exemplo). Ao organizar um concurso qualquer, a banca
determinara a taxa de inscricdo (preco) e, dependendo do valor cobrado, atraird mais ou
menos candidatos.

-"-FFFFF'_'-'_
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{em 10.000)
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3.3.1 Percebemos, pelo grafico, que ao fixar a taxa de inscricdo em R$150, a FGV
atraird 80.000 candidatos. Sua receita total sera de R$12.000.000. Como
RMe=RT/q, nesse nivel sua receita média serd R$150; exatamente como mostrado
pela curva de demanda. Diminuindo o preco da inscricdo para R$80, havera 90.000
candidatos, de forma que a receita total fica em R$7.200.000. Novamente,
RMe=RT/q diz que a receita média sera igual a R$80. E por isso que dizemos que a
curva de demanda do monopolista € também sua curva de receita média. E claro,
RMe=p, assim como ocorre na concorréncia perfeita.

3.4 A receita marginal do monopolista € mais complexa, entéo exige certo desenvolvimento
adicional. Vamos supor uma firma que se depare com a seguinte funcdo de demanda
inversa: p=10-g. A tabela abaixo demonstra as quantidades e receitas para cada preco.

Preco Quantidade Receita total Receita marginal Receita média
() (@) (RT) (RMg) (RMe)
10 0 0 - -

9 1 9 9 9
8 2 16 7 8
7 3 21 5 7
6 4 24 3 6
5 5 25 1 5
4 6 24 -1 4
3 7 21 -3 3
2 8 16 -5 2
1 9 9 -7 1
0 10 0 -9 0

7z

3.4.1 Vamos comecar de cima. Ao preco de R$10, nenhuma unidade € vendida
(g=10-10), e por isso a receita é zero. Ao diminuir o preco para R$9, acontece o
primeiro fato notavel: na primeira unidade vendida, a receita marginal € igual a
receita total e a receita média (R$9, em nosso exemplo).

3.4.2 As duas unidades, temos que a receita total passa de R$9 para R$16, com
receita marginal igual a R$7 e receita média de R$8. Apesar de comecarem iguais,
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conforme a receita marginal comega a cair, ela comecga a “puxar’ a receita média
para baixo, e isso nos leva ao segundo fato notavel: a receita marginal do
monopolista é inferior a receita média (preco).

3.4.3 Quando passamos de 5 para 6 unidades, a receita marginal passa a ser
negativa, de forma que a unidade adicional implica em reducgéo da receita total. Eis
entdo nosso fato: enquanto a receita marginal € positiva, a receita total esta
aumentando; quando a receita marginal é negativa, a receita total esta diminuindo.
3.4.4 Neste ponto, € crucial definirmos a relacdo entre a receita marginal e a
elasticidade-preco da demanda. Precisamos de uma equagcdo para a receita
marginal. Vamos construi-la por meio de um exemplo. Os numeros foram escolhidos
para simplificar os célculos e, assim, podermos nos concentrar no raciocinio. Se
vocé quiser torna-los mais realistas pode multiplicar pelo valor que lhe convir.

3.4.5 Uma banca qualquer, ao ser hipoteticamente escolhida para organizar um
concurso qualquer, estabelece a taxa de inscricdo de R$8 (preco). Nesse valor, ela
terd 3 inscritos para o concurso, com receita total de R$24. De repente, alguém tem
a ideia de diminuir o preco para R$5. Sob o novo pre¢co, o numero de inscritos
aumenta para 4, resultando numa receita total de R$20.

3.4.6 Como a receita marginal é a variacao na receita total resultando da variacdo na
. ORT . L - :
quantidade (RMg= E)’ concluimos que a RMg é igual a -4. O gréafico abaixo

mostra algo interessante sobre a variacao na receita total:

=

=

n o
==
=

o N WO @O W

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
q

3.4.7 A variacdo na receita total sera igual a area do retangulo A, menos a area do
retangulo B. Quer ver? O retangulo A tem area igual a 5 (altura de 5 x base de 1),
enquanto o retangulo B tem area de 9 (altura de 3 x base de 3). A variacdo na
receita total, portanto, € igual a 5-9=-4. Exatamente como calculamos.

3.4.8 Para facilitar a compreensdo, podemos chamar o retangulo A de “efeito
quantidade” e o retangulo B de “efeito preco”; o primeiro representa o aumento da
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receita decorrente do aumento da quantidade, enquanto o outro mostra a queda da
receita decorrente da queda no preco.

3.4.9 Com isso, podemos substituir SRT na férmula da RMg pela diferenca entre os
retangulos, utilizando as variaveis destacadas a direita do grafico:
99.p,*d,.9p
RMg= ———
g aq
Podemos simplificar a equagéo, dividindo 6q por &q:

p
RMg=p1+qo%
Como 6p negativo — e quando ele nado for, 6q serd — a conclusado reforca que a

. . e 5
receita marginal sempre sera inferior ao preco. Em outras palavras, como £sempre

sera menor do que zero (preco sobe, quantidade desce, e vice-versa), a segunda
parte da equacao sempre sera subtraida de p;.
3.4.7 Agora vamos falar de elasticidade-preco da demanda. Lembremos que a Epp €

. 0 . . . ~
igual ag.ﬁ. Diante disso, podemos fazer algumas manipulacées?:

ap q ap> 1
RMg=p+q—=p+p|—=.— | =p(1+
9=p+aze pp<paq p( Ba_p)
q°aq
De forma que concluimos que:
1
RMg=p(1+——)
EPD
Como a elasticidade-preco da demanda € um valor negativo, podemos chegar a:
RMg=p(1- )
|Epp

3.4.8 Dessa relacdo, podemos concluir algumas coisas interessantes. Na
concorréncia perfeita, onde a elasticidade-renda € infinita, teremos o seguinte:

1
RMg=p(1--) = p(1-0) =p.1=p
Ou seja, na concorréncia perfeita, RMg=p.

3.4.9 Agora vem a parte interessante. Provavelmente vocé lembra que a demanda
elastica em relacdo ao preco é aquela que tem valor superior a 1, ou seja, Epp>1
indica demanda elastica.

Vamos imputar um valor igual a 2 para vermos o que isso significa para a receita
marginal:

1 1 p
RMg = p(1-3) = (3) = 3
Ai esta: quando a demanda € elastica em relacdo ao preco a receita marginal é

positiva. I1sso ja nos d4 uma dica do que acontece quando a demanda é inelastica
(Epp<1), mas vamos ver o que acontece quando Epp=0,5:

2 Se ndo compreender as manipulacdes, pode ir direto para a conclusdo, destacada em negrito. O custo
X beneficio de desenvolver a base algébrica necessaria ndo compensa, mas € vital que vocé saiba a
relacdo entre RMg e Epp;

-"-FFFFF'_'-'_
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1
RMg =p| 1-7 | =p(1-2) =p(-1) = -p

2

3.4.10 Como o preco € sempre positivo, qualquer que seja seu valor, quando a
demanda ¢€ inelastica, teremos RMg negativa.

3.4.11 Como qualquer firma, o monopolista maximiza seus lucros igualando receita
marginal e custo marginal. Isso nos leva a conclusdo de que o monopolista ndo
ofertara quando a demanda for inelastica, por dois motivos:

1° Motivo (esse é mais facil): ndo existe CMg negativo. Entdo o monopolista nao
consegue igualar RMg e CMg quando a demanda é inelastica, pois a RMg é
negativa.

2° Motivo (esse precisamos desenvolver um pouco mais): A primeira coisa que vocé
precisa se lembrar € que a elasticidade-preco da demanda varia ao longo da curva
da demanda, conforme demonstrado no grafico abaixo, que agrega ainda a relacéo
que aprendemos entre RMg e Epp.

P Erp>1
RMe Demanda
elastica

Erp<1
Demanda
inelastica

3.4.12 Portanto, € como se a firma monopolista pudesse “andar” pela curva de
demanda, variando sua oferta e os precos. Ela simplesmente nédo atuara na parte
inelastica da curva, onde a RMg é negativa. Nessa situacdo, quando a curva ainda é
inelastica, é conveniente reduzir a quantidade ofertada e aumentar o preco, obtendo
assim maior receita e, consequentemente, maior lucro (j& que menor producgdo
resulta em menores custos).

3.4.13 Também concluimos, pela analise do gréafico, que a curva de receita marginal
€ duas vezes mais inclinada que a curva de demanda e receita média quando a
demanda &€ linear.

3.5 Agora sim temos tudo para compreender como 0 monopolista maximiza seu lucro. o
monopolista maximiza seu lucro produzindo a quantidade que iguala sua receita marginal e
seu custo marginal:

.a-”’fﬂf
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RMg

q* q
3.6.1 Observe o que acontece quando a firma monopolista produz uma quantidade

inferior a quantidade que maximiza seu lucro, como ga abaixo, ou quando produz a
guantidade superior Qg:

£

p
RMe

CMe

D, RMe

RMg

Qa q* Qe q
A éarea sombreada A representa o lucro perdido ao produzir a quantidade ga. E
assim, pois cada unidade entre gA e g* acrescentaria receita superior ao custo
(RMg>CMg), ou seja, cada uma dessas unidades produzidas daria lucro. A area B,
por sua vez, representa o prejuizo adicional (ou lucro perdido) ao produzir
quantidades superiores a g*. Nesse caso, cada unidade entre gq* e gB trouxe lucro
negativo, pois teve custo superior a receita (RMg<CMg).

3.6.2 Ao produzir a quantidade que iguala receita e custo marginais, o lucro é dado
pela diferenca ente RMe e CMe, conforme demonstrado abaixo:
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Lucro por
unidade

CMg

ol

D, RMe

RMg

- =
q q

O lucro total, por sua vez, é dado pela multiplicacdo do lucro unitario pela

guantidade, ou seja, pelo retangulo cuja area é (RMe-CMe) x g*.

3.6.3 Portanto, enquanto p*>CMe, o monopolista tera lucros extraordinario. Como ha
barreiras de entrada, € esperado que o0 monopolista serd capaz de continuar
obtendo lucros positivos mesmo no longo prazo, ao contrario do que ocorre no
mercado competitivo. Esse lucro de longo prazo sempre dependera da relagcéo entre
a demanda por seu produto e seus custos médios de longo prazo.

3.6.4 A firma monopolista deixaréd de ofertar ao mercado caso o pre¢co que maximiza
seus lucros (RMg=CMg) seja inferior ao seu custo variavel médio. No longo prazo,
como todos 0s custos sdo variaveis, 0 monopolista abandonara o mercado quando o
preco for inferior ao custo total médio.

3.7 Precisamos compreender o conceito de “peso morto” do monopdélio. Vamos comparar o
que acontece quando uma firma monopolista oferta determinado produto, maximizando
seus lucros em seu preco de equilibrio, com o que ocorre quando o produto é oferecido em
um mercado competitivo.
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CMg

RMe, RMgc

i RMam
: >

av ac a
3.7.1 Para comecarmos, observe que o0 monopolista cobra mais (py) e oferece
menos (gyv) do que o mercado competitivo (pc € qc).

3.7.2 Poderiamos até pensar que ele o faz tomando para si o excedente do
consumidor, mas ndo € isso: toda a area sombreada A+B, de fato, representa o
excedente perdido pelo consumidor por causa da diferenca entre o preco e 0 custo
marginal no monopalio.

3.7.3 Contudo, o monopolista apropria-se apenas da area A, e ainda perde a area C!
Ou seja, os excedentes B e C ficam perdidos. Resumindo: O consumidor perde
“A+B” e o produtor monopolista ganha “A-C”.

-~

P
Perda de excedente
/7 do consumidor CMg
Pm - f—" Peso
7 morto
Pc

RMe, RMgc

RMagwu
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3.7.4 A area A representa a perda de excedente dos consumidores que poderiam
comprar o produto por menor preco (Pc), mas agora tém de pagar mais (Py). Por
isso dizemos que esse excedente é transferido aos produtores.

3.7.5 A area B, por outro lado, representa os consumidores que tinham preco de
reserva inferior a Py, ou seja, sdo consumidores que simplesmente ndo irdo comprar
ao preco do monopolista e, por isso, representam um excedente perdido pelo
mercado; essas transacdes deixardo de ser realizadas.

3.7.6 A area C, por fim, representa o excedente perdido pelo produtor monopolista,
por deixar de vender a quantidade Qc-Qw. Claro que para a firma monopolista a area
A que ele “capturou” dos consumidores mais do que compensa essa perda, mas
para o mercado C é um excedente perdido.

3.7.7 A conclusdo é que o monopdlio causa perda liquida para o mercado. E uma
falha de mercado, e por isso que o0 governo intervém.

3.8 Até agora temos trabalhado com a hipotese de que o monopolista vende todas as
unidades pelo mesmo preco. Contudo, o monopolista tem a possibilidade de vender o
mesmo produto por diferentes precos. A isso, dd-se o nome de discriminagao de precos.
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3.8.2 A Discriminacdo de primeiro grau (perfeita) é a situacdo ideal para o
monopolista. Consiste em cobrar o preco maximo que cada consumidor esti
disposto a pagar. Dessa forma, o excedente do consumidor passa a ser nulo, e a
discriminacdo de precos perfeita consiste na captura de todo o excedente do
consumidor pelo monopolista. Como ndo ha peso morto, a discriminacdo de precos
de primeiro grau € economicamente eficiente, e por isso € chamada de
discriminagéo perfeita.

3.8.3 A discriminacdo de segundo grau é bem simples. Consiste em cobrar precos
diferentes dependendo da quantidade adquirida pelo consumidor.

3.8.4 A discriminacdo de terceiro grau € definida residualmente, ou seja, tudo que
nao € de primeiro ou segundo grau € de terceiro. Por exemplo: a venda de bens por
precos diferentes para diferentes consumidores, independentemente da quantidade.
Ha diversos exemplos, como descontos para aposentados e estudantes. Ela pode
ser ainda feita de forma intertemporal, quando a empresa cobra um valor mais alto
no comecgo, vende para quem ndo esta disposto a esperar (pessoas com preco de
reserva mais alto), e depois diminui os precos para atingir os demais consumidores.
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QUESTOES ESTRATEGICAS

Nesta secdo, apresentamos e comentamos uma amostra de questdoes objetivas selecionadas
estrategicamente: sao questdes com nivel de dificuldade semelhante ao que vocé deve esperar
para a sua prova e que, em conjunto, abordam os principais pontos do assunto.

A ideia, aqui, ndo é que vocé fixe o conteudo por meio de uma bateria extensa de questdes, mas
gue vocé faca uma boa revisao global do assunto a partir de, relativamente, poucas questdes.

HORA DE
PRATICAR

1. (2019/FGV/PREF SALVADOR/Especialista em Politicas Publicas) O caso de concorréncia
perfeita é caracterizado pelo fato de que:

a) os produtores sdo tomadores de preco.

b) cada ofertante se depara individualmente com uma curva de demanda negativamente
inclinada.

C) a receita marginal é diferente do preco.
d) o equilibrio ocorre no ponto em que o preco supera o custo marginal.
e) o markup é positivo.
Comentérios:
Vamos comentar cada uma das alternativas:
a) os produtores séo tomadores de preco.
Correto. Logo de cara, temos o0 gabarito. Os produtores serem tomadores de preco € uma
caracteristica dos mercados em concorréncia perfeita. Isso ocorre porque existem muitos

produtores e nenhum deles consegue, individualmente, influenciar o pre¢co do mercado.

b) cada ofertante se depara individualmente com uma curva de demanda negativamente
inclinada.

Errado. Embora a curva de demanda do mercado como um todo seja negativamente inclinada, do
ponto de vista do produtor individual, o que existe € uma curva de demanda horizontal. Afinal, ele
pode vender a quantidade que quiser, mas somente ao nivel de preco do mercado.

c) areceita marginal é diferente do preco.
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Errado. Na concorréncia perfeita, como o preco nunca muda para o produtor, cada unidade
adicional que ele produzir ser& vendida por esse mesmo preco e, sendo assim, a receita marginal
€ sempre a mesma, e igual ao prego.

d) o equilibrio ocorre no ponto em que 0 pre¢o supera o custo marginal.

Errado. O equilibrio, em concorréncia perfeita, ocorre quando preco, receita marginal e custo
marginal sao iguais.

e) o markup é positivo.

Errado. O markup é a diferenca entre preco e custo marginal, e essa diferenca é zero em
concorréncia perfeita.

Gabarito: “a”

2. (2017/FGV/IBGE/Analista Censitario) Uma empresa monopolista na cidade de Ericeira
produz seu produto a um custo meédio e marginal constantes iguais a Cme = CMg = 10.
Essa mesma empresa defronta-se com uma curva de demanda do mercado descrita por P

(Q)=30-0Q.

O lucro desse monopolista é:
a) 75;

b) 100;

c) 500;

d) 750;

e) 1.500.

Comentérios:

Vamos resolver essa questdo em quatro passos:

1. Encontraremos a funcédo de receita total a partir da fungao de demanda,;

2. Encontraremos a funcéo de receita marginal a partir da funcao de receita total,
3. Encontraremos a quantidade ao igualar RMg e CMg;

4. Encontraremos o lucro total ao subtrair o custo total da receita total.

Entdo, vamos!

Receita total € igual preco X quantidade, correto? Ja temos a funcdo de preco, entdo a
multiplicaremos pela quantidade:

RT=(30-Q)xQ
RT = 30Q - Q?
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A funcéo de receita marginal € a derivada da funcao de receita total. Entdo, derivemos:
RMg =30 - 2Q

Sabendo que CMg = RMg, e que CMg = 10 (esta no enunciado), podemos descobrir Q:

30-2Q =10
2Q =20
Q=10

Sendo assim, podemos descobrir o preco:

P=30-Q
P=30-10
P =20

E a Receita Total:

RT =P.Q
RT =20 x 10
RT = 200

E o Custo Total:

CT=CMexQ
CT=10x10
CT =100

Para concluir, o lucro:
Lucro=RT -CT
Lucro = 200 - 100
Lucro =100

Claro que ha outras formas de chegarmos nesse resultado, especialmente se vocé compreendeu
bem as relagdes entre as variaveis.

Gabarito: “b”
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3. (2018/FGV/ALERO/Analista Legislativo — Economia) Assinale a opcao que apresenta uma
caracteristica da pratica de discriminacao de preco de 1° grau.

a) O desconto por quantidade, em que o consumidor leva x unidades e paga por x-y unidades, em
que y < X.

b) O fato de o vendedor conhecer o preco maximo que cada consumidor esta disposto a pagar
pelo bem.

c) A empresa oferece descontos para grupos com menor demanda, como estudantes e idosos.
d) A fixacdo de um preco fixo de entrada e de outro, variavel, por quantidade consumida.

e) A diferenciacdo dos produtos, para separar os consumidores de acordo com seus respectivos
perfis.

Comentarios:
A discriminacdo de 1° grau consiste na captura de todo o excedente do consumidor pelo produtor.

Significa que a firma é capaz de cobrar de cada consumidor o preco maximo que ele esta
disposto a pagar.

Gabarito: “b”

4. (2019/FGV/DPE RJ/Economista) Uma firma monopolista maximizadora de lucro escolhe
um nivel de producdo associado a uma elasticidade preco da demanda igual a -3. Se seu
custo total é dado por C(Q)=10Q, infere-se que o preco escolhido por essa firma
monopolista é de:

a) 57 unidades monetarias;
b) 42 unidades monetarias;
c¢) 30 unidades monetérias;
d) 21 unidades monetérias;
e) 15 unidades monetarias.

Comentarios:

Para resolver essa, precisamos descobrir 0 preco, entdo vamos usar a formula:

CMg
p=—1

1-———
|Eppl

Nos foi fornecida a EPD, entdo sO precisamos obter o custo marginal, o que podemos fazer ao
derivar a funcao de custo total:
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C(Q)=10Q
C(Q)'=CMg
CMg=10

Agora, basta colocar os valores na formula:

1
p=_
3
_1o_. 330 .
Py 10277
3

Gabarito: “e”

5. (2013/FGVI/TJ AM/Analista Judiciario - Economia) Suponha que o mercado de um bem
seja de concorréncia perfeita, ou seja, exista um numero suficientemente grande de firmas
as quais sao tomadoras de preco do bem. Quando uma empresa elevar o seu nivel de
producdo o preco do bem ficard constante por que

a) a demanda de mercado é perfeitamente elastica.

b) a demanda individual é perfeitamente elastica.

c) a demanda de mercado é perfeitamente inelastica.

d) a demanda individual é perfeitamente inelastica.

e) a oferta individual é perfeitamente inelastica.

Comentarios:

Em concorréncia perfeita, cada firma individual depara-se com uma curva de demanda
perfeitamente (ou infinitamente) elastica. E por isso que a chamamos de tomadora de precos: se
ela quiser vender pelo preco de mercado, vendera quanto desejar produzir. Se quiser vender mais
caro, “lamentamos”.

Gabarito: “b”

6. (FGV/2015/TCM-SP) Considere um modelo de Cournot no qual duas firmas, A e B,
produzem um produto homogéneo: palha de aco. A firma A tem funcéo custo total dada por
CA(gA) = 49A, enquanto a firma B tem funcdo custo total dada por CB(gB) = 2gB. A
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demanda inversa desse mercado por palha de aco é representada pela funcdo P(Q)= 39 -
Q, onde Q = gA + gB. ldentifica-se, portanto, que a producéo total Q desse mercado é dada
por:

a) 18.

b) 20.

c) 22.

d) 24.

e) 26.

Comentarios:

Vamos calcular a Receita Total de A. Tenha em mente que Q = (QA + QB) e P = 39-Q
RT =P x QA

RT = (39-Q) x QA

RT = 39.QA — (QA+QB).QA
RT = 39.QA — QA2 — QA.QB

Podemos descobrir sua Receita Marginal derivando a receita total em funcdo da quantidade:

RMg(A) = 5RT(A)/5QA
RMg(A) = 39 —2QA — QB

Lembre-se que a empresa maximiza seu lucro quando iguala a Receita Marginal ao seu Custo
Marginal. A questdo nos informa que o Custo Total de A € igual a 4QA.

Derivando em relacdo a quantidade de A, temos que o Custo Marginal € igual a 4.

RMg (A) = CMg (A)
39-2QA-QB =4
2QA + QB = 35
2QA = 35 - QB

QA =17,5-1/2.QB

Agora, vamos a Receita Marginal de B. Sabemos que RT = 39.QA-QA2-QA.QB. Derivando em
funcdo da quantidade de B, temos o seguinte:

RMg (B) = 5RT(B)/5QB
RMg (B) = 39 —2QB —QA

Da mesma maneira, encontramos o Custo Marginal de B e igualamos a Receita Marginal, dentro
da condicdo de maximizacao de lucro. A questdo nos diz que o Custo Total de B é 20B. Logo,
seu Custo Marginal € 2.

RMg (B) = CMg (B)
39-2QB-QA = 2
20QB + QA = 37
20QB =37 - QA
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QB = 18,5 — 1/2.QA

Agora que temos as quantidades de A e B, basta substituirmos na equacao para encontrarmos a
quantidade produzida por cada firma:

> QA=17,5-1/2.0B
> QB = 18,5 - 1/2.0A

Substituindo QB em QA, temos que:

QA=17,5-1/2. (18,5 - 1/2.QA)
QA =17,5-18,5/2 — 1/4.QA
QA =11

Agora, substituimos QA em QB:
QB =18,5-1/2.QA

QB =18,5-1/2.(11)

QB =13

Portanto, producdao total Q (QA + QB) desse mercado € igual a 24.

Gabarito: “d”

7. (FGV - ICMS/RJ - 2007) Considere um mercado com apenas duas firmas, A e B. Exceto
pelo nome, essas firmas sédo absolutamente idénticas. Ambas produzem petroleo. Para
cada empresa, o custo de producado é R$ 10,00 por barril. A demanda total por petréleo é
dada por P=210-Q, sendo Q a soma das quantidades produzidas e ofertadas por cada
empresa (Q=QA+QB). Suponha que as firmas decidam formar um cartel e coordenar suas
producdes. Nesse caso, a quantidade Otima produzida por cada firma sera::

a) QA = QB=50.
b) QA = QB = 100.
c) QA = QB = 67.
d) QA = QB = 45.
e) QA = QB = 47.

Comentarios:

Se 0 custo unitario (=custo médio) € R$ 10,00 por barril, entdo o custo total € CT=10Q, veja por
qué:

Cme=CT/Q, entdo, CT=CmexQ
Como Cme=10, entdo CT=10Q

Cmg=dCT/dQ
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Cmg=10

O equilibrio da firma (esta firma que estamos considerando é a soma das firmas A e B)
acontecera quando Rmg=Cmg (vale para qualquer estrutura de mercado). Cmg=10, falta-nos
calcular a Rmag:

Rmg = dRT/dQ

RT =P.Q = (210 - Q).Q = 210Q - Q?

Rmg = 210 — 2Q

Agora, vamos ao equilibrio da firma:

Rmg = Cmg

210-2Q =10

Q =100

Esse Q é a quantidade das duas firmas juntas. Logo, teremos Q=50 para cada firma
individualmente, uma vez que Q=QA+QB.

Gabarito: “a”

QUESTIONARIO DE REVISAO E APERFEICOAMENTO

A ideia do questionéario é elevar o nivel da sua compreensdo no assunto e, ao mesmo tempo,
proporcionar uma outra forma de revisdo de pontos importantes do contetdo, a partir de
perguntas que exigem respostas subjetivas.

Séo questdes um pouco mais desafiadoras, porque a redacéo de seu enunciado ndo ajuda na sua
resolucdo, como ocorre nas classicas questdes objetivas.

O objetivo € que vocé realize uma autoexplicagdo mental de alguns pontos do conteudo, para
consolidar melhor o que aprendeu ;)

Além disso, as questdes objetivas, em regra, abordam pontos isolados de um dado assunto.
Assim, ao resolver varias questdes objetivas, o candidato acaba memorizando pontos isolados do
conteudo, mas muitas vezes acaba nao entendendo como esses pontos se conectam.

Assim, no questionario, buscaremos trazer também situacdes que ajudem vocé a conectar melhor
os diversos pontos do contetudo, na medida do possivel.

E importante frisar que ndo estamos adentrando em um nivel de profundidade maior que o exigido
na sua prova, mas apenas permitindo que vocé compreenda melhor o assunto de modo a facilitar
a resolucao de questdes objetivas tipicas de concursos, ok?
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NOsso compromisso € proporcionar a vocé uma revisao de alto nivel!

Vamos ao nosso questionario:

Perguntas

Qual é a condicédo de maximizacado de lucros comum atodas as estruturas de mercado?

Supondo as fun¢cdes RMg=22q e CMg=120+2q, qual € a quantidade que maximiza o

lucro da empresa?

3. Quais caracteristicas definem a estrutura de mercado conhecida como concorréncia
perfeita ou mercado competitivo?

4. Por que vocé acredita que essas caracteristicas sdo criticas para a classificagcdo do
mercado como competitivo?

5. Qual é o formato da curva de demanda individual da firma competitiva, qual € o motivo
paraisso, e quais as consequéncias?

6. Por que igualar a receita marginal ao custo marginal quando este é decrescente nao é

maximizar os lucros?

Por que o monopolista permanece sozinho no mercado?

Explique o que € discriminacdo de precos e quais sdo 0s graus de discriminacéao.

Qual é a diferenca entre a concorréncia perfeita e a concorréncia monopolistica, e como

isso pode ocorrer?

10.Em que circunstancias o oligopolio pode gerar um resultado de mercado igual a

concorréncia perfeita?

N =

© N

Perguntas com respostas

1. Qual é acondicao de maximizacao de lucros comum atodas as estruturas de mercado?
Consiste em produzir a quantidade que iguala receita e custo marginais.

2. Supondo as fun¢cdes RMg=22q e CMg=120+2q, qual € a quantidade que maximiza o
lucro da empresa?

Para descobrir, € preciso igualar as funcées e resolver utilizando algebra.

229 =120 + 2q
229 -2q =120
20q = 120

g = 120/20. Logo, q = 6.

3. Quais caracteristicas definem a estrutura de mercado conhecida como concorréncia
perfeita ou mercado competitivo?

Mercado atomizado, auséncia de barreiras, informacdo completa e produtos homogéneos.

.a-”’fﬂf
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4. Por gue vocé acredita que essas caracteristicas sdo criticas para a classificacdo do
mercado como competitivo?

Se o mercado nado for atomizado, significa que pelo menos uma empresa possui tamanho
suficiente para influenciar o preco ou a quantidade total produzida, e com isso ela teria poder de
mercado. Se houvesse barreira de entrada, isso poderia impedir que novas empresas entrassem
no mercado, e assim as empresas estabelecidas teriam lucros extraordinarios. O
desconhecimento das informag0es impediria as empresas de maximizarem seus lucros. Por fim,
se alguma empresa conseguisse diferenciar seu produto, também poderia fixar seu preco acima
das demais, e com isso teria poder de mercado.

5. Qual é o formato da curva de demanda individual da firma competitiva, qual € o motivo
paraisso, e quais as consequéncias?

A curva de demanda com a qual se depara afirma competitiva individual é horizontal, porque ela é
tomadora (ou aceitadora) de precos, e isso faz com que ela possa vender qualquer quantidade
que desejar, desde que ao preco de mercado, que passa a ser também suas receitas marginal e
média.

6. Por que igualar a receita marginal ao custo marginal quando este € decrescente néo e
maximizar os lucros?

Porque, nesse caso, a receita marginal ainda estd crescendo enquanto o custo marginal esta
caindo. Sendo assim, cada unidade adicional ainda esta trazendo lucro, entéo o lucro ainda néo é
maximo, entdo ndo é o ponto de maximizagao! Faz sentido continuar aumentando a producéo.

7. Por que o monopolista permanece sozinho no mercado?

Por causa das barreiras que esse mercado possui. Essas barreiras podem ser naturais
(economias de escala), decorrentes de superioridade tecnoldgica, de externalidades de rede ou
legais (como patentes, por exemplo).

8. Explique o que é discriminacéo de precos e quais séo 0s graus de discriminacao.

A Discriminacdo de primeiro grau (perfeita) € a situacdo ideal para o monopolista. Consiste em
cobrar o preco maximo que cada consumidor esta disposto a pagar. Dessa forma, o excedente do
consumidor passa a ser nulo, e a discriminacéo de precos perfeita consiste na captura de todo o
excedente do consumidor pelo monopolista. Como ndo ha peso morto, a discriminacédo de precos
de primeiro grau é economicamente eficiente, e por isso é chamada de discriminacao perfeita.

A discriminacdo de segundo grau consiste em cobrar precos diferentes dependendo da
quantidade adquirida pelo consumidor.

A discriminacéo de terceiro grau € definida residualmente, ou seja, tudo que nao € de primeiro ou
segundo grau é de terceiro. Por exemplo: a venda de bens por precos diferentes para diferentes
consumidores, independentemente da quantidade. Ha diversos exemplos, como descontos para
aposentados e estudantes. Ela pode ser ainda feita de forma intertemporal, quando a empresa
cobra um valor mais alto no comeco, vende para quem nao esta disposto a esperar (pessoas com
preco de reserva mais alto), e depois diminui 0s precos para atingir os demais consumidores.

9. Qual é a diferenca entre a concorréncia perfeita e a concorréncia monopolistica, e como
isso pode ocorrer?
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A diferenca é que na concorréncia monopolistica os produtos sao diferenciados, e essa
diferenciagao pode ser por tipo, por lugar ou por qualidade.

10.Em que circunstancias o oligopdlio pode gerar um resultado de mercado igual a
concorréncia perfeita?

No modelo de Bertrand, quando as firmas oligopolistas produzem produtos homogéneos, decidem
seus precos simultaneamente e consideram o preco de seu concorrente fixo. O oligopdlio de
Bertrand leva ao mesmo resultado que a concorréncia perfeita, com prego e custo marginal iguais.

Também pode ocorrer quando um conluio € desfeito e 0os membros passam a competir
francamente.

E vocé deve ficar sentir orgulho, pois acaba de concluir o relatério mais pesado de
Microeconomia!

Grande abraco e bons estudos!!!

Prof. Celso Natale

Instagram: www.instagram.com/profcelsonatale
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LISTA DE QUESTOES ESTRATEGICAS

1. (2019/FGV/PREF SALVADOR/Especialista em Politicas Publicas) O caso de concorréncia
perfeita é caracterizado pelo fato de que:

a) os produtores sdo tomadores de preco.

b) cada ofertante se depara individualmente com uma curva de demanda negativamente
inclinada.

C) a receita marginal é diferente do preco.
d) o equilibrio ocorre no ponto em que o preco supera o custo marginal.
e) o markup é positivo.

2. (2017/FGV/IBGE/Analista Censitario) Uma empresa monopolista na cidade de Ericeira
produz seu produto a um custo meédio e marginal constantes iguais a Cme = CMg = 10.
Essa mesma empresa defronta-se com uma curva de demanda do mercado descrita por P

(Q)=30-0Q.

O lucro desse monopolista é:
a) 75;

b) 100;

c) 500;

d) 750;

e) 1.500.

3. (2018/FGV/ALERO/Analista Legislativo — Economia) Assinale a op¢cao que apresenta uma
caracteristica da pratica de discriminagéo de precgo de 1° grau.

a) O desconto por quantidade, em que o consumidor leva x unidades e paga por x-y unidades, em
que y < X.

b) O fato de o vendedor conhecer o preco maximo que cada consumidor esta disposto a pagar
pelo bem.

c) A empresa oferece descontos para grupos com menor demanda, como estudantes e idosos.
d) A fixagdo de um preco fixo de entrada e de outro, variavel, por quantidade consumida.

e) A diferenciacdo dos produtos, para separar os consumidores de acordo com seus respectivos
perfis.
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4. (2019/FGV/DPE RJ/Economista) Uma firma monopolista maximizadora de lucro escolhe
um nivel de producdo associado a uma elasticidade pre¢co da demanda igual a -3. Se seu
custo total é dado por C(Q)=10Q, infere-se que o0 pre¢o escolhido por essa firma
monopolista é de:

a) 57 unidades monetarias;
b) 42 unidades monetarias;
¢) 30 unidades monetérias;
d) 21 unidades monetérias;
e) 15 unidades monetérias.

5. (2013/FGV/TJ AM/Analista Judiciario - Economia) Suponha que o mercado de um bem
seja de concorréncia perfeita, ou seja, exista um numero suficientemente grande de firmas
as guais sao tomadoras de pre¢co do bem. Quando uma empresa elevar o seu nivel de
producdo o preco do bem ficard constante por que

a) a demanda de mercado é perfeitamente elastica.
b) a demanda individual é perfeitamente elastica.

c) a demanda de mercado é perfeitamente inelastica.
d) a demanda individual é perfeitamente ineléstica.
e) a oferta individual é perfeitamente inelastica.

6. (FGV/2015/TCM-SP) Considere um modelo de Cournot no qual duas firmas, A e B,
produzem um produto homogéneo: palha de aco. A firma A tem funcéo custo total dada por
CA(gA) = 4gA, enquanto a firma B tem funcdo custo total dada por CB(qB) = 29gB. A
demanda inversa desse mercado por palha de aco é representada pela funcao P(Q)= 39 -
Q, onde Q = gA + gB. ldentifica-se, portanto, que a producéo total Q desse mercado é dada
por:

a) 18.

b) 20.

Cc) 22.

d) 24.

e) 26.

7. (FGV - ICMS/RJ — 2007) Considere um mercado com apenas duas firmas, A e B. Exceto
pelo nome, essas firmas sao absolutamente idénticas. Ambas produzem petrdleo. Para
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cada empresa, o custo de producao é R$ 10,00 por barril. A demanda total por petréleo é
dada por P=210-Q, sendo Q a soma das quantidades produzidas e ofertadas por cada
empresa (Q=QA+QB). Suponha que as firmas decidam formar um cartel e coordenar suas
producdes. Nesse caso, a quantidade 6tima produzida por cada firma sera::

a) QA = QB=50.
b) QA = QB = 100,
c) QA = QB = 67.
d) QA = QB = 45.
e) QA = QB = 47.
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Gabarito
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