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APRESENTACAO DO CURSO

Ola, amigo (a) do Estratégia Concursos! Tudo bem?

Seja bem-vindo (a) ao curso pré-edital para o concurso do MP-AM! E um prazer recebé-lo
(a) aqui para darmos inicio a esta jornada de preparacaol!

Meu nome é Jilia Branco e eu sou a professora responséavel por
guia-lo no estudo deste curso. Sou Consultora da Camara Legislativa do
Distrito Federal (CLDF) na area de Comunicacdo Social (Produtor de
Multimidia), aprovada em 2° lugar no meu concurso. Sou formada em
Midias Digitais e Tecnologias Web, nos Estados Unidos (Montgomery

College), e Bacharel em Comunicagdo Social (UniCEUB). Atualmente curso o MBA em Branding,
Marketing e Growth (PUC-RS) e estarei junto com vocé nesta jornada até a sua aprovagdo na area
de Comunicacdo Social.

Se quiser, vocé pode me acompanhar nas minhas redes sociais para ter acesso as dicas
gratuitas e conteGdos adicionais que eu posto semanalmente no meu perfil no Instagram
(@profjuliabranco).

1- Conteuidos e cronograma do curso

Nosso curso sera organizado da seguinte forma: vocé terd acesso a videoaulas, PDFs
completos para a sua prova e, também, um férum no qual vocé poderd me enviar diretamente as
suas duvidas sobre o contetido das aulas. Em nossos PDFs, vamos priorizar o conteldo tedrico
necessario para a resolugdo dos exercicios com maior probabilidade de serem cobradas na sua
prova.

A respeito das questdes, a minha prioridade foi selecionar itens cobrados em concursos
recentes, entre 2018 e 2020. Como nao temos definicdo sobre o edital do concurso ainda (ndo foi
publicado), disponibilizei questdes comentadas de bancas diversas para que vocé possa exercitar
os contelidos estudados em aula.

Vocé podera notar a presenga de questdes mais antigas nas listas: existem temas no nosso
cronograma que sdo mais tedricos e permitem o uso delas para estudo e, em alguns casos, ndo
existem muitos itens recentes, a respeito de determinados tépicos, que sejam bem elaborados.
Por isso, fiz uma selecéo criteriosa para que vocé possa praticar e fixar bem o contetddo estudado
para ter um desempenho excelente em sua prova.

Nesta aula, vamos abordar os seguintes temas, que estdo presentes no seu edital:
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AULAS TOPICOS ABORDADOS DATA
Aula 00 Legislacdo em Comunicacdo Social e Jornalismo 30/06
Aula 01 Conceitos basicos do jornalismo (parte 1) 02/07
Aula 02 Conceitos basicos do jornalismo (parte 2) 07/07
Aula 03 Jornalismo digital e novas midias (Parte 1) 09/07
Aula 04 Jornalismo digital e novas midias (Parte 2) 14/07
Aula 05 Telejornalismo e radiojornalismo 21/07
Aula 06 Comunicagao organizacional 28/07
Aula 07 Assessoria de imprensa 30/07

Ressalto que alguns temas foram agrupados em um mesmo capitulo por se tratar de
assuntos bastante semelhantes e que, portanto, podem ser estudados em conjunto.

2- Observagoes sobre provas de comunicagao social

Preciso fazer um alerta a vocé: ao comegar sua preparagao para concursos de Comunicagdo
Social, vocé vai perceber que a maioria das bancas tem a tendéncia de cobrar os itens do edital
de forma misturada em uma sé questao (principalmente se for de mdltipla escolha). Isso foi bem
visivel ao analisarmos provas recentes, como os certames da Camara Legislativa do Distrito Federal
(FCC), da Camara de Vereadores de Piracicaba — SP (VUNESP) e da Assembleia Legislativa do
Estado de Goias (IADES).

Ter em mente essa visdo da integracao entre os temas com certeza lhe ajudara a responder
as perguntas da sua prova com mais facilidade. Por isso, vocé vai perceber, neste PDF, que os
conteldos de uma segdo sdo complementares aos das segdes seguintes e que, em uma mesma
questdo, é possivel que a banca cobre assuntos de dois ou mais itens do seu edital.

Mas, calmal! N&o precisa se assustar com isso :) Estou aqui justamente para auxilid-lo nesse
caminho e para tornar o estudo da Comunicagdo uma experiéncia de aprendizado prazerosa e
tranquila.

Espero que vocé aproveite este curso e que o conteldo e os exercicios aqui presentes
aumentem a sua confianca ao resolver as questdes da sua prova. Tenho certeza de que, com muito
estudo e dedicagdo, o seu esforgo serd recompensado com o tdo sonhado nome no Diario Oficial!

E ai, pronto (a) para comegarmos nossa aula?
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- Professora Julia Branco

Para tirar dividas e ter acesso a dicas e conteldos gratuitos,

acesse minha rede social:

Instagram - @profjuliabranco

5
a MP-AM (Agente Técnico - Comunicélogo) Conhecimentos Especificos - 2021 (Pré-Edital)
www.estrategiaconcursos.com.br




Julia Branco
Aula 00

COMUNICACAO SocIAL NA CF/88

O primeiro passo para compreendermos a importancia da Comunicagdo Social em nosso
pais e nas provas de concurso publico é ver como a Constituigdo Federal trata esse tema. Neste
capitulo, vamos explorar ndo apenas os principais dispositivos constitucionais sobre o assunto, mas

também os principios expressos na Carta Magna que norteiam a atuagdo dos profissionais e dos
veiculos de comunicagdo em todo o Brasil. Assim, a fim de facilitar o seu estudo, os artigos aqui
presentes serdo apresentados, sempre que possivel, na mesma ordem em que aparecem na
Constituicao.

Vamos |87

1- Direitos e deveres individuais e coletivos

O Capitulo | do Titulo Il da CF/88 nos apresenta os Direitos e Deveres Individuais e
Coletivos. Esse contelido normalmente é explorado na matéria de Direito Constitucional; no
entanto, é necessario ressaltar que eles sdo direitos assegurados pelo Estado Brasileiro a todos os
individuos, inclusive a estrangeiros que residam ou estejam em transito em nosso pais.

Sendo assim, vamos analisar com cuidado os direitos individuais presentes no art. 5° que sao
mais relevantes para a sua prova de Comunicagao.

O inciso VI trata da liberdade de expressado nos seguintes termos:

..............................................................................................................................................................

O anonimato é vedado em qualquer hipdtese, de acordo com o nosso texto constitucional.
Isso vale, inclusive, para a prética jornalistica: logo, ndo é permitida a publicagdo de reportagens,
por exemplo, sem a identificacdo de autoria da pessoa fisica ou da pessoa juridica que se
responsabilizard por aquele contetdo.

-

SE LIGA!

E muito comum que as bancas examinadoras criem hipdteses nas quais o
anonimato seria permitido. Essas possibilidades costumam ser apresentadas de
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forma bem convincente para o candidato, justamente como uma pegadinha de
prova. Fique atento para ndo cair nessa armadilha e perder pontos preciosos no
seu concurso!

Outro inciso muito importante do art. 5° é o que versa a respeito do direito de resposta:
V—e assegurado o direito de resposta, proporcional ao agravo, além da mdemzagao
por dano material, moral ou a imagem;

Podemos dividir o inciso V em duas partes: o direito de resposta e a indenizagdo por danos
materiais, morais ou a imagem.

Em primeiro lugar, o direito de resposta é um recurso que a Constituicdo Federal disponibiliza
para que pessoas fisicas ou juridicas se defendam, de forma publica, de acusagdes e/ou
informagdes que possam prejudica-las. Ou seja, quando concedido, o requerente tem o direito de
ter uma resposta veiculada publicamente para que ele conte a sua versdo dos fatos. E importante
ressaltar que a resposta deve ser publicada e divulgada de forma proporcional ao dano causado
pelo conteldo que iniciou a discussao.

Além da disposicao constitucional, esse tema também é disciplinado pela Lei 13.188/2015,
que define alguns pontos importantes a respeito do direito de resposta:

a) E valido nos casos de matérias publicadas e divulgadas em veiculos de comunicagéo social;
b) Deve ser gratuito e proporcional ao agravo;

c) O exercicio do direito de resposta ndo exclui a possibilidade de indenizagdo por dano
moral;

d) O direito de resposta nao abrange ofensas que sejam publicadas em comentérios feitos
em publicagdes na internet;

e) O direito de resposta abrange, além de matérias jornalisticas, contetidos publicitarios que
lesionem os direitos do requerente.

A segunda parte do inciso V nos apresenta os tipos de indeniza¢des que sdo garantidas por
lei (0 tema também aparece no inciso X). Para fins de prova, é relevante conhecer a diferenca entre
eles, porque isso pode ser cobrado pela sua banca examinadora. Sdo eles:

Dano material: tipo de dano relacionado ao patriménio (bens imdveis, carros
etc.) ou ao corpo fisico de uma pessoa, como no caso de agressoes.
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Dano moral: esta relacionado a honra, a dignidade e a intimidade, com poder
de desencadear dificuldades médicas e psicolégicas em quem o sofre.

Dano a imagem: é aquele que atinge diretamente a reputagédo e/ou a imagem
de uma pessoa fisica ou juridica perante a sociedade.

Um outro inciso do art. 5° que atinge de forma expressiva as atividades jornalisticas é o que
trata do acesso a informacao e ao direito ao sigilo da fonte:
i XIV-¢ assegurado a todos o acesso a informagéo e resguardado o sigilo da fonte, :
i quando necessario ao exercicio profissional; '
Como vemos, esse dispositivo explicita a ndo obrigatoriedade com relagdo ao sigilo da fonte.
Ou seja, o profissional ndo pode ser compelido a revelar as fontes de suas informagdes ao produzir
uma reportagem, por exemplo. No entanto, esse direito ao sigilo nao inviabiliza que,
posteriormente, o autor do conteldo seja responsabilizado pelas consequéncias da informacéao
divulgada, como vimos nos incisos anteriores.

Perceba que estou me referindo ao sigilo da fonte como um direito: ou seja, ele ndo é um
dever, uma obrigagdo. Essa diferenca é bem importante para fins de prova: o profissional ndo é
obrigado a resguardar a identidade da sua fonte, se desejar fazer dessa forma. Tudo dependera
do procedimento que ele considerar mais adequado a cada situagéo, isto é, revelar ou manter em
segredo a fonte das informacdes.

O inciso XXXIII explicita o principio constitucional da Publicidade, que é apresentado pelo
texto da Carta Magna no art. 37:

i XXXIll-todos tém direito a receber dos 6rgdos publicos informagdes de seu i

: interesse particular, ou de interesse coletivo ou geral, que serdo prestadas no prazo :

i da lei, sob pena de responsabilidade, ressalvadas aquelas cujo sigilo seja :

i imprescindivel a seguranca da sociedade e do Estado; :

Esse é um dos conceitos mais importantes para o nosso estudo de Comunicagao Social para
concursos, sobretudo no dmbito da Administracao Publica.

O principio da Publicidade nos mostra que a publicacao de fatos de interesse publico, por
exemplo, é a regra: o sigilo é uma excegdo. Esse tema ¢é disciplinado em detalhes pela Lei de
Acesso a Informacgéo (Lei 12.527/2011) que, apesar de nao constar explicitamente da maioria dos
editais de Comunicagao Social, é um dos fundamentos que permitem a realizagdo de agdes de
Comunicagdo por gestores publicos.
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2- Competéncias da Uniao

O Titulo Ill, no Capitulo Il, nos orienta a respeito das competéncias dos entes federativos. A
respeito delas, precisamos destacar uma atengdo especial as atribuigdes da Unido uma vez que
elas sdo responsaveis pela regulamentagdo e pela concessao dos servigos de telecomunicagdes.

Veja como esse aspecto estd expresso no texto constitucional:

i Art. 21. Compete a Unigo: [...]

Xl-explorar, diretamente ou mediante autorizagdo, concessdo ou permissao, os
i servigos de telecomunicagdes, nos termos da lei, que dispora sobre a organizagéo :
i dos servigos, a criagdo de um érgédo regulador e outros aspectos institucionais; i

: Xll-explorar, diretamente ou mediante autorizacdo, concessdo ou permissao:

i a) os servicos de radiodifusdo sonora e de sons e imagens;

Assim, todos os servigos de telecomunicagdes, incluindo aqueles de radiodifusdo (como redes
de televisdo e radios), estdo sujeitos as normas implementadas pela Unido para o exercicio das
atividades do setor. Veremos como isso funciona na pratica ao estudarmos tanto os proximos
incisos constitucionais quanto o Cédigo de Etica da Radiodifuséo.

Além dos aspectos mencionados até aqui, é necessério citar um dispositivo constitucional
que também apresenta relagdo com a atividade jornalistica, embora raramente receba a atengéo
das bancas examinadoras:

Art. 22. Compete privativamente a Unido legislar sobre: [...]

i XXIX-propaganda comercial.

Como ¢é possivel perceber, o art. 22 estabelece que é uma competéncia privativa da Unido
legislar a respeito da propaganda comercial. Esse artigo ndo costuma ser cobrado com frequéncia
nas provas de comunicagao, mas preciso menciona-lo nesta aula para que vocé, pelo menos, tenha
ciéncia de que a Constituicdo Federal determina que a Unido legisle acerca desse assunto.
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3- Arts. 220 a 224

O Titulo VIl da CF/88 trata sobre temas relacionados a Ordem Social. Nele, o trecho mais
relevante para o nosso estudo estd presente no Capitulo V (Arts. 220 - 224), que discorre
especificamente sobre a Comunicagdo Social.

Vamos ver quais sao as principais disposi¢des sobre esse tema:

: Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a informacao, :
: sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restrigdo, :
: observado o disposto nesta Constituicgo.

: § 1o Nenhuma lei conteré dispositivo que possa constituir embaraco a plena i
: liberdade de informac&o jornalistica em qualquer veiculo de comunicacgdo social,
i observado o disposto no art. 52, IV, V, X, Xl e XIV. :

{ § 20 E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

O caput e os primeiros dois pardgrafos do art. 220 estabelecem o direito a liberdade de
expressdo, que é resguardado ndo apenas na esfera pessoal, mas, também, no trabalho realizado
por jornalistas e veiculos de comunicagdo social em geral. Esse direito é um dos mais importantes
em uma democracia: o cidadao precisa ter a garantia de que podera expressar suas opinides
livremente, mesmo que isso contrarie os interesses de governos, instituicdes publicas e privadas,
entre outros. No caso do exercicio da profissdo do jornalismo, por exemplo, esse direito torna-se
vital para que o trabalho possa ser executado de forma eficiente, ética e com a qualidade
necessaria para informar a respeito de fatos pertinentes a vida em sociedade. Assim, ressalto que
a censura é expressamente proibida no Brasil, ndo sendo admitida sob nenhuma justificativa.

Continuemos a estudar mais um paragrafo do art. 220:

i § 30 Compete a lei federal:

|-regular as diversdes e espetaculos publicos, cabendo ao Poder Piblico informar
i sobre a natureza deles, as faixas etérias a que ndo se recomendem, locais e horérios
i em que sua apresentagdo se mostre inadequada;

| ll—estabelecer os meios legais que garantam & pessoa e & familia a possibilidade
i de se defenderem de programas ou programagées de radio e televisio que
: contrariem o disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas
e servigos que possam ser nocivos a salde e ao meio ambiente.

Nesse paragrafo, a CF/88 estabelece claramente a quem compete regular as diversdes e
espetéculos plblicos e garante ao cidaddo a defesa de eventuais danos causados por programas
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televisivos ou de radiodifusdo. Além disso, ele nos mostra algumas maneiras pelas quais o Poder
Plblico, mais especificamente a Unido, interfere nas atividades de Comunicagédo Social em nosso
pais.

A regulamentagdo de diversdes e espetaculos é bem facil de ser identificada em nosso dia a
dia como, por exemplo, na definicdo de idades minimas para frequentar shows musicais em arenas
publicas. Além disso, a Unido também criou o Sistema de Classificagdo Indicativa Brasileiro, que é
uma iniciativa conduzida pelo Ministério da Justica e que tem como objetivo classificar produtos
audiovisuais de acordo com o teor dos seus contelidos para cada faixa etaria.

Os materiais audiovisuais podem ser classificados de acordo com as seguintes faixas para as
quais eles seriam mais adequados/permitidos: livre, 10, 12, 14, 16 e 18 anos. Essa classificagdo
abrange programas televisivos, aplicativos, jogos eletrénicos e filmes. No entanto, no caso de
obras audiovisuais distribuidas em TV aberta, é obrigatério que o contelddo seja classificado
previamente pelo Ministério da Justica, o que ndo acontece nos outros formatos. Ademais, é
importante ressaltar que a classificagdo nao impede, por exemplo, que criangas de 5 anos assistam
conteldos destinados a maiores de 14 anos, caso haja permissdo dos pais e responsaveis, por
exemplo. Assim, a classificagdo funciona como uma orientagdo para a sociedade a respeito de
temas sensiveis que sdo abordados nas obras audiovisuais e aos quais criangas e adolescentes
poderao ser expostos.

Esse tema especifico da classificagdo indicativa é apenas um exemplo para vocé
compreender melhor o inciso | e ndo deve ser cobrado diretamente na sua prova (a ndo ser que
esteja explicito no edital). Contudo, caso vocé queira ler mais a respeito, recomendo que vocé
acesse a cartilha do Ministério da Justica sobre o tema clicando aqui.

Ja o inciso Il nos mostra que o legislador constituinte teve a preocupagdo de garantir que o
cidadédo tenha uma forma de se proteger contra eventuais abusos nos meios de comunicagédo, por
parte de programas, empresas ou marcas. Assim, podemos verificar que, na pratica, é possivel, por
exemplo, denunciar propagandas enganosas ao CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacgao Publiciaria) e ao PROCON (Instituto de Defesa do Consumidor).

Além dos programas propriamente ditos, outros produtos de Comunicagédo Social também
estao sujeitos a regulacdo:

§ 40 A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotdxicos,

medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do inciso I

i do paréagrafo anterior, e conterd, sempre que necesséario, adverténcia sobre os

maleficios decorrentes de seu uso.

O paragrafo quarto nos mostra que, em alguns casos especificos, é possivel que a legislagéo
estabelega restricdes a respeito da veiculagdo de conteldo publicitario. Isso acontece, por
exemplo, quando vocé vé uma propaganda de bebida alcodlica na televisdo e, no final do
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comercial, hd um aviso escrito "Se beber, ndo dirija". Ademais, isso também é visivel nas caixas e
painéis em locais que vendem cigarros: sdo colocadas imagens para alertar o consumidor sobre os
riscos que ele corre ao consumir aquele produto (mesmo que isso tenha um impacto negativo nas
vendas da empresa produtora).

Além dos mencionados anteriormente, h& outro aspecto relevante também regulado pela
CF/88:
§ 5° Os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser
obJeto de monopdlio ou oligopdlio.

O quinto paréagrafo versa a respeito de um tema que é polémico no campo da Comunicagao
Social e do Judiciario: a existéncia de monopdlios e oligopélios de empresas de midia. Como vocé
j& deve ter percebido, isso acontece de forma nitida no Brasil: temos grandes empresas que
controlam grandes parcelas dos veiculos de comunicagdo que atingem a nossa populagdo. Isso
acontece porque, apesar da proibigdo do art. 220, ndo ha uma legislagéo especifica no Brasil que
explicite de forma clara o que seria um monopdlio na drea de comunicagao. O assunto, inclusive,
tem sido discutido no Congresso Nacional ao longo dos ultimos anos, mas ndo ha uma definicdo
sobre essa questao.

Por isso, para fins de prova, é necessario lembrar que a pratica de monopélio ou oligopélio
é expressamente proibida pela Constituicdo Federal. Nés conversaremos a respeito desse assunto

mais detalhadamente no capitulo sobre propriedade cruzada nos meios de comunicagao.

O art. 221 é de extrema importancia para a resolucdo de questdes de prova e costuma ser
cobrado com frequéncia nos certames, até porque serve como base para outras normas, como o
Codigo de Etica dos Jornalistas. Vejamos do que ele trata:

: Art. 221. A produgdo e a programacgdo das emissoras de radio e televisdo
: atenderdo aos seguintes principios:

|-preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

i ll-promogdo da cultura nacional e regional e estimulo a produgao independente
i que objetive sua divulgagao;

: lll-regionalizagdo da produgdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
i percentuais estabelecidos em lei;

: IV—respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.
Como podemos perceber, esse artigo define os principios que devem ser seguidos pelas

emissoras de radio e de TV ao construirem as suas grades de programagdo, mostrando quais
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temas/assuntos devem ser priorizados por elas. Assim, percebe-se que hd uma preferéncia por
produgdes com fins educativos, produzidas no pais, que promovam a regionalizagdo da produgao
e respeitem valores éticos e sociais, por exemplo.

Principios da produgao e da programacgao das emissoras de radio e televisao

N\
‘ Finalidades: educativas, artisticas, culturais e informativas

\

Cultura nacional e regional + estimulo a produgao independente

‘ Regionalizagao: cultural, artistica e jornalistica

[

Valores éticos e sociais

N

Com relagdo a propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de sons e
imagens, a CF/88 afirma o seguinte:

{ Art. 222. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de sons |

e imagens ¢é privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou

: de pessoas juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais.

{ (EC no 36/2002) '

: § To Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento do capital total e do capital
: votante das empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens
devera pertencer, direta ou indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados ha
mais de dez anos, que exercerdo obrigatoriamente a gestdo das atividades e
 estabeleceréo o conteido da programagéo. :

: § 20 A responsabilidade editorial e as atividades de selecdo e diregdo da
: programacao veiculada sdo privativas de brasileiros natos ou naturalizados ha mais :
: de dez anos, em qualquer meio de comunicagéo social. '

:§ 30 Os meios de comunicagdo social eletronica, independentemente da

: tecnologia utilizada para a prestagdo do servico, deverdo observar os principios :
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i enunciados no art. 221, na forma de lei especifica, que também garantird a
i prioridade de profissionais brasileiros na execugdo de producdes nacionais.

: § 4o Lei disciplinara a participacdo de capital estrangeiro nas empresas de que
tratao § 1o.

: § 50 As alteragdes de controle societario das empresas de que trata o § 1o serdo
i comunicadas ao Congresso Nacional.

Em um primeiro estudo, o art. 222 parece complexo devido aos prazos e informagdes
especificas a respeito da propriedade e do trabalho a ser realizado em empresas de cunho
jornalistico. Ndo se assuste! Vamos esmiucar esse artigo com calma:

a) a empresa jornalistica deverd, obrigatoriamente, ser propriedade de um brasileiro nato
e/ou naturalizado ha mais de dez anos OU ser constituida como pessoa juridica de acordo com a
legislagdo do nosso pais;

b) em qualquer caso, é essencial que ao menos 70% do capital dessa empresa seja
propriedade, de forma direta ou indireta, de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de 10 anos.
Além disso, essas pessoas deverdo ser as responsaveis por atividades como o estabelecimento da
programacao dos canais e também responder pelas editorias. Isso acontece porque a Constituicao
entende a Comunicagdo Social como uma atividade estratégica para a nagéo, restringindo o acesso
de empresarios e de empresas estrangeiros que possam, com ma fé, usar tais veiculos para
interesses que ameacem a nossa soberania nacional;

c) as normas aqui explicitadas também sdo aplicadas em meios de comunicagdo social
eletrénicos, inclusive a respeito dos principios explicitados pelo art. 221;

d) a participagdo de capital estrangeiro em veiculos de comunicagdo social e suas alteragdes
societdrias serdo disciplinadas por lei e deverdo ser informadas ao Congresso Nacional,
respectivamente.

Vejamos o que diz mais um artigo relacionado ao servico de radiodifusao sonora e de sons e
imagens:

: Art. 223. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permissdo e :
i autorizagdo para o servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado
i 0 principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal. :

: § 1o O Congresso Nacional apreciard o ato no prazo do art. 64, §§ 20 e 40, a
i contar do recebimento da mensagem. :

: § 20 A ndo renovagao da concessdo ou permissdo dependera de aprovagao de, no :
: minimo, dois quintos do Congresso Nacional, em votagao nominal.
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{ § 30 O ato de outorga ou renovacio somente produziré efeitos legais apos
: deliberagdo do Congresso Nacional, na forma dos paragrafos anteriores.

: § 4o O cancelamento da concessdo ou permissdo, antes de vencido o prazo,
i depende de decisdo judicial.

: § 50 O prazo da concessdo ou permissdo sera de dez anos para as emissoras de
: radio e de quinze para as de televisdo.

O art. 223 nos mostra as orientagdes basicas da Constituicdo a respeito dos servigos de
radiodifusdo no Brasil. Como vimos anteriormente, é competéncia da Unido dispor legalmente
sobre o tema e realizar concesses, permissdes ou autorizagdes para que tais servicos de
comunicagdo possam ser exercidos por empresas publicas e privadas. Sobre esse tema, é
importante guardar as seguintes informagdes:

e Poder Executivo: outorgar e renovar concessao,
Competéncias permissdo e autorizaco;
* Congresso Nacional: apreciar ato do Executivo. )
. )
Casos de nao e Depende de aprovacgdo de, no minimo, 2/5 do
renovacao Congresso Nacional.
y,
Prazos de | )
o~ * Radios: 10 anos;
concessao ou . -
. * Emissoras de televisdo: 15 anos.
permissao | .

O texto da lei é bem claro a respeito do quérum minimo de aprovagdo no Congresso
Nacional e do tempo de concessdo, por exemplo, e costuma ser cobrado na sua literalidade pelas
bancas examinadoras.

Assim, o Ultimo artigo da Constituigdo Federal que precisamos estudar hoje é o art. 224:

i Art. 224. Para os efeitos do disposto neste capitulo, o Congresso Nacional
! instituird, como 6rgéao auxiliar, o Conselho de Comunicac¢éo Social, na forma da lei

Ele ndo costuma ser cobrado nos certames com frequéncia, mas precisamos conhecé-lo a
titulo de informacdo. Portanto, o Conselho de Comunicagdo Social é um 6rgdo do Congresso
Nacional que foi instituido em 1991, para cumprir a determinagao da CF/88. Sua atribuicdo consiste
na "realizagdo de estudos, pareceres, recomendagdes e outras solicitagdes" a respeito de temas

5
a MP-AM (Agente Técnico - Comunicélogo) Conhecimentos Especificos - 2021 (Pré-Edital)
www.estrategiaconcursos.com.br




Julia Branco
Aula 00

como liberdade de expressdo, propaganda comercial, espetaculos publicos, radiodifusdo, etc.
(ATO DA MESA DO SENADO FEDERAL - 1 de 08/05/2013)

Finalizamos, assim, os dispositivos da CF/88 que sdo importantes para o seu estudo. Que
tal fixarmos o tema com algumas questdes?

HORA DE

PRATICAR!

(FGV- MPE-AL - 2018)

De acordo com a Constituicdo da Republica, de 1988, “compete ao Poder Executivo outorgar e
! renovar concessdo, permissdo e autorizagdo para o servico de radiodifusdo sonora e de sons e |
{ imagens, observado o principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal”. |
i Sobre o prazo de concessao desses servigos, assinale a afirmativa correta.

A Dez anos para as emissoras de radio e quinze para as de TV.

B Quinze anos tanto para as emissoras de raddio quanto para as de TV.
C Vinte anos para as emissoras de TV e dez para as de radio.

D Dez anos tanto para as emissoras de radio quanto para as de TV.

E Vinte e cinco anos para as emissoras de TV e quinze para as de radio.

: Comentario:

: Como vimos no nosso estudo, a CF/88 explicita, no art. 223, § 5°, que "O prazo da concessao ou :
! permissdo sera de dez anos para as emissoras de radio e de quinze para as de televisdo.". Portanto, :
i a questdo cobrou a literalidade do texto constitucional. Assim, a alternativa A é a correta. :

Gabarito: letra A.

 (CESPE — SEDF — 2017)

De acordo com o que dispde a Constituicdo Federal de 1988, julgue o item que se segue, a
: respeito da comunicagéo social.

: Em relagdo a manifestagdo do pensamento, é assegurado o anonimato quando a expressdo de
: ideias implicar risco para quem a fizer, justificando-se, nesses casos, o uso de meios apdcrifos.
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: Comentario:

{ Esse é aquele caso de questdo sobre a qual eu comentei anteriormente: a banca examinadora |
! tenta criar casos nos quais o anonimato seria permitido no Brasil. No entanto, o texto constitucional
nos mostra, no art. 5°, inciso IV, que o anonimato é vedado no nosso pais, sem a existéncia de
{ nenhuma hipdtese na qual ele é aceito. Cuidado, nesse tipo de questdo, para ndo confundir o |
i anonimato com o sigilo da fonte: esse Ultimo é permitido, mas o anonimato n&o. Portanto, item i
{ errado. .
! Gabarito: Errado.

C6DIGO DE ETICA DA RADIODIFUSAO BRASILEIRA

Neste capitulo, abordaremos os principais pontos sobre o Cédigo de Etica da Radiodifusio
Brasileira cobrados em provas.

Para compreendermos melhor esse contelido, precisamos primeiro nos perguntar: o que
seria exatamente a radiodifusao?

A radiodifusdo pode ser definida da seguinte forma:

: E o servigo destinado a geracdo e transmissdo de sons (radio) ou de sons e imagens
: (TV), em contrapartida a exploragdo comercial de espagos publicitarios,
respeitados os limites previstos em lei, sendo o servico usufruido livre, direta e :
: gratuitamente pelo publico em geral. (ABERT)' :

Portanto, percebemos que a radiodifusdo esta presente com frequéncia no nosso dia a dia,
ao ligarmos o radio no nosso carro para ouvir as noticias ou assistirmos a uma série na televisao,
por exemplo. No Brasil, a ABERT (Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao) é a
organizagdo responsavel por representar as emissoras de Rédio e TV no nosso pais, além de ter a
missdo de defender a liberdade de expressao por meio do trabalho da midia. Assim, a
associagio teve um papel essencial na criagdo do Cédigo de Etica que orienta as melhores
praticas no setor.

' ABERT. Perguntas frequentes sobre a outorga de radiodifusdo comercial. Disponivel em:
https://www.abert.org.br/web/images/juridico/Radiodifus % C3%A30_Perguntas%20Frequentes_Minuta%Z20para
%20Revis%C3%A30%20(resumido).pdf. Acesso em: 25 out 2019.
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Publicado em 1993 em Brasilia, o Cédigo de Etica da Radiodifusdo Brasileira tem como
objetivo definir os pardmetros de atuagdo, responsabilidades, direitos e deveres das emissoras de
Rédio e TV no Brasil. Com base em valores éticos e morais, é possivel entendermos também um
pouco melhor o funcionamento do setor e também o seu papel vital para a manutencédo da
liberdade democratica no nosso pais.

O cédigo ¢é relativamente curto, com apenas 34 artigos, e pode ser encontrado na integra
aqui. Ele é dividido nas seguintes se¢des: Principios Gerais, Programacao, Publicidade, Noticiérios,
Relacionamento das Emissoras e Processo e Disposi¢cdes Disciplinares. Os capitulos aqui
destacados em negrito sdo aqueles cobrados com mais frequéncia nos certames e, por isso, serdo
o foco do nosso estudo.

Atencao: recomendo que vocé reserve um tempo no seu cronograma de estudos para fazer
uma primeira leitura do cédigo antes de passar para a préoxima etapa da nossa aula. Isso com
certeza lhe ajudaré a se familiarizar melhor em relagdo ao assunto e, consequentemente, fixar com
mais facilidade o nosso conteldo.

Vamos |87

1- Principios gerais

Os quatro primeiros artigos do cédigo, dispostos no capitulo de Principios Gerais, sdo os
mais importantes para a sua prova a respeito desse tema. Por isso, tenha uma atengdo especial em
relagdo a eles: as bancas examinadoras costumam cobra-los na sua literalidade, trocando apenas
uma ou duas palavras, para confundir os candidatos mais desatentos.

{ Art. 10 - Destina-se a radiodifusdo ao entretenimento e & informagéo do publlco
em geral, assim como a prestagao de servigos culturais e educacionais.

O art. 1° nos mostra a esséncia da radiodifusdo no Brasil: entretenimento e informacdo +
prestacdo de servicos relacionados a cultura e a educacdo. Perceba que o artigo é dividido em
duas partes complementares, ou seja, uma ndo exclui a outra de forma alguma e as duas possuem
o mesmo nivel de importancia.

A afirmagdo desse dispositivo terd um impacto consideradvel no trabalho das emissoras de
radioe TV, que deverdo, como veremos adiante, priorizar, nas suas programacaoes, conteldos que
sejam educativos, de alto nivel cultural e artistico e, ainda, relacionados a valores éticos.

i Art. 20 - A radiodifusdo defenderd a forma democratica de governo e,
i especialmente, a liberdade de imprensa e de expressdo do pensamento. :
i Defenderd, igualmente, a unidade politica do Brasil, a aproximacgao e convivéncia :
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i pacifica com a comunidade internacional e os principios da boa educagdo moral e
i civica. :

O art. 2° apresenta dois pontos importantes que necessitam ser ressaltados:

1) Veja que o objetivo da radiodifusdo é defender a forma democrética de governo, e ndo
qualquer governo que esteja no poder. O compromisso do trabalho desse setor serd sempre com
a democracia, que estd relacionada, também, a conceitos como o direito de expressdo e a
liberdade de imprensa. Portanto, nos casos de governos autocraticos, por exemplo, os veiculos de
comunicagdo ndo sdo obrigados a manifestar apoio ou alterar sua grade de programagao em
funcao da imposicdo de ideais contrarios a democracia.

2) Vocé também deve estar atento a expressdo unidade politica do Brasil: perceba que o
autor do cédigo definiu como necesséaria a unidade politica, e ndo a unidade do pensamento
politico. A primeira expressao se refere a unidade do Brasil como uma nagéo orientada pelo estado
democratico de direito. No entanto, o segundo termo define uma uniformidade em relagdo a um
determinado viés ideoldgico na politica: uma prética contréria ao pluralismo politico, que, inclusive,
é um principio estabelecido na nossa Constituicao Federal (Art. 1°, V).

: Art. 30 - Somente o regime da livre iniciativa e concorréncia, sustentado pela
: publicidade comercial, pode fornecer as condi¢des de liberdade e independéncia
| necessarias ao florescimento dos 6rgéos de opinido e, consequentemente, da
i radiodifusdo. A radiodifusdo estatal ¢ aceita na medida em que seja
i exclusivamente cultural, educativa ou didatica, sem publicidade comercial.

O sistema da livre iniciativa e concorréncia, presente no sistema econémico moderno do
Brasil e de outras grandes nagdes, é o pilar essencial para que os veiculos de comunicagdo possam
sustentar as suas atividades e financiar a produgdo dos seus contetdos. Portanto, é a partir da
venda de publicidade comercial em diferentes formatos nas suas programagdes que as emissoras
de raddio e televisdo poderdo custear investimentos como contratagdo de profissionais,
infraestrutura fisica e tecnoldgica etc.

Contudo, é importante destacar que a publicidade comercial somente deve ser usada por
empresas de comunicacao privadas. As organizagdes publicas que atuam no setor da radiodifuséo
sdo custeadas pelos recursos do Estado e, assim, ndo devem realizar contratos com outras
empresas para a divulgacao de produtos e servigos nas suas programagoes. Portanto, a publicidade
comercial é proibida na radiodifusdo estatal. Ademais, os conteldos divulgados nesse tipo de
veiculo deverdo, em todas as hipoteses, ter carater estritamente cultural, educativo ou didatico.

{ Art. 40 - Compete especialmente aos radiodifusores prestigiar e enviar todos os |
: esforcos para a manutencdo da unidade da ABERT como 6rgdo nacional :
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| representante da classe, assim como das entidades estaduais ou regionais e |

 sindicatos de classe. :

Como vimos no inicio desse capitulo, a ABERT é um 6rgdo extremamente importante na
representagdo dos interesses do setor de radiodifusdo. Portanto, é dever das emissoras de radio e
televisdo atuar para que a autonomia e as atividades da ABERT, das entidades estaduais e regionais
e dos sindicatos de classe sejam mantidas ao longo do tempo.

2- Programacao

A programagdo é um dos assuntos mais relevantes que sdo abordados no cédigo, devido
ao impacto que os conteldos veiculados exercem na sociedade. Para termos uma ideia, de acordo
com o levantamento realizado pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua
2016, 97,2% dos lares brasileiros tém acesso a televisdo. Por isso, é indispensavel que a
programacgao dos veiculos de comunicagdo seja pensada para que haja um impacto positivo de
transformacao social, além da manutencéao da liberdade de expressdo e de pensamento.

E exatamente isso que dispde o art. 5°:

: Art. 50 - As emissoras transmitirdo entretenimento do melhor nivel artistico e moral,

: seja de sua producao, seja adquirido de terceiros, considerando que a radiodifus&o

{ & um meio popular e acessivel a quase totalidade dos lares. :

Perceba que a preocupagado com o nivel artistico e moral dos programas deve existir tanto
no caso no qual o contetido audiovisual é produzido pela prépria emissora, quanto no caso de
serem produgdes compradas de terceiros (como produtoras independentes).

: Art. 60 - A responsabilidade das emissoras que transmitem os programas nao
{ exclui a dos pais ou responsaveis, aos quais cabe o dever de impedir, a seu juizo,
i que os menores tenham acesso a programas inadequados, tendo em vista os
: limites etarios prévia e obrigatoriamente anunciados para orientacio do publico.

{ Art. 13 - Nos programas infantis, produzidos sob rigorosa supervisio das i

emissoras, serdo preservadas a integridade da familia e sua hierarquia, bem como

i exaltados os bons sentimentos e propdsitos, o respeito a Lei e as autoridades :

legalmente constituidas, o amor a patria, ao proximo, a natureza e os animais. :

Destaquei aqui os artigos 6° e 13 em conjunto porque, apesar de ndo estarem em sequéncia,
discorrem a respeito do mesmo tema: a programacgao em relacao ao publico infantil.

Sobre esse assunto, é importante destacarmos que as responsabilidades dos pais e das
emissoras sdo complementares. Ou seja, ambos devem zelar para que as criangas e os
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adolescentes ndo tenham acesso a programas considerados inadequados para suas faixas etérias
— a classificagao criada pelo Ministério da Justica auxilia nessa atividade. Além disso, percebe-se
que valores como respeito a Lei, amor a Patria e respeito a familia, por exemplo, devem ser
especialmente valorizados nos programas destinados ao publico infantil.

i Art. 70 - Os programas transmitidos nao advogaréo discriminagdo de ragas, credos :
: e religides, assim como o de qualquer grupo humano sobre o outro.

Art. 8o - Os programas transmitidos ndo terdo cunho obsceno e ndo advogarao a
: promiscuidade ou qualquer forma de perversdo sexual, admitindo-se as sugestdes :
de relagdes sexuais dentro do quadro da normalidade e revestidas de sua
{ dignidade especifica, dentro das disposicdes deste Codigo. '

: Art. 90 - Os programas transmitidos ndo explorardo o curandeirismo e o :
: charlatanismo, iludindo a boa fé do publico.

{ Art. 10 - A violéncia fisica ou psicolégica s6 seréd apresentada dentro do contexto |
i necessario ao desenvolvimento racional de uma trama consistente e de relevancia :
! artistica e social, acompanhada de demonstracio das consequéncias funestas ou |
{ desagradaveis para aqueles que a praticam, com as restricdes estabelecidas neste |
i Codigo. :

i Art. 11 - A violéncia e o crime jamais serdo apresentados inconsequentemente.

f Art. 12 - O uso de téxicos, o alcoolismo e o vicio de jogo de azar sé serdo :

i apresentados como praticas condenaveis, social e moralmente, provocadoras de

i degradacéo e da ruina do ser humano.

Nos artigos de 7° a 12, vemos orientagdes importantes a respeito de assuntos mais sensiveis
na programacgao, como alcoolismo e violéncia. Vamos entender o que é ou nao permitido em cada
caso:

TIPO DE CONTEUDO E PERMITIDO? OBSERVACOES

Discriminacago de credos, | Nao -—--

racas, religides e grupos

humanos

Cunho obsceno e [ Nao Admite-se apenas sugestbes

promiscuidade de relagbes sexuais, desde
gue em um contexto coerente
da trama audiovisual,
conforme  orientagbes do
Cédigo de Etica.
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Curandeirismo e | Nao
charlatanismo

Violéncia e crime Sim, dependendo do contexto | Podem ser apresentados em
tramas que tenham relevéncia
artistica e social, desde que as
consequéncias negativas para
aqueles que os praticam
estejam claras.

Uso de toxicos, alcoolismo e | Sim, dependendo do contexto | Podem  ser  apresentados
vicio de jogo de azar desde que haja um enfoque
no fato de serem praticas
condendveis que ndo devem
ser realizadas ou estimuladas.

Portanto, percebemos que a coeréncia com a trama e o contexto de apresentagdo do
conteldo é fator essencial para que temas como violéncia, crime, uso de téxicos, alcoolismo e vicio
de jogo de azar possam ser exibidos na programacgéo de veiculos de radiodifusao.

{ Art. 14 - A programacéo observara fidelidade ao ser humano como titular dos

: valores universais, participe de uma comunidade nacional e sujeito de uma cultura :

 regional que devem ser preservadas. :

No artigo 14, vemos como a questdo da nacionalizagdo e da regionalizagdo é importante na
construgdo da programacao e no préprio trabalho realizado pelo setor da radiodifusao. Assim,
percebemos que hd uma preocupagdo em valorizar e estimular a producdo nacional, com o
objetivo de desenvolver as distintas culturas locais existentes no nosso pais. Portanto, a
representatividade da cultura e dos diferentes grupos sociais é essencial para que os valores
caracteristicos da nagao brasileira sejam propagados pelo sistema de radiodifusao.

EArt. 15 - Para melhor compreensdo, e, consequentemente, observancia dosg

! principios acima afirmados, fica estabelecido que: .

: Sdo livres para exibigdo em qualquer horario, os programas ou filmes:

{ a) que ndo contenham cenas realistas de violéncia, agressdes que resultem em i
 dilaceragdo ou mutilagdo de partes do corpo humano, tiros a queima roupa, i
: facada, pauladas ou outras formas e meios de agressdo violenta com objetos :
contundentes, assim como cenas sanguinolentas resultantes de crime ou acidente;
ndo tratem de forma explicita temas sobre estupro, seducdo, sequestro,
prostituicdo e rufianismo; :

i b) que ndo contenham em seus didlogos palavras vulgares, chulas ou de baixo :
i caldo;
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i ¢) que ndo exponham ou discutam o uso e o trafico de drogas, notadamente as :
i alucindgenas e entorpecentes, ndo apresentem de maneira positiva o uso do fumo
: do alcool;

d) que ndo apresentem nu humano, frontal, lateral ou dorsal, ndo apresentem
visiveis os érgdos ou partes sexuais exteriores humanas, ndo insinuem o ato sexual,
: limitando as expressdes de amor e afeto a caricias e beijos discretos. Os filmes e
programas livres para exibicdo em qualquer horario ndo explorardo o
homossexualismo; :

e) cujos temas sejam os comumente considerados apropriados para criancas e :
i préadolescentes, ndo se admitindo os que versem de maneira realista sobre i
{ desvios do comportamento humano e de praticas criminosas mencionadas nas |
letras "a" , "c" e "d" acima;

Paradgrafo Unico - as emissoras de radio e televisdo ndo apresentardo musicas cujas

 letras sejam nitidamente pornogréficas ou que estimulem o consumo de drogas.

Ja o artigo 15, costuma ser um dos mais cobrados em prova, sobretudo na sua primeira
parte, que menciona as orientagdes para a exibicdo de programas considerados “livres” de acordo
com os critérios de classificacdo indicativa. Cenas com conteddos sensiveis devem ser evitados
nesse tipo de programa porque, em teoria, eles poderao ser vistos por pessoas de todas as idades,
como criancas e adolescentes.

Em resumo, programas classificados como livres ndo podem exibir cenas que contenham:

e Violéncia e agressdes fisicas explicitas;
e Palavroes;

e Uso e trafico de drogas;

e Nu humano e atos sexuais;

e Homossexualismo;

e Desvios de comportamento humano e crimes.

&

ESCLARECENDO!

Ressalto aqui o conteldo do item d) a respeito do homossexualismo. Apesar do
casamento e da unido estdvel entre pessoas do mesmo sexo serem plenamente
aceitos pela legislacao brasileira em 2019, precisamos lembrar que o cédigo foi
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escrito em 1993, em uma época na qual a discussdo sobre o tema na nossa
sociedade ndo era tdo avancada. Portanto, é possivel que esse item seja revisto ou
atualizado nos préximos anos. Contudo, para fins de prova, vocé precisa saber que
o relacionamento entre pessoas do mesmo sexo ndo pode ser abordado em
programas de classificagdo livre. Cuidado com esse tema: ele pode ser objeto de
uma pegadinha na sua prova.

Além do que ja conversamos aqui, o paragrafo Unico do item 1 do art. 15 destaca a proibigéo
para que as emissoras ndo promovam mdusicas que tenham contetido relacionado a pornografia e
ao consumo de drogas.

Os itens 2, 3 e 4 do art. 15 ndo aparecem com frequéncia nos certames, mas recomendo
que vocé faga uma leitura deles para ao menos ter ciéncia do assunto.

3- Publicidade

A publicidade comercial é um dos pilares que sustentam as atividades dos veiculos de
radiodifusdo. Vamos ver o que o cédigo dispde a respeito do tema:

{ Art. 16 - Reconhecendo a publicidade como condicgo basica para a existéncia de |
: uma Radiodifusdo livre e independente, as emissoras diligenciardo no sentido de
i que os comerciais sejam colocados no ar em sua integridade e nos horarios i
{ constantes das autorizagdes. '

: Art. 17 - Ainda que a responsabilidade priméria caiba aos anunciantes, produtores :

e agéncias de publicidade, as emissoras ndo serdo obrigadas a divulgar os

comerciais em desacordo com o Cédigo de Auto-Regulamentacdo Publicitaria,

: submetendo ao CONAR qualquer peca que lhes pareca imprépria, respeitando-

 Ihe as decises. :

O art. 16 dispde a respeito do compromisso que as emissoras devem ter com seus
anunciantes e agéncias de publicidade parceiras ao veicularem no espago comercial, de acordo
com os contratos firmados, os materiais audiovisuais produzidos por marcas e empresas. Por outro
lado, o art. 17 deixa claro que a responsabilidade principal em relagdo aos contetidos audiovisuais
publicitérios é das empresas anunciantes e esclarece que as emissoras nao sdo obrigadas a veicular
pegas que estejam em desacordo com o CONAR ou que sejam improprias.
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4- Noticiarios

Os noticiarios sdo os programas de cunho jornalistico que sdo veiculados pelas emissoras
de Radio e TV com o objetivo de informar a sociedade a respeito de acontecimentos recentes no
Brasil e no mundo e de temas de interesse geral. Em relacdo ao cédigo de ética, vocé verd que
esse tipo de programa recebe um tratamento especial e estd sujeito a regulamentacdes
diferenciadas em relacao as outras programagoes presentes nas grades das emissoras.

Art. 18 - Os programas jornalisticos, gravados ou diretos estdo livres de qualquer
restricdo, ficando a critério da emissora a exibi¢do, ou ndo, de imagens ou sons
que possam ferir a sensibilidade do publico. Os programas ao vivo serdo de
responsabilidade dos seus diretores ou apresentadores que observarao as leis e
regulamentos vigentes assim como o espirito deste Cédigo.

O art. 18 nos mostra a primeira diferenga dos noticidrios em relagcdo aos outros tipos de
programas: eles ndo estdo completamente sujeitos as normas a respeito do contetdo sensivel. Por
lidarem com fatos reais, que acontecem no dia a dia da vida em sociedade, foi concedida uma
liberdade maior a esse tipo de programa. Assim, as emissoras deverao decidir, de acordo com seus
proprios critérios, quando, como e se devem exibir imagens sensiveis (como de violéncia, por
exemplo). Ademais, o cédigo deixa claro que a responsabilidade por programas ao vivo é dos
diretores ou apresentadores da atragdo.

Art. 19 - As emissoras sé transmitirdo noticias provenientes de fontes fidedignas,
ndo sendo, entretanto, por elas responsaveis. As emissoras observarao o seguinte
critério em seus noticiarios:

1) As emissoras manterao em sigilo, quando julgarem conveniente e for pedido
por lei, a fonte de suas noticias.

2) Toda ilustragdo que acompanhar uma noticia e que ndo lhe seja
contemporénea, trara a indicagdo desta circunstancia.

3) As emissoras deverdo exercer o seu proprio critério para ndo apresentar
imagens que, ainda que reais, possam traumatizar a sensibilidade do publico
do horério.

4) As noticias que puderem causar panico serao dadas de maneira a evité-lo.

Apesar de conceder uma liberdade maior no caso dos noticiarios, o cédigo de ética também
estabelece algumas orientagdes a respeito da forma pela qual a informagéo serd dada ao ouvinte
ou telespectador. Sdo elas:

- As fontes das noticias precisam ser confidveis e veridicas, para garantir a qualidade
da informacgao. Além disso, a emissora tem sim o direito de resguardar a fonte, desde que isso seja
pedido por lei (e ndo via autoridade judicial, como ja foi cobrado em questao de prova);
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- Os editores e jornalistas podem fazer uso de recursos como ilustragdes para facilitar
a compreensao da noticia. No entanto, caso a ilustracdo nao seja contemporéanea a noticia, a
emissora devera incluir um texto indicando o contexto do recurso gréfico;

- O cédigo recomenda que, de acordo com o horério da programagdo, sejam
adotados critérios para evitar a exibigdo de imagens sensiveis (apesar de ndo trazer determinagdes
especificas a respeito dessa veiculagdo no caso dos noticiérios);

- N&o ha proibicdo para a exibicdo de noticias que possam causar panico. Contudo,
elas sé podem ser veiculadas de acordo com um contexto e uma narrativa que evite essa percepgao
de pénico na populagéo.

Dito isso, finalizamos aqui o estudo dos tépicos mais importantes do Cédigo de Etica da
Radiodifusao Brasileira. Que tal praticarmos com uma questdo de prova?

HORA DE

PRATICAR!

: (IADES - 2019 - AL/GO)
A respeito dos principios gerais da radiodifusdo, assinale a alternativa correta.

A A radiodifusdo destina-se ao entretenimento e a informagdo do publico em geral, :
i enquanto a teledifusdo destina-se a prestagdo de servigos culturais e educacionais.

: B A radiodifusdo estatal é aceita na medida em que seja cultural, educativa ou didatica, com |
{ publicidade comercial.

C A radiodifusdao defenderad, de qualquer forma, a comunicagdo governamental em
: exercicio. Defenderd igualmente a unidade politica do Brasil, a aproximagéo e convivéncia pacifica :
i com a comunidade internacional e os principios da boa educagdo moral e civica.

D A responsabilidade das emissoras que transmitem os programas exclui a dos pais ou
! responsaveis, pois ha classificacdo indicativa e horario para cada programacéo. :

: E O regime da livre iniciativa e concorréncia, sustentado pela publicidade comercial, fornece
i condigdes de liberdade e independéncia necessarias ao florescimento dos érgdos de opinido e, :
consequentemente, da radiodifusao. :
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: Comentario:

{ A questdo cobrou a literalidade de alguns dispositivos do Cédigo de Etica da Radiodifuséo |
! Brasileira. O item A esta incorreto porque, de acordo com o art. 1°, a radiodifusdo também se :
destina a prestagdo de servigos culturais e educacionais e ndo hd mengéo, neste dispositivo, aos
servicos de teledifusdo. Além disso, o item B estd errado porque a radiodifusdo estatal, de acordo

: com o art. 3°, ndo deve incluir publicidade comercial na sua programacgdo. J4 o item C esta
Lincorreto porque o cédigo afirma, no art. 2°, que a radiodifusdo defendera a forma democrética de
governo — e ndo qualquer governo que esteja no poder. O item D estd incorreto porque a
{ responsabilidade das emissoras a respeito da programacao ndo exclui a dos pais ou responséveis

i e 0 art. 6°, que trata do assunto, inclusive adiciona que eles “cabe o dever de impedir, a seu juizo,

{ que os menores tenham acesso a programas inadequados, tendo em vista os limites etérios prévia

| e obrigatoriamente anunciados para orientagio do publico.”. Portanto, a Unica alternativa correta

: & a letra E, que reproduz de forma completa o primeiro periodo do art. 3°.

Gabarito: letra E.

PROPRIEDADE CRUZADA NOS MEIOS DE COMUNICAGAO

Neste capitulo, nés abordaremos dois assuntos principais: a propriedade cruzada como um
conceito em si e, de forma breve, a relagdo desse conceito com as discussdes a respeito da
concentragao de midia nas democracias modernas.

1- Propriedade cruzada nos meios de comunicagao

O tema "Propriedade cruzada nos meios de comunicagdo” tem uma relagao direta com o
paradgrafo quinto do art. 220 da nossa Constituicdo Federal, que afirma que “Os meios de
comunicagao social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio”.

O que seriam exatamente o monopdlio e o oligopdlio em um mercado?

Monopélio: ocorre quando uma empresa possui um privilégio ao fornecer
determinado servigo ou produto, concentrando uma participagdo quase totalitéria
no seu mercado. Acontece quando ndo existem competidores fortes o suficiente
para criarem uma concorréncia saudavel no segmento de atuagéo.
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Oligopédlio: acontece quando um grupo de poucas empresas domina o mercado
e, com isso, oferecerd produtos e servicos com padrées semelhantes (e mais
elevados) de pregos. 2

Como vimos na primeira parte desta aula, a nossa Carta Magna proibiu o monopélio e o
oligopdlio no setor de Comunicagdo Social, mas ndo forneceu mais detalhes a respeito de como
essas praticas ocorrem. Além disso, ndo ha uma lei especifica no nosso pais que regulamente a
midia, o que facilitou, ao longo dos anos, que préticas como a propriedade cruzada existissem.

Que tal entendermos o que isso significa?

Os meios de comunicagdo sdo explorados por empresas no Brasil mediante concesséo,
autorizagdo ou permissdo. Como vocé ja deve ter percebido, é bem comum vermos grandes
grupos empresariais que controlam parcelas significativas dos mercados nacional e regional de
comunicagao, agregando diversos veiculos de forma integrada, como jornais impressos, emissoras
de TV e estagdes de radio. Assim, podemos identificar trés formas® pelas quais a propriedade de
organizagdes de imprensa pode ocorrer:

Propriedade horizontal: acontece quando um mesmo grupo é dono de diversos
veiculos de comunicagdo que atuam no mesmo setor, como no caso da
propriedade de diversas emissoras de TV a cabo relacionadas & uma mesma
organizagdo privada, por exemplo.

Propriedade vertical: ocorre quando o grupo empresarial controla diversas etapas
do processo de comunicagao social, desde a etapa de produgdo audiovisual até a
entrega do conteldo final ao publico. Isso é bem comum em emissoras que
produzem suas préprias telenovelas, por exemplo, e possuem grandes
infraestruturas voltadas as atividades como planejamento, roteiro, filmagens, pds-
produgéo, etc.

Propriedade cruzada: é quando um mesmo grupo é proprietério de diversos
veiculos de comunicagdo que atuam em setores distintos, como emissoras de TV
aberta e fechada, jornais impressos, portais digitais, radios, etc. Também
conhecida como “monopdlio indireto”, esse tipo de pratica é proibido em paises

2 SANTIAGO, Emerson. Monopdlio e oligopdlio. Disponivel em:
https://www.infoescola.com/economia/monopolio-e-oligopolio/. Acesso em 25 out 2019.

3 EBC. Concentragdo de propriedade na midia brasileira tem se acirrado, diz especialista. 18 out. 2004.
Disponivel em: http://memoria.ebc.com.br/agenciabrasil/noticia/2004-10-18/concentracao-de-propriedade-na-
midia-brasileira-tem-se-acirrado-diz-especialista. Acesso em: 25 out. 2019.
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como Argentina e Inglaterra, mas ocorre de forma livre no Brasil (apesar das
disposi¢des da Constituicdo Federal a respeito do assunto).

Assim, vocé precisa lembrar desses conceitos de forma clara para a sua prova uma vez que
eles poderdo ser cobrados em questdes para que vocé diferencie um tipo de propriedade da midia
de outro. Os nomes sao praticamente autoexplicativos, mas é importante que vocé compreenda
suas formas de funcionamento e, também, os exemplos de como eles podem ser identificados na
nossa sociedade.

2- Concentrac¢ao da midia

A concentragdo da midia nas mdos de poucas pessoas, empresas e organizagdes é uma
preocupagdo ndo apenas No nosso pais, mas também em diversas na¢gdes do mundo, como EUA
e Inglaterra. Isso acontece porque a imprensa tem a nobre missdo de zelar pela democracia e pela
liberdade de expressdo de um povo, além de atuar como uma ferramenta indispensavel no
combate ao autoritarismo, aos abusos governamentais e a censura. Isso é especialmente notado
em paises que ja vivenciaram a experiéncia de ditaduras militares, por exemplo: a midia é um dos
primeiros setores a serem severamente atacados pelos governos autocréaticos, pois exerce uma
grande influéncia na formagao da opinido publica.

Esse fendbmeno da concentracdo dos veiculos de Comunicacdo Social* ocorre no mundo
inteiro e, com o passar dos Ultimos anos, a integragdo de plataformas multimidias como os portais
digitais acelerou esse processo. Além disso, a fusdo de grandes empresas e a incorporacao de
organizagdes menores criou megagrupos de comunicagdo, como a AOL nos Estados Unidos e o
Grupo Globo no Brasil.

Paises como a Argentina, a Franga e o Reino Unido® sdo bem avancados, em termos
juridicos, para regulamentar a concentragdo da midia. Eles enxergam a propriedade cruzada como
uma ameaga ao sistema democrético, porque impede que vozes comunitarias e regionais, com
menor poder econdmico, tenham espago no setor de comunicagdo para crescer e compartilhar
suas ideias e opinides. Assim, a propriedade cruzada é combatida nesses paises, apesar de nem
sempre poder ser eliminada completamente. Contudo, é importante vocé saber que estas sdo
nacdes que tém mostrado uma preocupagdo latente sobre o assunto e, por isso, revisam com

4 LIMA, Venicio A. de. Existe concentragdo na midia brasileira? Sim. Observatério da Imprensa. 01 jul. 2003.
Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/primeiras-edicoes/existe-concentrao-na-mdia-brasileira-
sim/. Acesso em 25 out. 2019.

5 BRANT, Jodo. Por que e como se limta a propriedade cruzada. Disponivel em:
http://www.intervozes.org.br/direitoacomunicacao/?p=25290. Acesso em 25 out, 2019.
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frequéncia seus marcos legais a respeito desse tema a fim de acompanhar as evolugdes sociais e
tecnoldgicas.

Dessa maneira, vocé precisa lembrar que ndo hd um consenso a respeito de quando, como
e em que escala deve existir a regulagdo da midia. Se por um lado esse movimento é benéfico
para a sociedade na medida em que evita a concentragdo do poder de comunicagdo na mao de
poucos, é preciso equilibrar as restricdes legais de forma que elas ndo ameacem a liberdade de
expressdo que é tdo essencial para a manutengdo de uma democracia®.

Que tal realizarmos uma questao sobre o assunto?

HORA DE

PRATICAR!

(VUNESP - 2017 — Camara de Valinhos/SP)

A concentracdao dos meios de comunicacdo em poucos e grandes conglomerados de
informacao e entretenimento tem quatro tipos. A concentragao ( ) existe quando um
mesmo grupo controla veiculos de uma mesma midia; considera-se concentragao ( )
aquela em que uma Unica empresa domina diversas etapas da cadeia de producdao e
distribuicdao; na concentracao em propriedade ( ), um mesmo grupo detém a
propriedade de diferentes meios de comunicagao (TV, jornal, revista, radio, internet etc) e o
monopdlio em cruz, que corresponde a reproducdo nos estados da pratica de monopdlio ou
oligopdlio dos grandes grupos nacionais de midia.

O texto completa-se, correta e respectivamente, com os seguintes termos:
A vertical ... cruzada ... horizontal
B horizontal ... vertical ... cruzada
C horizontal ... cruzada ... vertical

D vertical ... horizontal ... cruzada

6 BANDEIRA, Luiza et al. Como funciona a regulagédo de midia em outros paises? BBC, 1 dez. 2014. Disponivel
em: https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/12/141128_midia_paises_lab. Acesso em: 25 out. 2019.
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E cruzada ... horizontal ... vertical
Comentario:

A guestdo cobra os conceitos relacionados aos tipos de concentracao de midia que podem
ocorrer nos veiculos de comunicacdo. Assim, o primeiro termo é a concentragao horizontal,
que acontece quando um mesmo grupo controla diversos veiculos de uma mesma midia. Por
outro lado, a concentragao vertical se da quando a empresa esta presente em todas as etapas
de produgdo, como por exemplo desde a criagdao audiovisual até a distribuicao do produto final.
Além disso, a propriedade cruzada acontece quando uma mesma empresa controla diversos
veiculos de midias diferentes. Portanto, a alternativa correta é a letra B.

Gabarito: letra B.

CODIGO DE ETICA DOS JORNALISTAS BRASILEIROS

O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros é um documento criado pela Federagdo
Nacional dos Jornalistas e publicado em 1985. Apesar de nao possuir forca de lei, justamente pelo
seu formato de cédigo de ética, ele pode ser considerado um marco importante no jornalismo
brasileiro ao definir padrdes de conduta para o exercicio da profissao.

Atencgdo: o cédigo de ética da FENAJ é um dos mais importantes que temos hoje no nosso
pais, mas ndo é o Unico documento desse tipo que existe no setor do jornalismo. Outras
associagdes, como a Associagao Brasileira de Imprensa (ABI) possuem seus préprios cédigos de
ética. Contudo, o documento da FENAJ é o que mais aparece em provas de concursos e, por isso,
foi escolhido para ser abordado no nosso curso.

Vamos analisar os artigos?

Art 1° O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o dlrelto
fundamental do cidaddo a informagéo, que abrange seu o direito de informar, de |
ser informado e de ter acesso a informacao. :

O primeiro artigo do cédigo de ética nos mostra a importancia do direito a informagao: ele
serd a base das disposigdes do documento. Esse direito, além de essencial & democracia de
qualquer nagédo, permite que o cidaddo possa ter acesso as informagdes do seu interesse e de
relevancia coletiva, além de expressar as mensagens e as ideias que desejar.
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i Art. 2° Como o acesso a informagéo de relevante interesse publico é um direito :
: fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido por nenhum
: tipo de interesse, razao por que:

i |- adivulgacdo da informagao precisa e correta é dever dos meios de comunicagdo
i e deve ser cumprida independentemente de sua natureza juridica - se publica, :
: estatal ou privada - e da linha politica de seus proprietérios e/ou diretores.

Il - a produgso e a divulgacdo da informagéo devem se pautar pela veracidade dos |
: fatos e ter por finalidade o interesse publico; :

: Il - a liberdade de imprensa, direito e pressuposto do exercicio do jornalismo, :
: implica compromisso com a responsabilidade social inerente a profissao;

: IV - a prestacdo de informacdes pelas organizagdes publicas e privadas, incluindo :
i as ndo governamentais, € uma obrigagdo social.

V - a obstrucdo direta ou indireta a livre divulgacao da informagao, a aplicagao de
censura e a indugdo a autocensura sdo delitos contra a sociedade, devendo ser :
i denunciadas a comissao de ética competente, garantido o sigilo do denunciante. :
O art. 2°, por sua vez, nos indica algumas disposi¢des a respeito de como esse direito de
acesso a informagdo deve ser protegido pelos jornalistas no exercicio das suas fungdes. Vamos
entender seus pontos principais:

- A informagdo veiculada pelos meios de comunicacdo deve ser veridica,
independentemente da sua fonte. Ou seja, é preciso garantir a credibilidade dos dados que sao
divulgados e impedir que eles sejam alterados e/ou manipulados em fun¢éo de interesses politicos,
governamentais ou empresariais, por exemplo. E uma defesa & imparcialidade no jornalismo, que
devera ter como objetivo satisfazer o interesse publico da sociedade e do cidadao.

- A liberdade de imprensa é um direito e um pressuposto do jornalismo. Assim, ela exige
que exista uma preocupagado com a responsabilidade social no exercicio da profissao;

- Prestar informagdo é uma obrigagdo social assumida tanto por entidades publicas quanto
por privadas, além das organizagdes ndo governamentais (ONGs);

- Devem ser denunciadas para a comissdo de ética todas as tentativas de obstruir o trabalho
livre da imprensa, tais como agdes relacionadas a censura, pois se trata de atos contra a sociedade.
: Art. 3° O exercicio da profissdo de jornalista é uma atividade de natureza social, :

i estando sempre subordinado ao presente Cédigo de Etica. :
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: Art. 4° O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade no relato dos :
: fatos, razdo pela qual ele deve pautar seu trabalho pela precisa apuracgao e pela :
i sua correta divulgacao. :

: Art. 5° E direito do jornalista resguardar o sigilo da fonte.

Conforme o art. 3°, a profissdo de jornalista tem natureza social e deve respeitar os valores
e as disposicdes contidos no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros. Ademais, a apurago
jornalistica é indispenséavel para a produgdo de matérias e reportagens, por exemplo, e deve ser
feita com o maximo de cuidado para garantir a qualidade das informagdes. Isso tem como objetivo
evitar que dados incorretos sejam apurados e divulgados, comprometendo a veracidade do
conteldo produzido. Assim, mesmo em casos especificos, como noticias urgentes, a apuragao de
qualidade deve ser uma prioridade do jornalista, conforme o art. 5°. O sigilo da fonte, por sua vez,
trata-se de um direito do jornalista em qualquer hipétese e o profissional podera escolher quando
é relevante ou ndo divulgar a origem de suas informacdes (Art. 5°).

Vamos conhecer agora os principais deveres dos jornalistas. Esse é um dos dispositivos que
mais aparecem nas provas de concursos publicos que abordam o tema do cédigo de ética.

| - opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressao, bem como defender os :
i principios expressos na Declaragao Universal dos Direitos Humanos; :

Il - divulgar os fatos e as informagdes de interesse publico;
Il - lutar pela liberdade de pensamento e de expressao;
IV - defender o livre exercicio da profissao;

V - valorizar, honrar e dignificar a profisséo;

: VI - ndo colocar em risco a integridade das fontes e dos profissionais com quem
i trabalha;

: VIl - combater e denunciar todas as formas de corrupgdo, em especial quando
i exercidas com o objetivo de controlar a informagao; :

L VIII - respeitar o direito 3 intimidade, 3 privacidade, & honra e & imagem do |
i cidadao; :

: IX - respeitar o direito autoral e intelectual do jornalista em todas as suas formas;
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{ X - defender os principios constitucionais e legais, base do estado democratico de |
: direito; '

: XI - defender os direitos do cidadéo, contribuindo para a promocao das garantias
i individuais e coletivas, em especial as das criangas, dos adolescentes, das
: mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias;

: XII - respeitar as entidades representativas e democréticas da categoria;

: XIll - denunciar as préticas de assédio moral no trabalho as autoridades e, quando
: for o caso, a comissdo de ética competente;

: XIV - combater a pratica de perseguicdo ou discriminagdo por motivos sociais,
i econdmicos, politicos, religiosos, de género, raciais, de orientagdo sexual,
: condicdo fisica ou mental, ou de qualquer outra natureza.

Os deveres dos jornalistas costumam ser cobrados de forma literal nos certames e, por isso,
eu recomendo que vocé faga a leitura dos incisos e perceba que had uma similaridade de principios
entre eles. O trabalho jornalistico, como vimos, apresenta uma grande relagdo com o direito de
liberdade de expressdo. Assim, o cédigo define que é dever do profissional, no seu dia a dia, opor-
se ao autoritarismo, respeitar entidades democraticas, defender o livre exercicio da sua profissao
e combater a discriminagdo, por exemplo. Portanto, percebemos que os deveres estdo
intimamente ligados a fatores como liberdade, democracia e satisfacdo do interesse pulblico. Essa
percepgao com certeza lhe ajudara na hora de resolver as questdes da sua prova, mesmo que vocé
ndo se recorde das palavras exatas do cédigo de ética.

4 N\
Relacionados a
liberdade, a democracia
e a satisfacao do
interesse publico.

\_ J

Deveres dos jornalistas

Vamos conhecer as vedacdes ao trabalho dos jornalistas:

: | - aceitar ou oferecer trabalho remunerado em desacordo com o piso salarial, a :
: carga horaria legal ou tabela fixada por sua entidade de classe, nem contribuir ativa :
i ou passivamente para a precarizagdo das condi¢des de trabalho;

: Il - submeter-se a diretrizes contrérias a precisa apuragao dos acontecimentos e a :
: correta divulgacdo da informacao;
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Ell - impedir a manifestagdo de opinides divergentes ou o livre debate de idéias;

i IV - expor pessoas ameagadas, exploradas ou sob risco de vida, sendo vedada a
i sua identificacdo, mesmo que parcial, pela voz, tragos fisicos, indicagdo de locais
i de trabalho ou residéncia, ou quaisquer outros sinais;

: V - usar o jornalismo para incitar a violéncia, a intolerancia, o arbitrio e o crime;

VI - realizar cobertura jornalistica para o meio de comunicagdo em que trabalha
i sobre organizagdes publicas, privadas ou ndo-governamentais, da qual seja
: assessor, empregado, prestador de servigo ou proprietario, nem utilizar o referido
veiculo para defender os interesses dessas instituigdes ou de autoridades a elas
relacionadas;

: VIl - permitir o exercicio da profissdo por pessoas nao-habilitadas;

EVIII - assumir a responsabilidade por publicagdes, imagens e textos de cuja
: produgéo ndo tenha participado;

: IX - valer-se da condigéo de jornalista para obter vantagens pessoais.

Como vimos, o cédigo de ética também estabelece, no art. 7°, as vedagdes e limites ao
trabalho jornalistico. Como qualquer profissdo, é preciso ter respeito as legislagdes em vigor no
Brasil e, ainda aos valores éticos que orientam a nossa vida em sociedade. Nesse sentido,
conseguimos entender que o documento em anélise definiu que:

- 0s jornalistas ndo podem atuar em projetos com remuneragao inferior ao piso salarial da
categoria, pois isso contribui para que as condi¢des de trabalho no setor sejam desvalorizadas;

- os jornalistas ndo devem se submeter as autoridades profissionais cujas orientagdes
estejam em desacordo com a apuragao de qualidade das informacdes e a liberdade de expresséo.
Além disso, ao realizarem seu trabalho, também nao podem impedir que ideias divergentes sejam
expressadas. Eles devem prezar pelo debate e pela livre exposi¢cdo de pensamentos distintos, para
que haja a plena liberdade de expressao;

- o jornalista ndo deve, em hipdétese alguma, expor pessoas que estejam ameagadas ou
corram risco de vida. E importante ressaltar que isso vale, inclusive, para investigagdes policiais: ou
seja, nesses casos, o jornalista ndo deve relevar informagdes que possam colocar em risco e
integridade fisica de outras pessoas. Em termos gerais, o profissional também ndo deve, no
exercicio das suas fung¢des, estimular o 6dio, nem a violéncia e nem a discriminagdo em qualquer
uma das suas formas;
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- se o jornalista for assessor de uma organizagdo publica e também trabalhar em um meio
de comunicagédo privado, ele ndo poderd produzir reportagens e matérias sobre o érgao publico
nesse veiculo privado porque isso apresenta um conflito de interesses nas fungdes;

- o jornalista ndo pode receber créditos pela veiculagdo de contelddos que ndo produziu.
Mais ainda: ele também ndo deve, em hipétese alguma, obter vantagens pessoais devido ao fato
de ser exercer essa profissdo.

Nos préximos artigos, vamos ver as disposicdes do coédigo de ética a respeito da
responsabilidade social do jornalista:

{ Art. 8° O jornalista é responsavel por toda a informacdo que divulga, desde que |
: seu trabalho néo tenha sido alterado por terceiros, caso em que a responsabilidade :
: pela alteracdo sera de seu autor. '

{ Art 9° A presuncdo de inocéncia é um dos fundamentos da atividade jornalistica.

: Art. 10. A opinido manifestada em meios de informacgdo deve ser exercida com
! responsabilidade.

O art. 8° j& foi objeto de provas de concursos publicos, como vocé verd na nossa lista de
questdes comentadas. Assim, ele dispde que o jornalista é sim responsavel por todo o contetdo
que ele produz. No entanto, hd uma excegao: caso o conteldo seja alterado por um editor, por
exemplo, a responsabilidade sera do autor da alteragao.

Ja os arts. 9° e 10 nos mostram que a presuncao de inocéncia é um dos fundamentos que
orientam o trabalho dos jornalistas e que, ao manifestar uma opinido em meios de comunicagéo,
o jornalista devera fazé-lo com responsabilidade.

: Art. 11. O jornalista ndo pode divulgar informagdes:
: | - visando o interesse pessoal ou buscando vantagem econémica;

i Il - de cardter mérbido, sensacionalista ou contrario aos valores humanos, :
i especialmente em cobertura de crimes e acidentes;

: 1l - obtidas de maneira inadequada, por exemplo, com o uso de identidades falsas, :

Ecémeras escondidas ou microfones ocultos, salvo em casos de incontestavel

 interesse publico e quando esgotadas todas as outras possibilidades de apuragio;

O cédigo de ética, no art. 11, também estabelece informagdes que ndo podem ser
divulgadas pelos jornalistas. Essas sdo vedagbes que garantem a responsabilidade social do
trabalho jornalistico, ou seja, a liberdade de expressao deve ser equilibrada em relagdo ao bom
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senso e ao respeito aos principios éticos que devem estar presentes na pratica jornalistica. Assim,
o jornalista ndo deve divulgar informagdes que:

- visem a obtengao de interesses pessoais ou vantagens econdmicas para o jornalista;

- sejam morbidas, sensacionalistas ou desrespeitem os valores humanos. Esse cuidado deve
estar presente, em especial, em casos de coberturas de crimes e acidentes;

- sejam obtidas de forma irregular, com o uso de cdmeras escondidas ou microfones ocultos.

No entanto, hd uma excegdo a respeito desse inciso: essas informagdes podem ser
divulgadas em casos de inegével interesse plblico e se ndo houver nenhum outra forma de obter
esses dados.

4 )
relacionadas a interesses
pessoais ou vantagens
econdmicas para o

jornalista;
. J

4 )

morbidas, sensacionalistas
ou que desrespeitem os
valores humanos;

O jornalista ndao deve

divulgar informacdes :

\. J/

4 N\
obtidas de forma irregular,
salvo interesse publico e se
nao for possivel obté-las de

outra maneira.
\_ J

O art. 12 nos mostra outros deveres dos jornalistas. Vamos verificar as suas disposi¢des:

Art. 12. O jornalista deve:

| - ressalvadas as especificidades da assessoria de imprensa, ouvir sempre, antes
{ da divulgagéo dos fatos, o maior nimero de pessoas e instituicées envolvidas em |
uma cobertura jornalistica, principalmente aquelas que sdo objeto de acusagdes
nao suficientemente demonstradas ou verificadas; ;

: Il - buscar provas que fundamentem as informagdes de interesse publico;
: 1l - tratar com respeito todas as pessoas mencionadas nas informacdes que :

: divulgar;
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i IV - informar claramente a sociedade quando suas matérias tiverem carater :
i publicitario ou decorrerem de patrocinios ou promogdes; :

: V - rejeitar alteracdes nas imagens captadas que deturpem a realidade, sempre :
i informando ao publico o eventual uso de recursos de fotomontagem, edicdo de :
i imagem, reconstituicdo de dudio ou quaisquer outras manipulagdes;

: VI - promover a retificagdo das informagdes que se revelem falsas ou inexatas e :
i defender o direito de resposta as pessoas ou organizagdes envolvidas ou :
i mencionadas em matérias de sua autoria ou por cuja publicagdo foi o responsavel; :

: VIl - defender a soberania nacional em seus aspectos politico, econémico, social e :
: cultural;

FVIN - preservar a lingua e a cultura do Brasil, respeitando a diversidade e as
i identidades culturais; :

IX - manter relages de respeito e solidariedade no ambiente de trabalho;

X - prestar solidariedade aos colegas que sofrem perseguigdo ou agressao em

! consequéncia de sua atividade profissional. :

Esses dispositivos do art. 12 costumam aparecer menos em provas do que os deveres que
estdo no art. 6°. No entanto, vocé deve fazer uma leitura atenta deles, para ter conhecimento do
seu conteldo caso eles aparecam no seu certame. Ressalto aqui os pontos que considero principais
nesse artigo:

- o jornalista deve sempre ouvir o maior nimero possivel de pessoas para garantir a
qualidade das informagdes na sua apuragdo, desde que, com isso, ndo desrespeite o trabalho da
assessoria de imprensa;

- as publicagdes com carater publicitério devem SEMPRE ser sinalizadas para o publico, para
que ele entenda que se trata de um conteldo patrocinado;

- o jornalista deve defender o direito de resposta e corrigir prontamente informagdes que
sejam veiculadas de maneira incorreta.

i Art. 15. As transgressdes ao presente Codigo de Etica serdo apuradas, apreciadas i
i e julgadas pelas comissdes de ética dos sindicatos e, em segunda instancia, pela :
i Comissao Nacional de Etica. :

: § 1° As referidas comissdes serdo constituidas por cinco membros.
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{ § 2° As comissbes de ética sdo 6rgaos independentes, eleitas por voto direto, |
secreto e universal dos jornalistas. Serdo escolhidas junto com as direcdes dos
: sindicatos e da Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), respectivamente. :
{ Terso mandatos coincidentes, porém serdo votadas em processo separado e n3o |
! possuirdo vinculo com os cargos daquelas diretorias. :

: § 3° A Comissdo Nacional de Etica sera responsavel pela elaboracdo de seu :

regimento interno e, ouvidos os sindicatos, do regimento interno das comissdes

de ética dos sindicatos.

No caso das transgressdes aos dispositivos do cédigo de ética, o documento define que
elas serdo apuradas, de acordo com o art. 15, pelas comissdes de ética que deverao ser instaladas
pelos sindicatos dos jornalistas em todo o pais. Assim, a segunda instancia nessa apuragao seré a
Comissao Nacional de Etica da Federacido Nacional dos Jornalistas.

As comissdes de éticas dos sindicatos serdo compostas por cinco membros e sdo
consideradas 6rgdos independentes dos sindicatos. Seus membros devem ser escolhidos por voto
direto, secreto e universal dos jornalistas. Além disso, os membros ndo possuem vinculo com os
cargos dos diretores dos sindicatos e da FENAJ.

L Art. 16. Compete a Comissdo Nacional de Etica:

i | - julgar, em segunda e dUltima instdncia, os recursos contra decisdes de i
i competéncia das comissdes de ética dos sindicatos;

i Il - tomar iniciativa referente a questdes de dmbito nacional que firam a ética :
i jornalistica; :

: Il - fazer denlncias publicas sobre casos de desrespeito aos principios deste :
i Codigo; :

i IV - receber representacao de competéncia da primeira instancia quando ali houver :
: incompatibilidade ou impedimento legal e em casos especiais definidos no :
i Regimento Interno;

: V - processar e julgar, originariamente, denuncias de transgressdo ao Cédigo de
! Etica cometidas por jornalistas integrantes da diretoria e do Conselho Fiscal da i
: FENAJ, da Comissdo Nacional de Etica e das comissdes de ética dos sindicatos; i

: VI - recomendar & diretoria da FENAJ o encaminhamento ao Ministério Publico dos
i casos em que a violagdo ao Codigo de Etica também possa configurar crime, :
i contravencdo ou dano a categoria ou a coletividade.
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Em relagdo as competéncias da Comissdo Nacional de Etica estabelecidas no art. 16, vocé
deve saber que ela é considerada a segunda instancia no julgamento de casos de infrages éticas.
Além disso, ela pode fazer denlincias publicas nos casos de desrespeito ao cédigo de ética.

: Art. 17. Os jornalistas que descumprirem o presente Cédigo de Etica estdo sujeitos

: as penalidades de observagéo, adverténcia, suspenséo e exclusdo do quadro social

: do sindicato e a publicagdo da decisdo da comissdo de ética em veiculo de ampla :

circulagdo. Paragrafo Unico - Os nao-filiados aos sindicatos de jornalistas estdo

{ sujeitos as penalidades de observagao, adverténcia, impedimento temporario e |

: impedimento definitivo de ingresso no quadro social do sindicato e a publicacéo :

{ da decisio da comissio de ética em veiculo de ampla circulagdo. :

{ Art. 18. O exercicio da representagéo de modo abusivo, temerério, de ma-fé, com i
! notdria intencgdo de prejudicar o representado, sujeita o autor a adverténcia pdblica :
Ee as punicbes previstas neste Cédigo, sem prejuizo da remessa do caso aog
! Ministério Publico. '

EAR 19, Qualquer modificagdo neste Cédigo sé poderd ser feita em congresso
i nacional de jornalistas mediante proposta subscrita por, no minimo, dez i
: delegacgdes representantes de sindicatos de jornalistas.

No caso de descumprimento das disposi¢cdes do cédigo de ética, segundo o Art. 17, os
jornalistas estarao sujeitos a penalidades como observagdo, adverténcia, suspensdo e exclusdo dos
sindicatos dos quais fazem parte. Caso o jornalista ndo esteja filiado a um sindicato, ele podera
sofrer as penas de observagdo, adverténcia, impedimento temporério e impedimento definitivo ao
ingresso no quadro social do sindicato.

Com isso, terminamos mais um capitulo do nosso estudo das legislagdes e dispositivos
pertinentes a Comunicagdo Social e ao trabalho jornalistico! Vamos resolver algumas questdes para
fixar o contetdo:

HORA DE

PRATICAR!

(AOCP - 2018 - SECOM/PA)

i O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros ressalta que todo cidaddo tem direito de informar,
: ser informado e ter acesso a informacéao, cabendo ao jornalista auxiliar nesse processo. Sobre a i
: conduta do profissional de jornalismo, segundo o Cédigo, é correto afirmar que :
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: A o jornalista tem como compromisso o sigilo da fonte e garantir o autoritarismo e a i
i opressao.

B o jornalista tem como compromisso fundamental a verdade no relato dos fatos, com :
! precisa apuragdo e correta divulgacdo das pautas.

C o jornalista ndo precisa resguardar o sigilo da fonte.

D o jornalista é o profissional responséavel pela verdade e por colocar em risco a integridade
: das fontes e dos profissionais com quem trabalha. '

E o jornalista tem como objetivo denunciar todas as formas de corrupcédo exercidas e, por :
i isso, em certas vezes, ndo precisa garantir a apuragéo e correta divulgagéo das informacgdes.

: Comentario:

! Vamos analisar cada item dessa questdo de acordo com o cédigo. A letra A estd incorreta porque,
{ segundo esse documento, o jornalista tem o dever profissional e ético de se opor ao autoritarismo |
e a opressao (Art. 6°, inciso I). Além disso, a letra C estd incorreta porque, de acordo com o art. 5°,
: o jornalista pode resguardar o sigilo da fonte quando julgar necessério porque este é um direito :
{ concedido pelo cédigo (e, originalmente, pela Constituicdo Federal). Ja a letra D esté incorreta |
porque o jornalista ndo pode colocar em risco a integridade das fontes e nem dos profissionais
: com quem trabalha (Art. 6°, inciso VI). A letra E esta incorreta porque, apesar de ter um papel :
essencial no combate a corrupgédo (Art. 6°, inciso VII), o trabalho deve ser feito de forma correta e
ética em relagdo a apuragdo dos fatos (Art. 7°, inciso ). Portanto, a alternativa correta é a letra B,
: que esta de acordo com os dispositivos do art. 4% “O compromisso fundamental do jornalista é :
{ com a verdade no relato dos fatos, razio pela qual ele deve pautar seu trabalho pela precisa
{ apuracdo e pela sua correta divulgaggo.” '

Gabarito: letra B.

: (FUMARC - 2018 - COPASA)
De acordo com o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros &, dever do Jornalista:
(1) Divulgar os fatos e as informagdes de interesse publico.
(2) Assumir responsabilidade somente por tarefas para as quais esteja capacitado.
(3) Combater e denunciar todas as formas de corrupgéo.
(4) Respeitar as campanhas de seus competidores, jamais procurando destrui-las.
(5) Lutar pela liberdade de pensamento e de expressao.
Estao CORRETOS os itens:
: A2, 3e4.

B2 3eb5.
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C1,3eb.
D1,2e3.

: Comentério:

{ Os deveres dos profissionais de jornalismo estdo expressos no art. 6° do cédigo de ética. Assim,
ao analisar os incisos desse dispositivo, vemos que os itens 1, 3 e 5 realmente sao citados pelo
documento (nos incisos |, VIl e lll, respectivamente). No entanto, os itens 2 e 4 ndo aparecem no
i codigo de ética e foram criados pelo examinador com o objetivo de confundir os candidatos. :
Portanto, a alternativa correta é a letra C. '

! Gabarito: letra C.

REGULAMENTACAO DA PROFISSAO DE JORNALISTA

Ao longo desta aula, vimos diversas legislagbes e principios que orientam o trabalho
jornalistico. Contudo, ainda temos um Gltimo assunto para abordar: a requlamentagdo da profissao
dos jornalistas no Brasil.

O que vocé deve saber é que as provas de concurso costumam abordar esse tema sob duas
perspectivas: as decisdes do STF sobre a Lei de Imprensa e a exigéncia de diploma para exercer a
profissdo de jornalista e os dispositivos do Decreto 83.284/79.

Vamos entender melhor esses aspectos?

1- Decisoes do Supremo Tribunal Federal

O Supremo Tribunal Federal, em 2009, teve uma atuagdo muito marcante para o setor de
comunicagao social e, em especial, para a parte de jornalismo. Essas a¢es trouxeram profundas
transformacdes para a maneira pela qual o trabalho jornalistico é conduzido e exercido aqui no
Brasil.

REVOGAGAO DA LEI DE IMPRENSA

Como mencionei anteriormente, o Brasil € um dos paises mais “atrasados” em relagdo ao
tema regulagdo da midia, o que permitiu a existéncia da propriedade cruzada nos meios de
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comunicagdo, por exemplo. Isso traz reflexos também para o exercicio das diferentes profissdes
presentes no setor da comunicagao social e o Poder Publico tem se esforgado, ao longo dos
anos, para atualizar as normas existentes de acordo com o avango da nossa sociedade (mesmo
que isso, muitas vezes, ocorra em um ritmo lento).

Uma das a¢des mais relevantes no sentido de revisar a legislagdo existente foi a decisdo do
STF que declarou que a Lei de Imprensa (5270/67) é incompativel com a Constituicdo Federal de
1988 e, por isso, ndo pode ser recepcionada pelo nosso sistema juridico (ou seja, ndo estd mais
em vigor nos dias atuais). A discussdo e a posterior decisdo do tribunal aconteceram em 2009 e o
principal ponto da Lei de Imprensa a ser contestado foi o direito de resposta, que passou a ser
exercido de acordo com a legislagdo comum (e ndo sob normas especiais, como acontecia
durante a vigéncia da Lei).

A Lei de Imprensa foi criada em 1967, ano no qual vigorava o regime militar. Ela foi criada
com o intuito de restringir a atuagdo da midia para se adequar ao periodo no qual o governo se
baseava no autoritarismo como forma de conduzir a nossa sociedade. Assim, a imprensa foi
considerada um pilar importante para a aceitagdo social do governo. Portanto, a Lei de Imprensa,
de acordo com o entendimento do STF, tinha como principais caracteristicas definir limites severos
para cercear o trabalho dos jornalistas, além de penas mais altas para casos de acusagbes de injuria
e difamacéo’.

Ao defenderem a revogacao da Lei de Imprensa, os ministros do STF argumentaram que a
legislacdo era incompativel com direitos previstos na Constituicdo Federal de 1988, como a
liberdade de expressdo. Na época, o Ministro Celso de Mello® declarou: “Nada mais nocivo e
perigoso do que a pretensdo do Estado de regular a liberdade de expressdo e pensamento”. No
entanto, os ministros da Corte ressaltaram que, mesmo com a revogagdo dessa lei, as pessoas
fisicas e juridicas que entenderem que tiveram seus direitos lesados por veiculos e profissionais da
imprensa ndo ficam desprotegidos. Assim, é importante ressaltar que a legislacdo comum tem
formas eficazes de combater eventuais abusos a partir de recursos como a indenizagdo por danos
morais e o ja citado direito de resposta.

Por isso, é preciso destacar que o fato de a Lei de Imprensa ter sido revogada ndo excluiu a
responsabilidade das emissoras e dos jornalistas a respeito dos contelidos que sao veiculados.
Muito pelo contrério: a revogagdo coibiu que agdes com viés autoritério fossem realizadas por
parte do Estado, sem impedir, contudo, que existam processos judiciais regulares para a apuragao
de irregularidades causadas pela imprensa. Nesse sentido, em 2018, quase 10 anos depois da

7 G1. Supremo revoga a Lei de Imprensa. Brasilia, 30 abr. 2009. Disponivel em:
http://g1.globo.com/Noticias/Politica/0,, MUL1104820-5601,00-
SUPREMO+REVOGA+A+LEI+DE+IMPRENSA.html. Acesso em: 25 out. 2019.

8 STF. Supremo julga Lei de Imprensa incompativel com a Constituicao Federal. Brasilia, 30 abr. 2009.
Disponivel em:

http://www.stf.jus.br/portal/cms/vernoticiadetalhe.asp?idconteudo=107402. Acesso em: 25 out. 201-9.
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revogacao da lei, o Conselho Nacional de Justiga (CNJ) langou um relatério com dados a respeito
dos tipos de processos em tramitagado no Brasil contra jornalistas e veiculos de midia:

Motivo da acao
59.5% 4,1% Violacao
Difamacao a Marca

6,1% Violacao aos

e Direitos Autorais
Violacao a
Legislacao . 0/ \JimlanE
Eloitoral N 10,9% Violacao

o < a privacidade
Fonte: Departamento de Pesquisas Judicia
rias - Conselho Nacional de Justica, 2017

Fonte: Portal Migalhas (2019)°

Coloquei esse grafico aqui para que vocé conheca o assunto e veja quais sdo os impactos
da revogacao da Lei de Imprensa para o nosso cenario atual. Essas consequéncias ainda ndo foram
cobradas diretamente em provas, mas, como o ano de 2019 marca uma década dessa decisdo
histérica do STF, é possivel que esse tema seja apresentado com mais destaque pelas bancas
examinadoras.

FIM DA EXIGENCIA DO DIPLOMA DE JORNALISTA

Outra decisdo importante do STF diz respeito a exigéncia ou ndo do diploma de jornalista
para o exercicio da profissdo no Brasil. A corte decidiu, em 2009, que ndo é necessério ter formacao
académica em jornalismo para atuar profissionalmente nesse segmento.

O tema ja estava em discussao no pais hd muitos anos e foi objeto de inimeros processos
judiciais. No STF, por exemplo, o pedido que originou a decisdo foi feito pelo Sindicato das
Empresas de Rédio e Televisdo no Estado de Sdo Paulo (SERTESP) e pelo Ministério Publico Federal
(MPF). Na época, um dos principais argumentos que motivaram a aprovacdo da decisdo pelo

9 STF: Dez anos do julgamento histérico que revogou lei de imprensa. Migalhas, 8 abr. 2019. Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/Quentes/17,MI299406,31047-
STF+Dez+anos+do+julgamento+historico+que+revogou+lei+de+imprensa. Acesso em: 25 out. 2019.
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tribunal foi o fato de que a exigéncia do diploma de jornalista seria uma restricdo aos direitos de
liberdade de expressdo e de imprensa, que sdo garantidos constitucionalmente.

O Ministro Marco Aurélio Mello™ foi o Unico a votar contra a decisao final do STF, que teve
um placar final de 8 x 1 pela aprovagédo do fim da exigéncia do diploma. O magistrado afirmou:
“Penso que o jornalista deve ter uma formagéao basica que viabilize sua atividade profissional, que
repercute na vida do cidaddo em geral.”. Assim, percebe-se que um dos pontos mais polémicos
do processo de discussao da questdo recaiu sobre o desafio de manter a qualidade da informagéo
jornalistica mesmo sem a exigéncia de diploma.

Assim, nem todos os 6rgdos e associagdes relacionados ao setor da imprensa concordaram
com a decisdo do STF, mas precisaram acata-la. Apesar de ndo ser obrigatério, o profissional de
jornalismo continua a ser uma pega-chave no mercado da comunicagéo, sobretudo nos tempos
atuais nos quais ha uma dificuldade muito grande de filtrar informagdes veridicas das conhecidas
“fake news” (noticias falsas) que circulam livremente na internet. Esse setor avangou
consideravelmente nos Gltimos anos e tem aplicado a tecnologia como recurso principal para a
produgdo de bons contelddos (nos casos nos quais o trabalho é feito com seriedade por parte de
empresas e suas equipes).

2- Decreto 83.284/79 (regulamentacao do decreto-lei 972/69)

Além do Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, que estudamos anteriormente, outra
legislagdo extremamente relevante a respeito do trabalho jornalistico é o Decreto 83.284/79. Ele
foi criado pelo Governo Federal para revisar o contelido do Decreto-Lei 972/69, que ja trazia
orientagdes legais sobre o tema.

Nesta secdo, vamos analisar os artigos mais importantes do Decreto 83.284 para a sua prova
e destacar, também, os pontos aos quais vocé precisard prestar mais atengdo. Ndo abordarei aqui
todos os dispositivos, mas apenas aqueles que aparecem com mais incidéncia nos certames.
i Art 1° E livre, em todo territério nacional, o exercicio da profissio de Jornalista, aos i
i que satisfizerem as condi¢bes estabelecidas neste Decreto. :

10 ABREU, Diego. STF derruba exigéncia de diploma para exercicio da profissdo de jornalista. G1, 17 jun. 2009.
Disponivel em: http://g1.globo.com/Noticias/Brasil/0,,MUL1198310-5598,00-
STF+DERRUBA+EXIGENCIA+DE+DIPLOMA+PARA+EXERCICIO+DA+PROFISSAO+DE+JORNALISTA.html.
Acesso em 25 out. 2019.
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{ Art 2° A profissdo de Jomalista compreende, privativamente, o exercicio habitual i
: e remunerado de qualquer das seguintes atividades: :

| - redagdo, condensacao, titulagdo, interpretacdo, corregao ou coordenagao
i de matéria a ser divulgada, contenha ou ndo comentario;

Il - comentério ou crénica, por meio de quaisquer veiculos de comunicagao;
Il - entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada;

IV - planejamento, organizacdo, direcdo e eventual execugdo de servigos i
: técnicos de Jornalismo, como os de arquivo, ilustragdo ou distribuicdo gréfica de
i matéria a ser divulgada;

V - planejamento, organizagdo e administragdo técnica dos servigos de que
! trata o item |;

VI - ensino de técnicas de Jornalismo;
VII - coleta de noticias ou informagdes e seu preparo para divulgagao;

VIIl - revisdo de originais de matéria jornalistica, com vistas a correcédo
: redacional e a adequagdo da linguagem;

: IX - organizagdo e conservacao de arquivo jornalistico e pesquisa dos
: respectivos dados para elaboragdo de noticias;

X - execucdo da distribuicdo grafica de texto, fotografia ou ilustracdo de
i carater jornalistico, para fins de divulgacéo;

Xl - execugdo de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico, para
flns de divulgacao.

O primeiro artigo do decreto nos mostra que o exercicio da profissdo de jornalista é livre no
Brasil, desde que isso ocorra de acordo com as disposi¢des legais a respeito do tema. Ou seja, o
profissional ou empresa que desrespeita o contelido do decreto pode sim ser responsabilizado
por isso, como ocorre em relagdo as inimeras legislagcdes que temos em vigor no nosso pais.

O segundo artigo, por outro lado, tem como foco a descri¢do das atividades que podem ser
exercidas por um jornalista. Perceba que a legislagdo apresenta uma abordagem bem ampla em
relacdo as possibilidades de atuagdo desse profissional, que pode trabalhar em areas bem
diversificadas, tais como ensino técnico especializado de Jornalismo, pesquisa e redagdo
jornalistica. Nem sempre as bancas examinadoras pedirdo a literalidade desse artigo. Entretanto,
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ele é relevante para que vocé conheca a abrangéncia dessa drea em nosso pais (e exemplos
similares podem aparecer na sua prova).

i Art 3° Considera-se empresa jornalistica, para os efeitos deste decreto, aquela que
: tenha como atividade a edigéo de jornal ou revista, ou a distribui¢do de noticiario, :
: com funcionamento efetivo, idoneidade financeira e registro legal. '

: § 1° Equipara-se a empresa jornalistica a secdo ou servico de empresa de :
: radiodifusdo, televisdo ou divulgagdo cinematogréfica, ou de agéncias de :
: publicidade ou de noticias, onde sejam exercidas as atividades previstas no artigo :
P20,

: § 2° A entidade publica ou privada ndo jornalistica sob cuja responsabilidade |
: se editar publicacdo destinada a circulacdo externa est4 obrigada ao cumprimento
. deste decreto, relativamente aos jornalistas que contratar. .
Perceba que o art. 3° traz a definigdo de uma empresa jornalistica. Em outras palavras, trata-
se da organizagdo que tem como foco do seu trabalho a produgdo de noticias ou de conteldos
informativos no formato de jornal ou de revista (independentemente de serem ou nao digitais ou
impressos). Ademais, como qualquer empresa, deve haver o registro legal e a ética no
funcionamento financeiro para que a organizagdo atue no seu setor.

E importante observar, ainda, que os paragrafos desse artigo nos trazem duas afirmagdes
bastante importantes:

- sdo equiparadas as empresas jornalisticas as organizagdes ou as se¢des que atuem nos
setores de radiodifusdo, televisao, divulgagdo cinematogréfica, agéncias de publicidade e agéncias
de noticias;

- entidades publicas ou privadas que ndo tém o jornalismo como atividade-fim, mas que
produzem publicagdes jornalisticas, também deverdo cumprir o decreto.
: Art 11. As fungbes desempenhadas pelos jornalistas, como empregados, serdo :
i assim classificadas:

| - Redator: aquele que, além das incumbéncias de redagdo comum, tem o :
i encargo de redigir editoriais, crénicas ou comentarios;

Il - Noticiarista: aquele que tem o encargo de redigir matérias de carater :
: informativo, desprovidas de apreciagdes ou comentérios, preparando-as ou :
: redigindo-as para divulgagao;
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: Il - Repérter: aquele que cumpre a determinagdo de colher noticias ou :
i informagdes, preparando ou redigindo matéria para divulgagao;

IV - Repérter de Setor: aquele que tem o encargo de colher noticias ou !
i informagdes sobre assuntos predeterminados, preparando-as ou redigindo-as para :
: divulgagéo;

V - Rédio Repérter: aquele a quem cabe a difuséo oral de acontecimento ou :
i entrevista pelo radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que ocorram, :
i assim como o comentario ou cronica, pelos mesmos veiculos;

: VI - Arquivista-Pesquisador: aquele que tem a incumbéncia de organizar e :
i conservar cultural e tecnicamente o arquivo redatorial, procedendo a pesquisa dos
: respectivos dados para a elaboragédo de noticias;

VIl - Revisor: aquele que tem o encargo de rever as provas tipogréficas de
i matéria jornalistica;

VIII - llustrador: aquele que tem a seu cargo criar ou executar desenhos :
! artisticos ou técnicos de carater jornalistico;

IX - Repérter Fotografico: aquele a quem cabe registrar fotograficamente
i quaisquer fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

X - Repérter Cinematografico: aquele a quem cabe registrar :
: cinematograficamente quaisquer fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

: XI - Diagramador: aquele a quem compete planejar e executar a distribuicio |
: grafica de matérias, fotografias ou ilustragdes de carater jornalistico, para fins de :
: publicaggo. :

: Paragrafo unico. Os Sindicatos serdo ouvidos sobre o exato enquadramento |
i de cada profissional. '

Para fins de prova, o art. 11 é um dos mais importantes do decreto 83.284/79. Isso se justifica
porque o examinador costuma cobrar literalmente o contelddo dos incisos a respeito das fungdes
que podem ser executadas por um profissional de jornalismo. Assim, recomendo que vocé faca
uma leitura atenta desse artigo e, até mesmo, o revise diversas vezes até a data da sua prova.
Observe que, no caso do cargo de repoérter e do repdrter de setor, ndo hd uma especificagéo a
respeito de em quais 4reas da imprensa esses profissionais atuam: ndo ha repoérter de TV ou
repoérter web, por exemplo (que sdo expressdes bem comuns no meio jornalistico para designar o
lugar de cada um na empresa). Contudo, para fins de prova de concurso, os Unicos repdrteres a
quem esse decreto se refere com nomenclatura especifica sdo o radio repérter, o reporter
fotogréfico e o repérter cinematogréfico.
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No entanto, além da cobranca literal, outra pratica comum nos certames é tentar confundir o
candidato em relacdo as fungbes descritas no art. 12. Vamos ver como isso funciona:

P Art 12. Serdo privativas de jornalista as fun¢es pertinentes as atividades descritas

no artigo 2°, tais como Editor, Secretério, Subsecretario, Chefe de Reportagem e

Chefe de Reviséo.

As fungdes descritas no art. 12 exigem habilitacdo em jornalismo. Ou seja, elas ndo podem
ser exercidas por profissionais que, mesmo possuindo anos de experiéncia e habilitagdo em outras
dreas da comunicagdo, ndo sejam formados especificamente em jornalismo. No entanto, as
atividades descritas no art. 11 podem ser exercidas pelos jornalistas, mas ndo sdo exclusivas para
profissionais com habilitagdo nessa 4rea de atuagdo. A tabela abaixo ajudard vocé a memorizar a
diferenca entre as funcdes:

Redator, Noticiarista, Reporter, Reporter de
Funcbes que podem ser exercidas por | Setor, Raddio Repdrter, Arquivista-Pesquisador,
jornalistas: Revisor, llustrador, Repdrter Fotografico,
Repérter Cinematogréfico e Diagramador.
Funcdes que apenas podem ser exercidas por | Editor, Secretario, Subsecretario, Chefe de
jornalistas (privativas): Reportagem e Chefe de Revisao.

..............................................................................................................................................................

: Art 13. N&o haverd incompatibilidade entre o exercicio da profisséo de jornalista e :
i o de qualquer outra fungdo remunerada ainda que publica, respeitadas a proibigéo :
de acumular cargos e as demais restricbes de lei.

: Art 14. Seré passivel de trancamento o registro profissional do jornalista que, sem
i motivo legal, deixar de exercer a profissdo por mais de 2 anos.

§ 1° N&o incide na cominagao deste artigo o afastamento decorrente de:
a) suspensdo ou interrupgdo do contrato de trabalho;

b) aposentadoria como jornalista;

c) viagem ou bolsa de estudo, para aperfeicoamento profissional;

d) desemprego, apurado na forma da Lei n°® 4.923, de 23 de dezembro, de

O art. 13 aponta que o exercicio da profissdo de jornalista tem compatibilidade com outras
fungdes remuneradas, como o servigo publico (desde que respeitados os limites da lei). No entanto,
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o art. 14 destaca que, a partir de dois anos sem exercicio das fungdes profissionais, o registro do
jornalista pode ser cancelado. Existem hipdteses legais que impedem esse cancelamento, como
os casos de suspensdo ou de interrupgdo dos contratos de trabalho, aposentadoria, viagem, bolsas
de estudo e desemprego.

: Art 15. O salério de jornalista ndo podera ser ajustado nos contratos individuais de
trabalho, para a jornada normal de 5 horas, em base inferior a do salério estipulado,
para a respectiva fungdo em acordo ou convengdo coletiva de trabalho, ou
sentenca normativa da Justica do Trabalho.

Pardgrafo Unico. Em negociagdo ou dissidio coletivo poderdo os Sindicatos
de Jornalistas reclamar o estabelecimento de critérios de remuneracdo adicional
i pela divulgagéo de trabalho produzido por jornalista em mais de um veiculo de
i comunicacao coletiva.

A respeito da forma de trabalho do jornalista, o decreto define que a sua jornada normal de
trabalho terd a duragdo de cinco horas diarias. Portanto, caso o jornalista precise realizar horas
extras ou assumir fungdes adicionais que ndo sdo inerentes ao seu cargo, isso devera ser refletido
em uma remuneracgao adicional. Caso a matéria ou o trabalho do jornalista seja noticiado em mais
de um veiculo de comunicacado (para além da aquela empresa para a qual foi originalmente
produzido), o profissional também podera receber um valor extra.

Art 19. Constitui fraude a prestagdo de servigos profissionais gratuitos, ou com
pagamentos simbdlicos, sob pretexto de estdgio, bolsa de estudo, bolsa de
{ complementag&o, convénio ou qualquer outra modalidade, em desrespeito &
legislacdo trabalhista e a este regulamento.

PArt 20. O disposto neste decreto ndo impede a conclusdo dos estdgios
{ comprovadamente iniciados antes da vigéncia da Lei n° 6.612, de 7 de dezembro
Ede 1978, os quais, entretanto, nao conferirdo, por si so, direito ao registro
profissional.

Os Arts. 19 e 20 tratam sobre questdes salariais, estdgios e gratuidade para os profissionais
do jornalismo. O primeiro deles, o art. 19, traz disposi¢des a respeito do estagio profissional, que
ndo pode ser realizado de forma gratuita. Essa protecdo é estabelecida por lei de modo a nao
permitir a existéncia de desrespeito em relagdo aos profissionais que sdo remunerados no
mercado, o que prejudicaria a manutengao saudavel das relagdes de trabalho nesse setor. O art.
20, por sua vez, ressalta outro aspecto relevante a esse respeito que € o fato de que um individuo
ter realizado um estégio profissional em jornalismo, por si s6, ndo constitui motivo suficiente para
que lhe seja concedido o direito ao registro da categoria.
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E hora de fazermos uma pausa! J& vimos até aqui as principais legislacdes que costumam
ser cobradas em concursos para Comunicagao Social em todo o pais, sobretudo nas prefeituras e
em orgaos regionais.

Minha recomendacéao é que vocé faca uma pausa, reflita sobre o que aprendemos, veja se
ndo ficou com nenhuma duvida e, entdo, resolva nossas questdes para fixagdo da aprendizagem.

Espero encontra-lo em nossa préxima aula! Até logo!
Prof. Jalia Branco

Comunicagao Social — Estratégia Concursos
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QUESTOES COMENTADAS

1- Comunicagao social na CF/88

1. (CESPE - SEDF - 2017)

Em qualquer meio de comunicagéo social, a responsabilidade editorial e as atividades de selecdo
e direcao da programagcéo veiculada sdo privativas de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de
dez anos.

Comentario:

A questdo nos mostra a literalidade do art. 222, § 2°, que define que a responsabilidade editorial
e as atividades de selegédo e diregdo da programacao serdo sim privativas dos brasileiros natos ou
naturalizados h& mais de dez anos. Isso vale, inclusive, para qualquer meio de Comunicagao Social.
Como conversamos, essa é uma maneira da Constituigdo Federal proteger os veiculos de
comunicagao e a sociedade brasileira da interferéncia excessiva de estrangeiros, o que pode gerar
conflitos estratégicos com o interesse nacional. Portanto, questdo correta.

Gabarito: certo.

2. (CS UFG - 2018 — Camara de Goiania)

O artigo 5°, paragrafo XIV da Constituicdo Federal do Brasil, diz que “é assegurado a todos o
acesso a informacao e resguardado o sigilo da fonte, quando necessério ao exercicio profissional”.
Na profissao de fotdgrafo, este preceito é

a) importante, pois o fotégrafo é um profissional que acompanha o jornalista, cujo exercicio da
profissdo tem abrigo no texto constitucional.

b) imprescindivel, pois podem ocorrer situagdes nas quais o profissional terd de resguardar o sigilo
da fonte.

c) impraticavel, pois ndo hd como garantir o sigilo de fonte em uma imagem fotogréfica.

d) inaplicavel, pois todos sdo iguais perante a lei e a justiga, sem distincdo alguma.

Comentario:
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O direito a resguardar o sigilo da fonte serad sim vélido no caso do exercicio da profissdo de
fotégrafo (a CF/88 nao traz restrigdes em relagdo a isso). Assim, esse preceito é indispensavel
principalmente nos casos nos quais a fonte corre risco de vida e/ou estd ameacada de alguma
forma, para resguardar a sua seguranga. Logo, a alternativa correta é a letra B.

Gabarito: letra B.

3. (CESPE - SEDF - 2017)

A abertura das empresas jornalisticas e de radiodifusdo ao capital estrangeiro, resultante da
Emenda Constitucional n.° 36/2002, teve como consequéncia a permissao para o funcionamento
de oligopdlios.

Comentario:

A questdo estd incorreta, pois a Constituicdo Federal proibe expressamente, no art. 220, § 5°, a
criagdo direta ou indireta de monopdlios ou oligopdlios nos meios de comunicagdo no Brasil.
Portanto, questao errada.

Gabarito: errado.

4. (CESPE - SEDF - 2017)

Em casos de violagdo da intimidade, da vida privada, da honra e da imagem, é assegurado as
vitimas o direito a indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente.

Comentario:

A questdo estd correta, ao apresentar o direito a intimidade, que é claramente descrito no art. 5°,
inciso X: “sao inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das pessoas, assegurado
o direito a indenizagdo pelo dano material ou moral decorrente de sua violagdo”. Dessa maneira,
a questdo esta correta.

Gabarito: certo.

5. (2018 — IDECAN - Camara de Araguari/MG)

O capitulo V da Constituigdo Federal (texto promulgado em 05/10/1988) trata especificamente da
Comunicagdo Social. E, o artigo 221°, desse Capitulo, diz que a produgdo e a programagao das
emissoras de radio e televisdo atenderdo aos seguintes principios:
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|. Preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas.

ll. Promogao da cultura nacional e regional e estimulo a produgao independente que objetive sua
divulgacao.

lll. Regionalizagdo da produgdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais estabelecidos
em lei.

IV. Respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.
Esta (30) correta (s) a(s) alternativas:

A |, apenas.

B lll e IV, apenas.

C I, Il elll, apenas.

D Todas estdo corretas.

Comentario:

Nessa questdo, todos os itens elencados de | a IV estdo corretos ja que correspondem exatamente
aos itens apresentados pelo art. 221 e eles sdo considerados principios para a produgdo e a
programacao das emissoras de radio e de televisdo. Esse tipo de questdo pode ser bem perigoso
porque induz o candidato a considerar rapidamente que todas as alternativas estdo corretas. Nesse
caso, todos os itens estavam mesmo escritos de acordo com a legislagcdo, mas é importante estar
atento e sempre ler todas as opgdes com muita calma para verificar se eventuais detalhes foram
alterados e comprometeram a validade das informagdes. Dessa maneira, a alternativa correta é a
letra D.

Gabarito: letra D.

6. (VUNESP - 2018 - Prefeitura de Barretos/SP)

Um acidente, ocorrido em junho de 2015, vitimou um cantor sertanejo e sua namorada. Momentos
apos a trdgica morte do casal circularam pela internet e pelo WhatsApp fotos e videos dos corpos.
Os autores das postagens alegaram o direito de expressdo livre e os criticos a divulgagdo das
imagens entendiam que se tratava de violagao a vida privada e a imagem das pessoas. Nesse caso,

A tém razdo os que defendem a livre expressdo da comunicagdo porque somente esse
principio consta da Constituigdo Federal.

B os autores da divulgagdo das imagens podem ser processados porque os limites da livre
expressdo estdo previstos no Cédigo Penal.

C os dois lados tém razdo porque a Constituigdo Federal afirma que é livre a expressao de
comunicagao e sao inviolaveis a intimidade e a imagem das pessoas.
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D aqueles que condenam a divulgagdo das imagens poderao alegar violagédo do direito a
intimidade, previsto no Cédigo Penal, e solicitar indenizagao por danos morais.

E os que entendem se tratar de violagdo das imagens tém o respaldo da Constituicao,
porque esse principio prevalece por ser hierarquicamente superior a livre expressao.

Comentario:

Essa é uma questao que exige um nivel elevado de conhecimentos dos candidatos. Ao realizarmos
uma leitura inicial, podemos pensar que essa questdo tem muito mais relacdo com a disciplina de
Direito Constitucional do que de Comunicagdo Social. No entanto, ela foi cobrada como contetido
especifico da prova para Agente de Comunicagdo Social da Prefeitura de Barretos, em Sao Paulo.
Por isso, vamos analisar cada um de seus itens aqui.

A Letra A estd errada porque tanto o direito a intimidade quanto o direito a livre expressdo estdo
presentes na CF/88. Para analisar a B, é preciso ter um pouco mais de conhecimento a respeito de
Direito Penal: a CF permite, sim, que haja o processo, mas esses limites ndo estdo previstos de
forma clara no Cédigo Penal. A D estd errada porque a indenizagdo por danos morais deve ser
requerida pela pessoa que entende que teve seus direitos lesados (a vitima). Finalmente, a E est4
incorreta porque nado ha hierarquia entre os principios expressos na CF/88. Assim, verificamos que
a C esta correta, porque, como vimos na aula, os dois direitos estdo, sim, expressos no texto
constitucional.

Gabarito: letra C.

7. (VUNESP - 2017 — Camara de Porto Ferreira — SP)

Assinale a alternativa correta acerca dos principios que, segundo a Constituigdo Federal de 1988,
devem ser atendidos pela programagdo das emissoras de Rédio e Televisdo, sob concessdo do
Estado Brasileiro.

A Nacionalizagdo da produgdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais
estabelecidos em lei.

B Preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas.
C Prioridade a unidade familiar e principios morais e religiosos na educacgéo.

D Promocao da cultura nacional e internacional, com estimulo a produgdo que objetive sua
divulgacao.

E Respeito aos valores estéticos e morais da pessoa e da familia.

Comentario:

A questao versa a respeito do art. 221 da CF/88, que aborda os principios que devem ser seguidos
pelas emissoras de Radio e TV. Assim, a letra A estd errada porque o texto constitucional ndo cita
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um processo de nacionalizagdo, mas, sim, de regionalizagao (inciso Ill). Perceba como essa foi uma
excelente pegadinha da banca para confundir os candidatos mais desatentos! Além disso, a letra
C estd errada porque nao hé prioridade a unidade familiar e aos principios morais e religiosos na
educagdo, mas "“respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia” (inciso IV). A letra D
estd incorreta porque o art. 221, inciso |l, cita a cultura regional, e ndo a internacional. Por fim, a
letra E estd errada porque o examinador citou valores estéticos, e ndo éticos. Portanto, a alternativa
correta é a letra B, que cita a literalidade do inciso I.

Gabarito: letra B.

8. (VUNESP - 2017 — Camara de Porto Ferreira/SP)

A Liberdade de Expressdo estd prevista e garantida na Constituigdo Brasileira de 1988, como
mostram os principios a seguir.

l. A manifestagdo do pensamento, a criagdo, a expressdo e a informagdo, sob qualquer forma,
processo ou veiculo, ndo sofrerdo qualquer restricao, observado o disposto nessa Constituigdo.

ll. E vedada toda e qualquer censura, de natureza politica, ideoldgica e artistica.

Em qual artigo da Constituigdo, no capitulo dedicado a Comunicagdo, encontram-se esses
principios?

A 220.
B 221.
C 222.
D 223.
E 224.

Comentario:

Essa questdo nos mostra exatamente como o examinador pode cobrar um conhecimento
“decorado” do candidato. Por isso, precisamos estar preparados para enfrentar questdes desse
tipo, afinal sabemos que, em uma prova de concurso, cada ponto é extremamente valioso. Nesse
caso, o enunciado fez referéncia ao artigo 220: “Art. 220. A manifestagdo do pensamento, a
criagdo, a expressao e a informagdo, sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo
qualquer restri¢do, observado o disposto nesta Constituigdo.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideolégica e artistica”
Portanto, a alternativa A é a correta.

Gabarito: letra A.
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2- Cédigo de Etica da Radiodifusdo

o. (INSTITUTO AOCP - 2014 - UFC)

Muito se discute sobre os programas ditos jornalisticos que apresentam noticiarios policiais que
exibem pessoas assassinadas ou mortas em acidentes. O Cédigo de Etica da Radiodifusdo
Brasileira é claro a respeito da classificagdo de programas de jornalismo permitidos para a exibigéo
em qualquer horario. Sobre o assunto, assinale a alternativa correta.

A Programas que ndo contenham cenas realistas de violéncia, agressdes que resultem em
dilaceragdo ou mutilacdo de partes do corpo humano (...), assim como cenas sanguinolentas
resultantes de crime ou acidente.

B Programas que nao tratem de forma explicita temas sobre estupro, sedugdo, sequestro,
prostituicao e rufianismo.

C Programas que ndo contenham em seus didlogos palavras vulgares, chulas ou de baixo
caldo.

D Os filmes e programas livres para exibicdo em qualquer horario ndo explorardo o
homossexualismo.

E Os programas jornalisticos, gravados ou diretos estdo livres de qualquer restricao, ficando
a critério da emissora a exibi¢do, ou ndo, de imagens ou sons que possam ferir a sensibilidade do
publico.

Comentario:

Como conversamos na aula, o Cédigo de Etica da Radiodifusio Brasileira apresenta uma série de
artigos a respeito da programagdo veiculada nos meios de comunicagdo. Assim, hd uma
preocupagdo especial com programas que exibam imagens e sons sensiveis, como imagens
violentas e de tragédias, por exemplo. E justamente sobre isso que trata a questdo: precisamos
nos lembrar de em quais casos essa exibi¢do é permitida em programas de classificagdo livre, ou
seja, que ndo possuem recomendacao governamental para restricdo de idade. A Unica alternativa
correta, nesse sentido, é a letra E, pois, de acordo com o cédigo (Art. 18), as equipes que atuam
nos noticiarios possuem a liberdade de decidir se irdo ou ndo exibir conteldo sensivel. Todas as
outras respostas estdo presentes no art. 15 do cédigo como exemplos de conteldos que nao
devem ser exibidos em horario de classificacdo livre.

Gabarito: letra E.

10. (IDECAN - 2014 - AGU)
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No que diz respeito aos noticiarios, estabelece o Cédigo de Radiodifusdo Brasileira que
A as emissoras sao responsaveis por todas as noticias que divulgar.
B as noticias capazes de gerar panico ou alarde ndo devem ser transmitidas.
C asilustragdes produzidas pela emissora, em qualquer época, ndo necessitam identificagéo.

D o sigilo das fontes s6 é permitido a emissora se for solicitado com base legal, garantido
por autoridade judicial.

E os veiculos deverdo ter seus proprios critérios para nao veicular imagens que possam
traumatizar a sensibilidade do publico do horario.

Comentario:

Essa questdo é um pouco mais complexa do que as anteriores, porque ela ndo cobra a literalidade
dos artigos, mas, sim, uma interpretacdo a respeito das normas que estdo presentes no Capitulo
IV a respeito dos noticidrios. Vamos la: o item A estd incorreto porque, de acordo com o art. 19, as
emissoras nao sdo responsaveis pelas noticias divulgadas. J& o item B estd errado porque as
noticias capazes de gerar panico ou alarde podem certamente ser transmitidas, desde que de
forma que tais reagdes nao sejam estimuladas (Art. 19, inciso IV). Ademais, o item C estd incorreto
porque as ilustragdes que sdo contemporaneas a noticia ndo precisam mesmo ser identificadas,
mas aquelas que sdo anteriores ou posteriores a ela necessitam de uma indicacdo dessa
circunstancia (Art. 19, inciso Il). Além disso, o item D estd errado porque o sigilo pode ocorrer
sempre que a emissora considerar isso adequado e é garantido por lei (e ndo por autoridade
judicial), de acordo com o art. 19, inciso |. Portanto, a alternativa correta é a letra E, que expressa
de forma correta as disposigdes do art. 19, inciso lll: “As emissoras deverao exercer o seu préprio
critério para ndo apresentar imagens que, ainda que reais, possam traumatizar a sensibilidade do
publico do horério.”.

Gabarito: letra E.

11. (CESPE-STM -2011)

De acordo com o Cédigo de Etica da Radiodifusdo Brasileira, as emissoras devem transmitir
entretenimento de elevado nivel artistico e moral.

Comentario:

A afirmacéo esta correta porque, de acordo com o art. 5°, o contelido transmitido pelas emissoras
deverd possuir o “melhor nivel artistico e moral”, independentemente do fato de ser uma produgéao
propria ou de terceiros. De acordo com o cédigo, essa preocupagdo deve existir devido ao alto
impacto da radiodifusdo na nossa sociedade uma vez que é acessivel a quase todos os lares
brasileiros.

—58
a MP-AM (Agente Técnico - Comunicélogo) Conhecimentos Especificos - 2021 (Pré-Edital)
www.estrategiaconcursos.com.br




Julia Branco
Aula 00

Gabarito: certo.

12. (UFMT - 2015 - DETRAN-MT)

O Cédigo de Etica da Radiodifusdo Brasileira estabelece condutas, responsabilidades e principios
que devem ser seguidos por emissoras de Radio e Televisdo, de forma a contribuir para a formagéao
politica, social e cultural da populagdo. Em relagdo ao que é estabelecido nos principios gerais
desse cédigo, assinale a afirmativa INCORRETA.

A A radiodifusdo destina-se a transmissdo de entretenimento e informagdo do publico em
geral, assim como a prestagdo de servigos culturais e educacionais.

B A publicidade comercial deve sustentar a radiodifusao publica e privada, em beneficio do
fortalecimento do regime da livre iniciativa e concorréncia.

C A radiodifusdo é exercida em defesa das formas democréticas de governo, da liberdade
de imprensa e de expressdo do pensamento.

D Aos radiodifusores compete prestigiar e dedicar-se a manutengdo da unidade da
Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT).

Comentario:

Preste atencdo: nessa questdo, nosso objetivo é encontrar o item INCORRETO. Assim, o item B
estd errado porque, de acordo com o art. 3°, a publicidade comercial ndo deve atingir a
radiodifusdo publica (apenas a privada). Além disso, perceba que todos os outros itens nos
apresentam exatamente o que o coédigo prevé: o A traz as disposigdes do art. 1°, o C apresenta o
conteldo do art. 2° e o D apresenta as disposi¢des do art. 4°.

Gabarito: letra B.

13. (UFMT - 2015 - DETRAN/MT)

Em relagdo ao que é estabelecido no Cédigo de Etica da Radiodifusdo Brasileira sobre a
programacgao das emissoras de Radio e Televisdo, analise as afirmativas.

| - A violéncia fisica e psicolégica é passivel de ser apresentada, desde que observado o contexto
da trama, sua relevéncia artistica e social, o horario destinado a esse tipo de contetdo, além da
demonstracao das consequéncias negativas para aqueles que a praticam.

Il - A responsabilidade das emissoras quanto ao contelddo que transmitem tem prioridade sobre
direitos e deveres de pais e responsaveis, em relagdo ao acesso de menores a programas
inadequados, tendo em vista os limites etarios obrigatoriamente anunciados.
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Il - E facultada a cada emissora a transmissdo de programas que apresentem curandeirismo e
charlatanismo, desde que observado o estimulo a discussao de tais préticas e as restricbes de
horério. Esta correto o que se afirma em

A'l, apenas.
Bl elll, apenas.
Cll e lll, apenas.

DI, Ilelll.

Comentario:

Ao analisar os itens apresentados pela questdo, vemos que o item Il estd incorreto porque,
segundo o art. 6° ndo ha hierarquia entre a responsabilidade das emissoras e dos pais e
responsaveis a respeito do acesso de menores a programas com contelido inadequado a suas
faixas etérias. Assim, a afirmativa lll também estd incorreta porque, de acordo com o art. 9°, ndo
devem ser exibidos programas que explorem a boa-fé do publico ao apresentar contetidos de
curandeirismo e charlatanismo. Portanto, a Unica alternativa correta é a |, que permite a exibigéo
de cenas de violéncia, desde que em um contexto coerente com a trama apresentada e desde que
exista uma reflexdo a respeito das consequéncias desse tipo de ato. Portanto, a letra A é a correta.

Gabarito: letra A.

3- Propriedade cruzada nos meios de comunica¢ao

14. (2018 — VUNESP - Prefeitura de Barretos/SP)

O consultor Luiz Henrique Vogel opina que “o paragrafo 5° do art. 220 é demasiado genérico para
permitir colocar em cheque o atual modelo de concentragdo da propriedade da comunicagdo de
massa no pais. E evidente que a propriedade cruzada dos meios de comunicagao configura préatica
de : um mesmo grupo de comunicagdo é proprietario, no mesmo estado, de emissora
de TV, jornal, vérias radios AM e FM, provedor de internet, TV a cabo e telefone”.

O termo que completa o texto é:
A hegemonia
B truste
C cartel
D monopdlio indireto

E oligopdlio
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Comentario:

A questdo aborda o tema da proibicdo constitucional aos monopdlios e aos oligopdlios nos
veiculos de comunicagdo de massa no Brasil, que estd expressa no art. 220. No entanto, como
vimos na aula, a legislagdo brasileira ndo é especifica a respeito da definicdo do que seria
considerado um monopdlio ou oligopdlio, o que permitiu que, ao longo dos anos, grandes
monopdlios indiretos de midia de consolidassem no nosso pais. Esse fendbmeno é o que
conhecemos como propriedade cruzada dos meios de comunicagdo. No entanto, ao resolver a
questdo, vocé poderia se confundir com os outros termos que foram apresentados pela banca
examinadora. Vamos conhecer seus significados'":

Hegemonia: diz respeito ao poder que determinado ente ou pessoa possui em relagao aos
outros. Faz referéncia a supremacia e a influéncia e, portanto, ndo tem relagdo com o tema da
questdo, que é a concentragdo de veiculos de midia em grandes grupos (hd mais de um grande
grupo, portanto, nado faz sentido falarmos de hegemonia aqui).

Truste: é uma coligagdo financeira ou econémica entre diversas empresas, que buscam
elevar o valor de mercado para obter maiores margens de lucro.

Cartel: acordo realizado entre diversas empresas para combinar pregos ou cotas de
produgdo em um determinado mercado, o que prejudica o consumidor final.

Oligopélio: como vimos na aula, o oligopdlio acontece em uma situagdo econdémica na qual
um pequeno grupo de empresas domina completamente o mercado e a produgédo. Esse termo se
aplica, com certeza, ao contexto dos meios de comunicagdo. No entanto, a questdo é clara ao nos
mostrar que o termo a ser usado para preencher a lacuna deve se referir a um modelo indireto ou
cruzado, pois uma mesma empresa teria o controle de diversos meios diferentes de comunicagéo.
Portanto, oligopélio ndo se aplica ao item.

Dessa maneira, o monopélio indireto, como vimos, acontece quando uma empresa controla,
apesar da concorréncia, grande parte do mercado. No caso da comunicagéo, isso ocorre quando
um mesmo grupo empresarial possui diversos meios de comunicagdo espalhados pelo Brasil
(rddios, TVs etc.) e eles normalmente funcionam de forma integrada e dificultam que novas
iniciativas ou empresas entrem nesse mercado.

Gabarito: letra D.

15. (CCV-UFC- 2017 - UFC)

“Ao longo do século 20, a imprensa consolidou uma hegemonia na tarefa de documentar sua
época. Tornou-se a principal, as vezes a Unica, versao sobre os acontecimentos. Definiu o que era
um acontecimento que merecia ser contado e o que ndo era e poderia ser apagado, na medida
em que ndo virava narrativa. E importante sublinhar que, para a maioria dos homens e das mulheres

11 Dicionario Online de Portugués. Disponivel em: https://www.dicio.com.br/. Acesso em 25 out. 2019.

—81
a MP-AM (Agente Técnico - Comunicélogo) Conhecimentos Especificos - 2021 (Pré-Edital)
www.estrategiaconcursos.com.br




Julia Branco
Aula 00

gue constroem o pais, o mundo ou a aldeia em sua existéncia cotidiana, ndo ser reconhecido na
narrativa da Histéria tinha — e tem — um efeito brutal. A invisibilidade é, talvez, a violéncia que
inaugura todas as outras”.

(BRUM, E. Herdis e vildes ndo cabem na reportagem. (http://epoca.globo.com/colunas-e-
blogs/eliane-brum/noticia/2013/08/bheroisb-e-bviloesb-nao-cabem-na-reportagem.html).

Sobre o controle social da midia é correto afirmar:
A Regulacao da midia e liberdade de expressao sao conceitos opostos entre si.
B Argentina, Estados Unidos e Reino Unido tém leis que regulam os meios de comunicagao.

C Os meios de comunicagdo sdo propriedades privadas e por isso regulados por suas
normas internas.

D Uma das grandes conquistas da sociedade brasileira nos ultimos anos foi a regulagéo da
midia no pais.

E No Brasil a propriedade cruzada de meios de comunicagédo é proibida. Significa que uma
mesma empresa ndo pode ser proprietaria de um jornal e de uma estagédo de TV ou de radio na
mesma cidade.

Comentario:

A questao aborda a importancia da representagdo de determinados grupos sociais nos produtos
audiovisuais veiculados nos meios de comunicacdo social. Assim, ela exige do candidato
conhecimentos a respeito das possibilidades de regulamentagdo das propriedades de midia, para
gue ndo haja uma visdo ou narrativa Unica a ser propagada pelos veiculos.

A letra A estd incorreta porque a regulagdo da midia pode atuar a favor da liberdade de expresséo
quando, por exemplo, permite que haja espaco no mercado para que iniciativas populares e
comunitérias sejam fortalecidas frente aos grandes grupos comerciais de midia. Ademais, a
afirmativa C estd incorreta porque os meios de comunicagdo sdo tanto propriedades da Unido,
como vimos no capitulo a respeito dos dispositivos constitucionais, quanto recursos explorados
por empresas privadas mediante concessdo, autorizagdo ou permissdo. A letra D estd incorreta
porque a sociedade brasileira possui pouquissimos dispositivos legais que estruturem a regulagao
da midia, em comparagdo com paises como EUA e Reino Unido. Ja a letra E esté incorreta porque
a propriedade cruzada de meios de comunicagdo pode realmente acontecer no nosso pais, como
no caso do Grupo Globo, por exemplo. Assim, a alternativa correta é a letra B, ao apresentar
corretamente diversos paises que possuem legislagdes avangadas no que tange ao tema da
regulacdo de midia.

Gabarito: letra B.

16. (FCC-2018 — ALESE)
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Considere o trecho abaixo extraido do livro Estado Narciso, de Eugénio Bucci (Cia das Letras, 2015)

Foi essa regulacdo que propiciou as condi¢cées para que houvesse a convivéncia, nos Estados
Unidos, de trés grandes redes nacionais de televisdo aberta — NBC, CBS e ABC —, que alcancaram
seu apogeu entre os anos 1960 e 1990. Gracas a essa regulacdo, o mercado norte-americano
realizou um projeto publico por meio de empresas privadas, cujo objetivo era fomentar uma esfera
publica protegida contra manipulacbes de informacdo engendradas pelo aparato estatal ou pelo
poder desmedido das grandes corpora¢ées. Com idas e vindas, erros e acertos, a FCC [Federal
Communications Commission] tem servido de anteparo a uma tendéncia natural do capitalismo, a
concentracao do capital (e do poder que dai decorre), e tem se mostrado capaz de promover na
regulacdo as adaptacbes que os tempos requerem, conforme as mudancas de padrao tecnoldgico.

A regulagdo dos meios de comunicagdo realizada dentro de parametros liberais, em paises como
os EUA, tem como objetivo garantir

A a pluralidade politica da informagdo condicionada a perspectiva das empresas que
vencem a concorréncia no setor.

B a homogeneizagao politica da informacéo e a concorréncia econémica saudavel entre as
empresas do setor.

C a pluralidade politica da informagdo e a concorréncia econémica saudavel entre as
empresas do setor.

D a pluralidade politica da informagdo e o controle econémico das empresas atuantes no
setor.

E o controle politico da informacédo e a concorréncia econémica plenamente livre no setor.

Comentario:

A alternativa A estd incorreta porque a pluralidade politica deve ser valorizada de acordo com as
diferentes visdes e ideias existentes, e ndo apenas de acordo com a empresa de midia que vence
a concorréncia (nesse caso, nao ha a pluralidade, mas sim a unanimidade do pensamento politico).
Além disso, a opgdo B estd incorreta porque o foco em uma democracia sempre serd a
diversificacdo da informacdo, e ndo a homogeneizacdo. Assim, em um contexto neoliberal, a
regulamentagao ocorre a fim de que se estimule a concorréncia saudéavel entre as empresas, e ndo
o controle econémico. E por essa razdo que a opgdo D esté incorreta. Ademais, como j& vimos
nesta aula, ndo deve existir o controle politico da informagdo em um contexto democrético, o que
invalida a alternativa E. Portanto, a letra C estd correta uma vez que relaciona a regulagdo da midia
a pluralidade politica da informagdo bem como a concorréncia saudavel entre empresas do setor
de comunicagdo.

Gabarito: letra C.
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4- Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros

17. (UFSC - 2019 - UFSC)

No Brasil, diversos cédigos de conduta balizam a ética profissional dos jornalistas. Entre estes est3
o Cédigo de Etica e Autorregulamentacio da Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ). De acordo
com esse documento, os jornais afiliados devem:

A respeitar o direito de cada individuo a sua privacidade, sem excegdes.
B diferenciar, sempre que possivel, material editorial e material publicitario.

C sustentar a liberdade de expressédo, o funcionamento sem restricdes da imprensa e o livre
exercicio da profissdo, sem excecdes.

D apurar e publicar a verdade dos fatos de interesse publico, admitindo que sobre eles
prevalegcam determinados interesses dos proprietarios e anunciantes do veiculo.

E prescindir da publicagdo de contestagdes objetivas das pessoas ou organizagdes acusadas,
em suas paginas, de atos ilicitos ou comportamentos condenéveis.

Comentario:

Inclui essa questdo aqui na nossa lista propositalmente. Apesar de termos estudado o cédigo de
ética publicado pela FENAJ, que é o mais cobrado nos certames, perceba que a questdo faz
referéncia a um documento publicado pela ANJ. No entanto, mesmo sem conhecer em detalhes
o conteldo desse codigo, vocé verd que é possivel responder a questdo a partir da base de
conhecimentos sobre os valores e os principios basicos que orientam a legislagdo de Comunicagao
Social no Brasil, tais como a liberdade de imprensa e o direito a informagdo. Vejamos cada uma
das opgdes apresentadas na questdo:

- a alternativa A estd errada porque o direito a privacidade, como exposto na Constituicao Federal,
ndo é absoluto e pode ser suprimido em casos de interesse publico, por exemplo;

- a alternativa B estd incorreta por afirmar que essa distingdo deve ocorrer sempre que possivel.
Contudo, o correto é que todos os materiais publicitdrios sejam identificados como tais nos
veiculos e publicagdes;

- a letra D estd errada porque admite que interesses de terceiros influenciem o trabalho do
jornalista que, por sua vez, deve ter a autonomia e a independéncia necessérias para conduzir sua
investigacao jornalistica e a dos fatos;

- a letra E estd incorreta porque os jornais devem sim publicar tais contestagdes, para que haja o
direito espontaneo de resposta em relagédo ao contetdo veiculado.

Portanto, a alternativa correta é a letra C, que nos mostra o trabalho imprescindivel do jornalista
para a existéncia da liberdade de expressdo e do funcionamento da imprensa no nosso pais.

Gabarito: letra C.
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18. (CSUFG -2013 - IF Goiano)

Uma das preocupacdes do Cédigo de Etica do Jornalista Brasileiro é a de garantir que o interesse
privado ndo prevalega sobre o interesse publico. Especificamente no que diz respeito ao acimulo
das fungdes de assessor de imprensa e repérter de veiculo jornalistico tradicional, qual é a
proibi¢do expressa no Art. 7°, Inciso VI?

a) O jornalista ndo pode realizar cobertura jornalistica para o meio de comunicagdo em que trabalha
sobre organizagdes publicas, privadas ou ndo governamentais, das quais seja assessor,
empregado, prestador de servigo ou proprietario, nem utilizar o referido veiculo para defender os
interesses dessas instituicdes ou de autoridades a elas relacionadas.

b) O jornalista ndo pode aceitar ou oferecer trabalho remunerado em desacordo com o piso
salarial, a carga horéria legal ou tabela fixada por sua entidade de classe, nem contribuir ativa ou
passivamente para a precarizagao das condi¢des de trabalho.

c) O jornalista ndo deve acumular fungdes jornalisticas ou obrigar outro profissional a fazé-lo,
quando isso implicar substituicdo ou supressao de cargos na mesma empresa. Quando, por razdes
justificadas, vier a exercer mais de uma fungdo na mesma empresa, o jornalista deve receber a
remuneragdo correspondente ao trabalho extra.

d) O jornalista ndo pode divulgar informagdes obtidas de maneira inadequada, como o uso de
identidades falsas, cAmeras ou microfones ocultos, salvo em casos de incontestavel interesse
publico e quando esgotadas todas as outras possibilidades de apuragéo.

Comentario:

O Art. 7°, Inciso VI do Cédigo de Etica dos Jomnalistas Brasileiros diz que o jornalista ndo pode '
VI - realizar cobertura jornalistica para o meio de comunicagdo em que trabalha sobre
organizagdes publicas, privadas ou ndo-governamentais, da qual seja assessor, empregado,
prestador de servigo ou proprietario, nem utilizar o referido veiculo para defender os interesses
dessas instituigdes ou de autoridades a elas relacionadas;”. Assim, a alternativa que responde a
questdo é a letra A.

Gabarito: letra A.

19. (CSUFG -2013 -IF Goiano)
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De acordo com o Art. 12, Inciso |, do Cédigo de Etica do Jornalista Brasileiro, o jornalista deve
“[...] ouvir sempre, antes da divulgagdo dos fatos, o maior nimero de pessoas e instituigdes
envolvidas em uma cobertura jornalistica, principalmente aquelas que sao objeto de acusa¢des nao
suficientemente demonstradas ou verificadas”. A excecdo a essa norma sio as

a) informacgdes que envolvem segurancga nacional.
b) situagdes que envolvem a seguranga das fontes.
c) especificidades da assessoria de imprensa.

d) coberturas jornalisticas do Poder Judiciario.

Comentario:

O jornalista deverd sempre buscar ouvir a maior quantidade de fontes possivel, no entanto, deve
respeitar o processo de coleta de informagdes e apuragao realizados pelas assessorias de imprensa.
Logo, a alternativa correta é a letra C.

Gabarito: letra C.

20. (CSUFG-2010-IF Goiano)

Em 2007, o novo Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros foi aprovado no Congresso
Extraordinario da categoria. Entre as diversas alteracdes, em relagdo ao direito a informacao,
destaca-se a concepgdo da divulgacao da informagéo precisa e correta, que é de responsabilidade:

a) de todos os meios de comunicagao, independentemente de sua natureza juridica - se publica,
estatal ou privada - e da linha politica de seus proprietarios e/ou diretores.

b) dos meios de comunicagéo publica, independente da natureza de sua propriedade.

c) dos jornalistas, que devem se opor ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressado, bem como
defender os principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos.

d) dos jornalistas, que devem respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem
do cidad3o.

Comentario:
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A responsabilidade pela divulgagédo de informagdes precisas e corretas é uma responsabilidade de
todos os meios de comunicagao, de acordo com o Art. 2°, inciso |. Logo, a alternativa correta é a
letra A.

Gabarito: letra A.

21. (CESPE - 2018 - IPHAN)

Embora ndo tenham forca de lei, os cédigos de ética que regem os profissionais de comunicagdo
baseiam-se no direito a informacgédo, que inclui o direito de informar, a liberdade de imprensa e o
direito do cidadao de ser informado e de ter acesso a informacao.

Comentario:

A afirmativa esta correta. Os cédigos de ética realmente ndo possuem forga de lei, contudo, devem
ser seguidos pelos profissionais e pelas empresas que atuam nos setores relacionados aos
documentos citados. Assim, o item faz referéncia ao contetido do art. 1° do Cédigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros (FENAJ), que afirma que o cédigo tem como base "o direito fundamental do
cidaddo a informagéo, que abrange seu o direito de informar, de ser informado e de ter acesso a
informacao”.

Gabarito: certo.

22. (VUNESP - 2018 — Prefeitura de Barretos/SP)
O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base
A o direito fundamental do cidadao.
B a Constituicdo Federal de 1988.
C a Quinta Emenda a Constituicdo Americana.
D a Declaragdo Universal dos Direitos Humanos.

E. a Declaracao Universal sobre a Diversidade Cultural.

Comentario:

Em principio, essa questdo pode ser considerada um tanto quanto polémica porque a alternativa
A, que é a correta, foi apresentada de forma incompleta em relagdo ao cédigo de ética. Entretanto,
mesmo assim ela foi considerada valida pela banca examinadora. Como vemos no art. 1° desse
documento, o cédigo de ética “tem como base o direito fundamental do cidad&o a informacgédo”.
Assim, as outras opgdes ali relacionadas nao apresentam ligagdo expressa com o cédigo de ética
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citado pelo enunciado da questdo. Portanto, a alternativa que o examinador divulgou como correta
é aletra A.

Gabarito: letra A.

23. (FCC-2012 - TRT 6* Regiao/PE)
Considere:

l. O jornalista é responsével por toda a informagao que divulga, desde que seu trabalho néo tenha
sido alterado por terceiros, exceto se for o seu editor.

ll. A presungdo de inocéncia é um dos fundamentos da atividade jornalistica.
lll. A opinido manifestada em meios de informagédo deve ser exercida com responsabilidade.

De acordo com o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, aprovado em 04 de agosto de 2007,
esta correto o que se afirma em

Al, apenas.

Bl ell, apenas.
Clelll, apenas.
D Il e lll, apenas.

El Ilelll.

Comentario:

A questdo aborda os conhecimentos do candidato a respeito das responsabilidades que o
jornalista deve ter ao exercer a sua profissdo, que estdo expressas no capitulo Il do coédigo.
Portanto, ao analisarmos os itens, vemos que a afirmacdo | estd errada porque o jornalista é
responsavel por toda a informagdo que divulga. Contudo, caso esse contelido seja alterado por
seu editor ou por terceiros, a responsabilidade serd do autor da alteragédo (e ndo do jornalista,
como afirma a questdo). Ao analisarmos os itens Il e lll, vemos que eles sdo uma copia literal dos
artigos 9°. e 10 do cédigo de ética, respectivamente. Portanto, a alternativa correta ¢ a letra D.

Gabarito: letra D.

24. (CESPE-2011-STM)

Segundo o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, é direito do jornalista resguardar o sigilo da
fonte.
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Comentario:

De acordo com o cédigo de ética citado, o jornalista tem sim o direito de resguardar o sigilo da
fonte se assim considerar conveniente (Art. 5°). Portanto, questdo correta.

Gabarito: certo.

25. (CESPE -2011 -TJ-ES)

Opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo constitui postura ética profissional a ser
observada pelo jornalista.

Comentario:

De acordo com o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, o jornalista deverd “opor-se ao
arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os principios expressos na Declaragéo
Universal dos Direitos Humanos” (Art. 6°, inciso |). Portanto, questao correta.

Gabarito: certo.

26. (CESPE-2011-STM)

O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, no capitulo Direito a Informagdo, vincula a liberdade
de imprensa a responsabilidade social.

Comentario:

A questdo cobrou um conhecimento mais literal do candidato a respeito da organizagdo e do
contetdo dos dispositivos do cédigo de ética. Assim, no art. 2°, inciso lll, o cédigo cita que, pelo
fato de a liberdade de imprensa ser um direito e um pressuposto para que o jornalismo exista, é
preciso que os jornalistas estejam compromissados com a responsabilidade social no exercicio de
suas fungdes profissionais. Portanto, questao correta.

Gabarito: certo.

27. (INSTITUTO AOCP - 2014 - UFSM)

Em relagdo a conduta profissional do jornalista, segundo o cédigo de ética da categoria, analise as
assertivas e assinale a alternativa que aponta a(s) correta(s).

l. Sob investigagdo policial, ndo resguardar o sigilo da fonte.
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Il. Defender os principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos.
lll. Divulgar os fatos e as informagdes de interesse publico.

IV. Respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem do cidadao.

A Apenas .
B Apenas Il e lll.
C Apenas | e IV.

D Apenas I, lll e IV
EILILIlelV.

Comentario:

Ao analisarmos as afirmativas, perceberemos que o item | estd incorreto porque o cédigo de ética
é claro, no art. 5°, a respeito do direito do jornalista de resguardar o sigilo da fonte e ndo abre
excegdes para casos como investigagdes policiais. Além disso, o art.7°, inciso IV, afirma que ao
jornalista ndo é permitido “expor pessoas ameagadas, exploradas ou sob risco de vida, sendo
vedada a sua identificagdo, mesmo que parcial, pela voz, tragos fisicos, indicagédo de locais de
trabalho ou residéncia, ou quaisquer outros sinais”. Os itens I, Il e [V estdo expressos corretamente
na questdo e estdo de acordo com os dispositivos |, Il e VIII, respectivamente, do art. 6° do Cédigo
de Etica. Portanto, a letra D é a alternativa correta.

Gabarito: letra D.

28. (INSTITUTO AOCP -2014 - UFS)
Considerando o “Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros”, assinale a alternativa correta.
A O jornalista ndo tem o dever de combater a opressao e o autoritarismo.

B Em casos em que mantém contato intimo com o contratante, o jornalista pode ser
remunerado em desacordo com o piso salarial.

C O jornalista pode acumular diferentes fun¢des dentro de uma empresa, para reduzir os
custos da mesma com a contratagdo de outro profissional.

D O jornalista sempre que possivel deve buscar um ambiente conciliador em que néo haja
a manifestagado de opinides divergentes.

E Cabe ao jornalista resguardar o sigilo da fonte, quando exploradas ou sob risco de vida.

Comentario:
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A alternativa A estd incorreta porque um dos deveres do jornalista, de acordo com o disposto no
art. 6°, inciso |, é opor-se contra a opressdo e o autoritarismo. J& a alternativa B estd em
discordéancia com o art. 7°, inciso |, que afirma que o jornalista ndo pode, em nenhuma hipdtese,
aceitar receber menos do que o piso salarial da categoria, ja que isso pode estar relacionado ao
processo de precarizagdo das atividades da profissdo. A alternativa C também esté errada porque
o jornalista ndo deve acumular diferentes fungdes no ambito de uma empresa: quando isso
acontecer, deve ser por razbes justificadas e o profissional deve receber o valor extra
correspondente as atividades adicionais exercidas (Art. 14, inciso I). Além disso, a alternativa D esta
incorreta porque o jornalista ndo pode impedir a manifestagdo de ideias divergentes (Art. 7°, inciso
Ill). Portanto, a opgéo correta é a letra E, que expode corretamente o conteddo do art. 7°, inciso IV.

Gabarito: letra E.

5 — Regulamentagao da profissao de jornalista

29. (ESAF-2012-CGU)

Em 2009, a legislagdo brasileira sobre comunicagédo social foi alterada pelo Supremo Tribunal
Federal. Entre as opgdes abaixo, assinale a correta.

a) A chamada Lei de Imprensa de 1967 foi revogada porque foi adotada originalmente por
Decreto-Lei e este tipo de norma juridica foi extinto pela Constituigdo de 1988.

b) A exigéncia de diploma em jornalismo para o exercicio da profissdo de jornalista foi
revogada porque foi adotada pela Junta Militar que assumiu o governo em decorréncia de doenga
do Marechal Costa e Silva e todos os atos dessa Junta foram declarados nulos pela Constituicao.

c) A Lei de Imprensa foi revogada porque integrava o Ato Institucional NO 5 e este néo foi
recepcionado pela Constituicdo de 1988.

d) Numa decisdo, a Lei de Imprensa foi revogada, na outra, foi restabelecida a vigéncia da
Lei de Imprensa anterior a implantacdo do Regime Militar.

e) Tanto a Lei de Imprensa de 1967 quanto a exigéncia de diploma em jornalismo para o
exercicio da profissdo deixaram de vigorar em decorréncia de decisdes do STF.

Comentario:

Em junho de 2009, o STF decidiu que o diploma de jornalista ndo constitui requisito obrigatério
para que a profissdo seja exercida no Brasil. No mesmo ano, a Corte decidiu que a Lei de Imprensa,
de 1967, é inconstitucional e, por essa razdo, ndo pode ser recepcionada pela CF/88. Portanto, a
alternativa que apresenta as informagdes corretas a respeito do assunto do enunciado da questéo
éaletraE.

Gabarito: letra E.
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30. (FCC-2018 - CLDF)

O Decreto n°® 83.284/1979, que regulamenta o exercicio da profissdo de jornalista, prevé
textualmente as varias fungdes que devem ser desempenhadas por esse profissional. Entre elas,
estd aquela “que tem o encargo de colher noticias ou informagdes sobre assuntos
predeterminados preparando-as ou redigindo-as para divulgagdo”. Essa é a descri¢do do

a) redator.

b) reporter.

c) repdrter de setor.
d) noticiarista.

)
e) rddio reporter.

Comentario:

De acordo com o decreto citado no enunciado da questdo, o repoérter de setor é o profissional
responsavel por “colher noticias ou informagdes sobre assuntos predeterminados preparando-as
ou redigindo-as para divulgagdo”, conforme o art. 11, inciso IV. Assim, a alternativa correta é a
letra C.

Gabarito: letra C.

31. (FCC-2016 - ALMS)

Segundo o artigo 19 do Decreto n° 83.284/1979, que regulamenta a profissdo de jornalista, a
prestacao de servigos profissionais gratuitos ou com pagamentos simbdlicos

a) faz parte do dia a dia da profisséo.

b) fica ao critério do profissional de jornalismo.

c) fica permitida na atividade sindical.

d) é recomendavel em trabalhos ligados ao voluntariado.

e) constitui fraude no exercicio profissional.

Comentario:

Ao verificarmos as disposi¢cdes do art. 19, verificamos que a prestacdo de servigos jornalisticos
gratuitos ou com pagamentos simbodlicos é considerada uma fraude no exercicio profissional, pois
desrespeita a legislagdo trabalhista e as disposi¢cdes do decreto. Portanto, a alternativa correta é a
letra E.
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Gabarito: letra E.

32. (FCC-2016-ALMS)

Entre as vérias fungdes desempenhadas pelos jornalistas, previstas no Decreto n° 83.284/1979,
estd o encargo de coletar informagdes e noticias sobre assuntos predeterminados. Essa tarefa é
desempenhada pelo

a) reporter.

b) noticiarista.

c) redator.

d) reporter de setor.

)
e) rddio-reporter.

Comentario:

Parece que j& vimos essa questdo antes, ndo € mesmo? Veja como a questdo 29, que resolvemos
anteriormente, se assemelha a ela. Essa é uma das caracteristicas da banca FCC: repetir o contetdo
de questdes, trocando apenas poucas palavras ou enunciados. Portanto, isso reforca como a
resolugdo de questdes de anos anteriores é indispensavel para que se obtenha um bom resultado
em concursos. Dito isso, com base no art. 11, inciso IV, do decreto citado percebemos que a fungéo
exigida pelo comando da questao é a de repdrter de setor. Assim, a alternativa D é a opgéao correta
para relacionar fungdo e cargo nesse caso.

Gabarito: letra D.

33. (FCC-2014 - ALEPE)

Segundo o Decreto n° 83.284/1979, que regulamenta a profissdo de jornalista no Brasil, sdo
funcdes dos jornalistas, dentre outros:

a) Repodrter; Repdrter de Setor; Radio Repodrter; Repoérter Fotografico e Reporter
Cinematografico.

b) Repdrter, Repdrter de Setor; Repdrter de TV; Rédio Repdrter e Repérter Fotogréfico.

c) Reporter de TV; Reporter de Setor; Rédio Repodrter; Repérter Fotografico e Repérter de
Web.

d) Repdrter de TV; Rédio Repodrter; Repoérter Fotografico; Repdrter de Web e Reporter de
Impresso.

e) Repdrter de TV; Rédio Reporter; Repdrter Fotografico; Repérter de Impresso e Reporter
Cinematografico.
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Comentario:

Essa questdo parece complicada, mas bastava lembrar que o decreto nédo cita fungdes como
Repérter de TV e Reporter de Web, por exemplo. Com isso em mente, j& conseguimos eliminar as
alternativas incorretas e temos apenas a letra A, que exemplifica de forma assertiva as fungdes
descritas no art. 11 do decreto.

Gabarito: letra A.

34. (QUADRIX -2013 - CRO/GO)

Com base no Decreto n°® 83.284/79, que dispde sobre o exercicio da profissdo de jornalista, leia
as seguintes afirmativas:

|. Considera-se empresa jornalistica, para os efeitos deste decreto, aquela que tenha como
atividade a edicdo de jornal ou revista, ou a distribui¢do de noticiario, com funcionamento efetivo,
idoneidade financeira e registro legal.

Il. Equipara-se a empresa jornalistica a secdo ou servico de empresa de radiodifusdo, televisdo ou
divulgacao cinematogréfica, ou de agéncias de publicidade ou de noticias, onde sejam exercidas
as atividades previstas nesta legislacao.

lll. A entidade publica ou privada ndo jornalistica sob cuja responsabilidade se editar publicagédo
destinada a circulagdo externa estd obrigada ao cumprimento deste decreto, relativamente aos
jornalistas que contratar.

Esta correto o que se afirma em:
a) somente |.
b) somente |l.
c) somente ll.
d) somente | e Il.

e) todas.

Comentario:

A questdo cobrou do candidato o conhecimento literal de diversos artigos do decreto. As
afirmativas |, Il e lll estdo corretas, pois estdo em concordancia com o disposto no art. 3° da
legislagdo. Portanto, a alternativa E é a mais adequada nesse caso.

Gabarito: letra E.
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1- Comunicagao Social na CF/88

¢ Anonimato = vedado em qualquer hipdtese.
e Direito de resposta 2 ndo impede indenizagao por danos materiais, morais ou de imagem.
¢ Sigilo da fonte < resguardado quando necessério ao exercicio profissional.
e Unido:
o explorar servigos de radiodifusdo (diretamente ou via autorizagdo, concessdo ou
permissao);
o legislar sobre propaganda comercial.
e Censura 2 vedada absolutamente.

e Monopdlio e oligopdlio nos meios de comunicagdo - vedados no Brasil, mesmo de forma
indireta;

Principios da producao e da programacgao das emissoras de radio e televisao:

e Finalidades: educativas, artisticas, culturais e informativas;

e Cultura nacional e regional + estimulo a producao independente;
e Regionalizagdo: cultural, artistica e jornalistica;

e Valores éticos e sociais.

Empresa jornalistica | > Propriedade ou minimo de 70% do | > responséveis pelas
capital pertence a brasileiros natos editorias e por estabelecer
ou naturalizados ha mais de dez as programacgdes
anos

Servicos de radiodifusdo no Brasil x Poder Publico

e Competéncias:
o Poder Executivo: outorgar e renovar concessao, permissdo e autorizagao;
o Congresso Nacional: apreciar ato do Executivo.

e Casos de ndo renovagdo: depende de aprovagdo de, no minimo, 2/5 do Congresso
Nacional.

e Prazos de concessdo ou permissao:
o Ré&dios: 10 anos;
o Emissoras de televisao: 15 anos.
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2- Cédigo de Etica da Radiodifusao Brasileira

e Radiodifusdo = servigo de geragdo e transmissdo de sons e/ou imagens (Radio e TV);
o Objetivo da radiodifusdo: entretenimento e informacdo + servicos culturais e
educacionais;
o Radiodifusao defende: forma democratica de governo + liberdade de imprensa +
liberdade de expressdo de pensamento;
e Publicidade comercial & relacionada a liberdade e independéncia da radiodifusdo. E
PROIBIDA na radiodifusdo estatal.
e Programacao:
o Alto nivel artistico e moral;
o Responsabilidade das emissoras NAO exclui a dos pais e responséveis;
- Nao havera: discriminagdo, obscenidade, promiscuidade, curandeirismo e
charlatanismo. Casos de violéncia, crime e uso de tdxicos, alcoolismo e jogos
de azar dependerao do contexto.
o Programas classificados como livres ndo podem exibir cenas que contenham:
= Violéncia e agressdes fisicas explicitas;
= Palavroes;
» Uso e tréfico de drogas;
* Nu humano e atos sexuais;
= Homossexualismo;
= Desvios de comportamento humano e crimes.
o Emissoras ndo sdo obrigadas a veicular propagandas irregulares ou ilegais;
e Noticiarios:
o Nao sofrem restricdo a respeito de imagens sensiveis (critério das emissoras);
o Sigilo da fonte das noticias: quando conveniente e pedido por lei;
o llustragdo ndo contemporanea a noticia 2> deve ter indicagao;

3- Propriedade cruzada nos meios de comunicag¢ao

e Monopdlio: quando uma empresa domina determinado mercado;
e Oligopdlio: quando mais de uma empresa possuem predomindncia no mercado ou setor.

Tipos de propriedade nos meios de comunicagao:

e Horizontal: mesmo grupo é dono de diversos veiculos que atuam no mesmo setor;

e Vertical: quando o mesmo grupo empresarial controla diversas etapas do processo de
produgdo audiovisual;

e Cruzada: mesmo grupo é proprietario de diversos veiculos de comunicagdo em setores
distintos.
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Concentragdo da midia: Argentina, Franca e Reino Unido possuem legislagdes para regular o
setor e dificultar a ocorréncia da propriedade cruzada.

4- Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros

Base do cédigo = direito fundamental do cidaddo a informacéo;
Finalidade da divulgacdo da informagdo > interesse publico;
Liberdade de imprensa = relacionada a responsabilidade social do jornalista. E direito e
pressuposto do jornalismo.
Jornalista:

o deve ter compromisso com a verdade, com precisa apuragdo e correta divulgagdo

dos fatos;

o néao pode colocar integridade das fontes e dos colegas de trabalho em risco;

o nédo pode aceitar trabalho em desacordo com piso salarial da categoria.
Deveres dos jornalistas = estdo relacionados a liberdade, democracia e satisfagdo do
interesse pubilico.
Responsabilidade pelo conteldo é do jornalista, exceto se alterado pelo seu editor ou por
terceiros (o que implica responsabilidade do autor).

O jornalista ndo deve divulgar informacdes que sejam:

relacionadas a interesses pessoais ou vantagens econémicas para o jornalista;

morbidas, sensacionalistas ou que desrespeitem os valores humanos;

obtidas de forma irregular, salvo interesse publico e se ndo for possivel obté-las de outra
maneira.

Publicidade - Deve SEMPRE aparecer de forma sinalizada para o publico;

5- Regulamentagao da profissao de jornalista

DECISOES DO STF

(]

Revogagdo da lei da imprensa:
o Foirealizada em 2009 pelo STF. Criada no regime militar, a legislacao era usada para
restringir a atuagao da midia.
Fim da exigéncia do diploma de jornalista:
o Decisdo do STF que também ocorreu em 2009 e permite que pessoas sem a
habilitagdo em jornalismo exercam a profisséo.
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DECRETO 83.284/79

e Empresa jornalistica: aquela que produz jornais, revistas e/ou noticiérios;
o Equiparadas as empresas jornalisticas: radiodifusdo, televisdo, divulgagdo

cinematografica, agéncias de publicidade e agéncias de noticias.

Funcbes que podem ser exercidas por
jornalistas:

Redator, Noticiarista, Reporter, Reporter de
Setor, Radio Reporter, Arquivista-Pesquisador,
Revisor, llustrador, Repdrter Fotografico,
Repérter Cinematogréfico e Diagramador.

Fungbes que apenas podem ser exercidas por
jornalistas (privativas):

Editor, Secretdrio, Subsecretidrio, Chefe de

Reportagem e Chefe de Reviséo.

e Jornada de trabalho regular do jornalista = 5 horas;

e Constitui fraude: prestagdo de servigo gratuito ou com pagamento simbdlico.
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PIRATARIA £ CRIME.

Mas é sempre bom revisar o porqué e como vocé pode ser prejudicado com essa pratica.

Professor investe seu tempo
para elaborar os cursos e o
site os coloca avenda.

Pirata cria alunos fake
praticando falsidade
ideoldgica, comprando

cursos do site em nome de
pessoas aleatdrias (usando
nome, CPF, endereco e telefone
deterceiros sem autorizacéo).

Pirata fere os Termos de Uso,
adulteraasaulaseretiraa
identificacio dos arquives
PDF (justamente porque a
atividade & ilegal e ele ndo
quer que seus fakes

sejam identificados).

Concurseiro(a) desinformado
participa de rateio, achando

que nada disso esta acontecendo
eesperando se tornar servidor
publico para exigiro
cumprimento das leis.

Pirata divulga ilicitamente
(grupos de rateio), utilizando-se
tlo anonimato, nomes falsos ou
laranjas (geralmente o pirata se
anuncia como formador de
"grupos solidarios” de rateio
fue ndo visam lucro).

Pirata compra, muitas vezes,
clonando cartdes de crédito
(por vezes o sistema anti-fraude
nao consegue identificar

o golpe a tempo).

Pirata revende as aulas
protegidas por direitos autorais,
praticando concorréncia desleal
e em flagrante desrespeito a

Lei de Direitos Autorais

(Lei 9.610/98).

0 professor gue elaborou o
curso nao ganha nada, o site
nio recebe nada, e a pessoa
que praticou todos os ilicitos
anteriores (pirata) fica

com o lucro.

Deixando de lado esse mar de sujeira, aproveitamos para agradecer a todos

que adquirem os cursos honestamente e permitem que o site continue existindo.




